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Mesa Diretora

Atos da Mesa Diretora

ATO DA MESA DIRETORA N° (03 , DE 2017

Aprova, em atendimento ao disposto no
art. 39, §2°, inciso VII do Regimento
Interno e ao art. 3° da Lei n°® 3.184/2003,
o Plano Anual de Publicidade e
Propaganda da Camara Legislativa para o
exercicio de 2017.

A MESA DIRETORA DA CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO
FEDERAL, no uso de suas atribuigdes legais e regimentais,

RESOLVE:

Art. 1° Aprovar o Plano Anual de Publicidade e Propaganda da Camara
Legislativa para o exercicio de 2017, que segue anexo e que foi apresentado pela
Coordenadoria de Comunicagdo Social da CLDF.

Art. 20 Este Ato entra em vigor na data de sua publicaggo.
Art. 3° Revogam-se as disposigBes em contrario.

Sala de Reunides, 5 de janeiro de 2017.

Dedputado JOE VALLE
Presidente

Deputado WELLINGTON LUIZ Deputada SANDRA FARAJ
Vice-Presidente PPimeira Secretdria

UNDO RIBEIRO
Terceikp Secretario
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PLANO ANUAL DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA CAMARA LEGISLATIVA PARA O
EXERCICIO DE 2017

I-DO PLANO

O papel da Coordenadoria de Comunicacao Social da Camara Legislativa é atuar para que
as agdes de comunicacdo obedecam a critérios de sobriedade e transparéncia, eficiéncia e
racionalidade na aplicacao dos recursos, além de supervisionar a adequacdo das mensagens aos
piblicos. E de competéncia da CCS elaborar e executar o Plano Anual de Publicidade e
Propaganda/Plano de Comunicagdo Social desta Casa de Leis, coordenando agbes de comunicacio
nas areas de Jornalismo, RelacGes Plblicas e Publicidade.

Nesta Gltima &rea, o Planc trata da definicSo de critérios técnicos ¢ recursos a serem
investidos nas producdes e veiculagbes das campanhas, pecas publicitirias, acdes de midia e ndo
midia, selecdo, habilitacdo e cadastramento de veiculos de comunicagdo e de fornecedores, em
consondncia com o estabelecido em legislacdo federal e distrital sobre o tema, além da
publicidade legal (avisos e editais, entre outros). E parte integrante deste Plano o Manual de
procedimentos especificos que norteara agbes de andlise, desenvolvimento e execugdio de agbes
constituidas pelos servigos integrantes do objeto dos contratos de publicidade firmados pela CCS
para este objetivo, atuais ou futuros.

II — DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A Cémara Legislativa tem a funcdo primordial de elaborar as leis para o desenvolvimento do DF e a
melhoria da qualidade de vida dos seus habitantes, em todos os segmentos, bem como fiscalizar os atos e
as acOes do Poder Executivo. E desse imperativo que decorre a transparéncia que deve pautar a atuacio
dos parlamentares, a partir de um planejamento enderegado a todos os piblicos. A informacio, em seus
mdltiplos aspectos, constitui o canal por meio do qual a Casa presta contas & sodedade do que foi
realizado, levando em consideragéio as prioridades e as iniciativas que lhe competem.

A estrategia do presente Plano € atender ao principio do direito & informacio e da transparéndia de
agoes, difundindo ideias, principios, inidativas, servicos e fatos de relevante interesse da socledade. O foco
é sempre a comunidade, que deve ser Informada sobre todas as acBes desenvolvidas na Cimara
Legislativa. O plblico-alvo (target) é, portanto, todo e gqualquer cidaddo, de todas as dlasses
socioecondmicas e culturais; de todas as idades, credos e tendéncias politicas.

A politica de comunicacéo social da Cdmara Legislativa, a partir desse enfoque, por meio de
agbes jornalisticas, de Relagdes publicas e de publicidade e propaganda, se pauta por contemplar
a amplitude e a diversidade do universo a que se dirige, valendo-se dos mais variados meios
disponiveis, privilegiando critérios técnicos de afericdo de audiéncia e alcance, para fazer da
transparéncia a regra primordial pela qual as atividades exercidas pelos deputados, no plendrio e
nas comisses, sejam levadas ao plblico externo. As demandas por informacdo sdo, pois,
significativas e denotam a evidéncia de que a comunicacdo representa necessidade a ser suprida
com regularidade e eficiéncia.

Dessa forma, as agBes de comunicacdo social da Camara Legislativa cumprem o papel de
divulgar as atividades e atuacdo do Poder Legislativo, bem como estimular a populacdo a
participar das tomadas de decisGes de interesse da sociedade brasiliense. A necessidade de que
essa comunicacao alcance os diversos segmentos da sociedade determina que sejam utilizados
diversos meios de comunicagdo, observadas as peculiaridades de cada publico-alvo destinatario da
informacao.

O trabalho de informar, por meio das acBes de comunicacgo social, nada mais é do que mostrar as
conquistas e os avangos da cidade ao longo destes anos, gragas ao trabalho da Cimara Legislativa, que
pretende reforgar ainda mais a premissa de que é verdadeiramente a Casa do Povo. Assim, a partir desse
enfoque, torna-se necessaria estratégia consistente e sdlida, englobando entes internos (pagina na
Internet, Diario da Camara Legislativa, TV Distrital, jornal institucional, radio. entre outros) e externos
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(emissoras de radio e de televisdo abertas e a cabo, jornais didrios e alterhativos, revistés, outdoors,
Internet, entre outros).

Integra a estratégia de comunicagdo o apoio institucional e/ou financeiro da Camara
Legislativa, bem como a participacdo da instituicio em eventos culturais, para divulgar as
atividades do Poder Legislativo, na forma prevista na Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, que
dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo pela administracdo puiblica de servigos
de publicidade prestados por intermédio de agéncias de publicidade e propaganda.

A divuigacdo se dara por meio da criacdo e veiculacdo de campanhas publicitérias
especificas, exposicies institucionais, documentérios, publicacdes (livros, revistas e jornais) de
cardter jornalistico, sitios na Internet, programas de radio, televisdo, midia exterior, entre outros.

Para divulgacéo das pecas e campanhas, o foco da Comunicagdo Social da Camara
Legislativa € a eficacia e a eficiéncia do investimento publicitério. Essa estratégia compreende a
prioridade a veiculos de comunicagdo que tenham comprovado alcance junto 3 populagdo, com a
definicdo de critérios técnicos de afericdo de audiéncia e retorno desse investimento. Cabers a
CCS analisar, caso a caso e respeitando os critérios de alcance e audiéncia, a possibilidade de
veiculagdo em veiculos que atinjam publicos especificos.

A estratégia inclui a confecgdo de produtos especiais, impressos ou eletrénicos, destinados
a divulgar informacBes sobre temas especificos. As agdes, pecas e campanhas publicitérias podem
ser compostas por textos, fotografias, desenhos, ilustracbes, mapas, croquis, gréficos,
infograficos, imagens em movimento (videos), investidas ou ndo de recursos de computacdo
gréfica, musicas, cantos, efeitos sonoros, locugdo e depoimentos de personagens reais ou ficticios.

III - DOS TIPOS DE PUBLICIDADE

As agdes publicitarias de iniciativa da Camara Legislativa do Distrito Federal por intermédio
da CCS podem ser conceituadas como:

3.1 DA PUBLICIDADE LEGAL

Publicidade legal é a que se destina a dar conhecimento de balancos, atas, editais,
decisdes, avisos e de outras informagdes da Camara Legislativa com o objetivo de atender a
prescrigdes legais. Compete a CCS elaborar as pegas de todos os atos legais produzidos pela
Camara Legislativa para serem publicados em veiculos de grande circulacdo, conforme legislacdo
federal e distrital. O conteudo da publicidade legal serd fornecido a CCS pelos setores
responsaveis e ficard a cargo da CCS o encaminhamento e acompanhamento das informactes
para publicagao.

3.2 DA PUBLICIDADE INSTITUCIONAL E DE UTILIDADE PUBLICA

As campanhas institucionais serao solicitadas as agéncias contratadas a partir de um
briefing com a demanda especifica e submetidas posteriormente para andlise e avaliacdo da CCS.
Essas campanhas podem ser classificadas de acordo com o seu cardter institucional ou de
utilidade publica.

A Publicidade Institucional divulga atos, agdes, programas, obras, servigos, campanhas,
metas e resultados da Camara Legislativa, com o objetivo de atender ao principio da publicidade,
de valorizar e fortalecer a Casa enquanto instituicdo publica, de estimular a participacdo da
sociedade no debate, no controle e na formulagdo de politicas publicas para o Distrito Federal.

O objetivo da Publicidade de Utilidade Publica (PUP) é divulgar direitos, produtos e servicos
colocados a disposicao dos cidaddos, a fim de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou
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alertar a populagao para adotar comportamentos que lhe tragam beneficios individuais ou
coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida.

Compete a CCS, em conjunto com as agéncias de publicidade, desenvolver campanhas
institucionais e de utilidade publica para posicionar a CLDF, além de solicitar a criagao de produtos
jornalisticos institucionais para divulgar servigos, projetos e realizacoes da Camara Legislativa, tais
como: revistas, informativos, videos, programas de rédio e TV.

IV — DAS PREVISOES DE DESPESAS

O valor orcamentdrio destinado para o Plano de Comunicagdo Social da CLDF faz parte da
Lei Orgamentdria Anual (LOA). Para o exercicio de 2017, o valor orcamentario de publicidade e
propaganda institucional da CLDF é de R$ 25.900.000,00 (vinte e cinco milhdes e novecentos mil
reais), sendo R$ 8.500.000,00 (oito milhdes e quinhentos mil) para o funcionamento da TV
Legislativa da CLDF. Além disso, para o funcionamento da Radio Legislativa da CLDF a previsaa
orgamentaria é de R$ 1.000.000,00 (um milhdo).

V — DA APLICACAO DO VALOR ORCAMENTARIO

Com relacao ao investimento publicitario, o valor orgamentdrio seré utilizado em dois tipos
de despesas: producdo e veiculagio.

PRODUGAO - Consiste no estudo, planejamento, conceituacéio, concepcdo, criacio e execucio de
pecas publicitarias (filme, documentario, revista, jornal, livro, material para Internet, diagramacao
de edital e avisos, faixa, cartaz, folheto, folder, spot para rédio, painel, an(incios, etc.) para
campanhas institucionais e de utilidade publica. Despesa estimada em 20% do valor total dos
contratos com as agéncias de publicidade e propaganda.

VEICULAGAO - Distribuicdo da producso publicitaria aos veiculos e demais meios de comunicac3o,
incluindo midia televisiva, radiofénica, impressa, eletrénica, das campanhas institucionais, de
utilidade publica e da publicidade de matéria legal. Despesa estimada em 80% do valor total dos
contratos.

Os valores orgamentarios para a TV e a Radio Distrital serdo investidos em producio e
programacao para transmissdes ao vivo e de programacdo prépria dos dois veiculos de
comunicacao institucionais da Casa.

MANUAL DE PROCEDIMENTO DAS ACOES DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA
CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL

Sumario

1 Objetivo

2 Referéncias Basicas

3 Do processo administrativo e da elaboragdo, andlise e aprovacdo da Demanda de Comunicacdo
4 Da Selecdo Interna

5 Da apresentacdo das propostas

6 Da Comissdo de Avaliagdo e dos critérios de avaliacdo das propostas

7 Da aprovagao das contratagoes de producdo publicitéria
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11 Da distribuicdo de verba de publicidade e do cadastramento de veiculos “alternativos”
habilitados a participar do plano de investimento publicitario

12 Da liquidagdo da despesa e do processo de pagamento

13 Da avaliacdo de desempenho das agéncias de propaganda

14 Da publicacdo de demonstrativo das despesas liquidadas

15 Das outras despesas

1 Objetivo

Este Manual estabelece, no mbito da Coordenadoria de Comunicacdo Social (CCS) da
Camara Legislativa do Distrito Federal, os procedimentos internos de andlise, desenvolvimento e
execucao de demandas de agbes de publicidade, de liquidacdo e pagamento das respectivas
despesas e de atos subsididrios. A propdsito, constituem acdes de publicidade, para fins deste
Manual, os servigos integrantes do objeto dos contratos firmados pela CLDF com agéncias de
propaganda. Vale registrar que este Manual serd, sempre que necessario, atualizado com vista ao
aprimoramento constante dos procedimentos, garantindo eficiéncia na execucdo contratual,
alinhamento com aspectos legais e normativos e com boas préticas de gestdo publica.

2 Referéncias basicas

Lei Federal n® 4,320, de 17 de marco de 1964, que estatui Normas Gerais de Direito Financeiro
para elaboracdo e controle dos orgamentos e balangos da Unido, dos Estados, dos Municipios e do
Distrito Federal.

Lei Federal 8.666, de 21 de junho de 1993, que estabelece normas para licitacbes e contratos da
Administragdo Publica.

Lei Federal n°® 4.680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de
Publicitario e de Agenciador de Propaganda.

Lei Federal n© 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacdo e
contratacdo pela Administragdo Publica de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda.

Lei Organica do Distrito Federal, artigo 22, inciso V, paragrafos 1° e 29,

Lei Distrital n© 3.184, de 29 de agosto de 2003, que regulamenta os paragrafos 1° e 2° do artigo
22 da Lei Organica do Distrito Federal.

Regimento Interno da Camara Legislativa, artigo 39, paragrafo 29, inciso VII, sobre a aprovacio
do Plano de Comunicacdo da Casa.

Recomendacbes n® 004/2011, 011/2011, 021/2011, 022/2011 e 023/2011 da 52 Promotoria de
Justica de Defesa do Patrimbnio Publico e Social do Ministério Plblico do Distrito Federal e
Territdrios.

Decisdo 3.669/2011, relativa ao Processo n® 18.424/2011 do Tribunal de Contas do Distrito
Federal, que determinou a contemplagdo de diretriz expressa com relagdo & definicdo dos critérios
para a selecao interna das agéncias.

Manual de Procedimento das Acbes de Publicidade da Secretaria de Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica.
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Decisdo 3.669/2011, relativa ao Processo n® 18.424/2011 do Tribunal de Contas do Distrito
Federal, que determinou a contemplacdo de diretriz expressa com relacdo & definicio dos critérios
para a selecdo interna das agéncias.

Manual de Procedimento das Agbes de Publicidade da Secretaria de Comunicacio Social da
Presidéncia da Republica.

3 Processo administrativo e da elaboracdo, analise e aprovacio da Demanda de
Comunicacao

3.1 O procedimento de autorizacdo, desenvolvimento, liquidagdo e pagamento de despesas com
acbes de publicidade sera iniciado com a abertura de processo administrativo devidamente
protocolado, autuado e numerado, a partir da Demanda de Comunicacdo formulada pela
Coordenadoria de Comunicagdo Social (CCS) da Camara Legislativa.

3.2 Devera constar da autuacgo:

a) Nimero Unico de Processo (NUP);
b) Identificacdo do demandante;

c) Nome e nimero da Demanda; e
d) Data,

3.3 Os documentos comprobatdrios dos atos processuais deverdo ser juntados aos autos do
processo e a juntada deve respeitar, na medida do possivel, a ordem cronoldgica de sua
elaboracdo.

3.4 As folhas dos autos deverdo ser numeradas e rubricadas pelo responsével pela producdo ou
juntada do documento,

3.5 No processo de Demanda que contiver contratagdo de veiculagdo, estara integrado o conjunto
das pecas processuals que representam a esséncia do processo, assim entendidos todos os
documentos de aprovacao da agao e da contratagdo de producdo publicitéria, além de anexos
para juntada da documentacéo relativa as areas de midia e dos comprovantes das despesas com
veiculagdo.

3.6 O procedimento pertinente ao pagamento das despesas liquidadas terd processos
administrativos especificos.

3.7 A Demanda sera feita pela CCS, diretamente, em formulario préprio, e também pode originar-
se por proposta de acao de publicidade de iniciativa das agéncias contratadas.

3.8 Antes da execucao da acdo, a CCS se encarregara de verificar previamente a disponibilidade
de saldo de empenho, simultaneamente a elaboracdo do briefing. Preenchidos os requisitos-
financeiro e técnico, a selegdo da agéncia responsavel pelo desenvolvimento da acdo observara os
critérios e metodologias previstos no item 4.

3.9 Quando, no decorrer do desenvolvimento da acdo, for identificado que o valor inicialmente
autorizado ndo é suficiente para o atendimento da necessidade de comunicag3o, sera aberta nova
demanda, com referéncia a anterior, para complementar o recurso necessario e restabelecer o
limite financeiro autorizado para a agdo. As agbes publicitérias desenvolvidas pelo procedimento
de selecdo conforme os pardmetros previstos no item 4 deste Manual poderdo ter o valor da
demanda complementado, desde que a soma dos valores da acdo ndo ultrapasse o limite
estabelecido para a selecdo interna e que a agdo ndo envolva midia.
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3.10 A selecdo de agéncia(s) responsavel(is) pelo desenvolvimento de acdo de publicidade
observara os critérios e metodologias previstos na legislacdo pertinente e neste Manual.

3.11 Preenchidos os requisitos, a Demanda sera encaminhada para autorizacdo administrativa e
devera estar instruida com parecer técnico de contelido e de midia, elaborado pelo(s) servidor(es)
que conduz(em) a Demanda, homologado e aprovado pela CCS.,

4 Selegdo Interna

4.1 As agbes de comunicagdo publicitéria realizadas no ambito dos contratos de publicidade
mediante firmados pela Cdmara Legislativa do Distrito Federal obedecerdo ao procedimento de
selecdo interna com base na metodologia estabelecida neste Manual.

4.2 A(s) agéncia(s) seré(do) escolhida(s) por meio de Selecdo Interna, que levard em
consideragao os recursos destinados para o desenvolvimento da acdo de publicidade.

4.2.1 A(s) forma(s) de escolha de agéncia(s) para o desenvolvimento das agbes de publicidade sera(do)
feita(s) de acordo com a metodologia adotada neste procedimento e em sintonia com os principios da
economicidade, eficiéncia e razoabilidade.

4.2.1.1 De acordo com as necessidades de comunicacio estabelecidas na Demanda, a Selecéo Interna
terd, como objeto de avaliacdo, propostas de solugBes publicitérias de linhas criativas efou de estratégias
de midia.

4.2.1 Para os fins desse procedimento, considera-se:

a) Selecdo Nivel I: o procedimento de escolha de agéncia para o desenvolvimento de acdo de
publicidade com investimento estimado em até R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais);

b) Selecdo Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia(s) para o desenvolvimento de acdo de
publicidade com investimento estimado superior a R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais) até R$
5.000.000,00 (cinco milhdes de reais);

c) Selecdo Nivel 3: o procedimento de selecdo de agéncia(s) para o desenvolvimento de acdo de
publicidade com investimento estimado superior a R$ 5.000.000,00 (cinco milhSes de reais), .~

4.2.2 A escolha da agéncia referente a Selegdo Nivel I poderd ser feita diretamente pela CCS,
mediante a aplicacdo de um ou mais critérios abaixo discriminados:

a) escolha da agéncia que ja executou acdo publicitaria similar, no @mbito do contrato
(familiaridade da agéncia com o tema);

b) escolha da agéncia que estiver em melhores condices para desenvolver a acdo;

c) reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia.

A escolha do critério em que a decisdo estd apoiada sera consignada nos autos do processo.

4.2.3 A escolha da agéncia referente as Selecoes Niveis II e III serd realizada pela CCS em
conjunto a Comissao de Avaliacdo.

4.2.4 A CCS, junto com a Comissdo de Avaliagdo, analisara as propostas com base nos critérios e
atributos abaixo descritos, conforme as especificidades de cada briefing de comunicacgo:

a) Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing, proposicdo estratégica e defesa
técnica;

b) Solucdo Criativa: adequacao ao briefing, originalidade, exequibilidade e defesa técnica;

c) Estratégia de Midia e Ndo Midia: adequacao ao briefing, niveis de alcance, otimizagdo de
recursos e defesa técnica.

4.2.5 A CCS e a Comissdo de Avaliacdo poderdo sugerir que as propostas presentadas pelas
agéncias sejam integradas, para aperfeicoar a acdo de publicidade, ou compartilhadas, para
otimizar a sua execugao.




N° 17 Brasilia, quinta-feira, 26 de janeiro de 2017 Diério da Camara Legislativa Pagina 9

4,2.6 Agbes publicitérias de projetos permanentes da Camara Legislativa também poderdo ser
objeto de concorréncia, cabendo & agéncia vencedora a producdo e divulgacdo de materiais
referentes ao projeto ao longo de todo o ano em que fol realizada a concorréncia. Ao final do
periodo previsto no caput deste artigo, caberd & CCS decidir pela continuidade da prestacdo de
servicos referentes ao projeto pela agéncia ou pela convocacdo de nova concorréncia entre as
agéncias contratadas.

4.2.7 O processo licitatdrio previsto no item 4.1 (concorréncia) podera ser dispensado quando as
agbes publicitdrias ndo possulrem as caracteristicas previstas no mesmo item, bem como nas
seguintes hipdteses:

I - se a producd@c e/ou veiculagde de duas ou mais campanhas publicitarias forem realizadas no
mesmo periodo, ainda que parcialmente;

11 - se houver o risco de ndo cumprimento do percentual minimo do orcamento de publicidade a
ser executado por cada agéncia previsto em contrato;

III - no caso de acbes publicitarias de oportunidade com valor superior a R$ 250.000,00 (duzentos
e cinquenta mil reais) propostas por iniciativa das agéncias (que serdo avaliadas pela
Coordenadoria de Comunicagao Social e, caso aprovadas, realizadas pela agéncia proponente)

IV - no caso das pesquisas de pré e pds-teste;

V - se uma das agéncias solicitar dispensa de sua participagdo na concorréncia mediante
apresentacao de prévia justificativa e concordancia da CCS;

VI - se a acao publicitaria exigir sigilo, para resguardar ideias, resultados e efeitos das campanhas
e/ou estratégias de midia e ndo midia.

4.2,8 Nas hipdteses previstas no item anterior, as agdes publicitarias serdo distribuidas entre as
agéncias a critério da CCS. Caso ambas as agéncias contratadas apresentem propostas de agoes
referidas no item 4.2.7-II1 para a mesma oportunidade, sera seguido o procedimento de
concorréncia previsto neste Manual, salvo se, quando da apresentacdo da segunda proposta, a
primeira ja houver sido avaliada.

4.2.9 A andlise técnica das propostas das agéncias, apresentadas de forma conjunta ou isolada,
sera feita por Comissdo de Avaliacdo, cujos membros serdo indicados pelo Coordenador de
Comunicacgao Social a cada Selecgo Nivel 2 e 3.

5 Apresentacao das propostas

5.1 A CCS apresentara os briefings para as agéncias contratadas, mediante recibo, com prazo
previamente definido para apresentar suas propostas em forma de plano de comunicacdo
publicitaria.

5.2 Sera facultado as agéncias realizarem apresentacdo presencial de seus planos de
comunicacao.

5.3 Os planos de comunicagdo publicitiria a serem apresentados pelas agéncias deverdo conter,
sempre que possivel, as seguintes informacoes:

I - Estratégia de comunicacdo - documento que devera:

a) apresentar e defender o conceito sobre o qual fol estruturada a proposta de solugdo do
problema especifico de comunicacao;

b) apresentar os principais pontos da estratégia de comunicacdo, tais como: o que dizer, a quem
dizer, como dizer e quais instrumentos e meios de divulgacdo utilizar,

Il - Ideia criativa: as agéncias deverdo apresentar as pecas integrantes da acao de divulgacdo
proposta.

III - Estratégia de midia e nd3o midia: as agéncias deverdo explicitar a maneira pela qual
pretendem atingir os publicos tidos como prioritdrios em sua proposta e poderdo apresentar:
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a) tabelas, gréficos, planilhas e textos indicativos das premissas adotadas e suas justificativas;

b) um resumo geral com apresentacdo detalhada, ao menos, do periodo de veiculagiio e dos
valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios,
bem como os valores alocados na producio de cada peca, e as quantidades produzidas de cada
uma delas.

6 Comissdo de Avaliacdo e critérios de avaliacdo das propostas (ANEXO/'T)

6.1 A analise técnica das propostas das agéncias, apresentadas de forma conjunta ou isolada, sera
feita por Comissio de Avaliagio, cujos membros serdo indicados pelo Coordenador de Comunicagdo Social
a cada Selegdo Nivel 2 e 3.

6.1.1 A Comissdo de Avaliagiio analisara as propostas com base nos critérios e atributos abaixo
descritos, conforme as especificidades de cada briefing de comunicagio:

a) Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing, proposigdo estratégica e defesa técnica;

b) Solugéo Criativa: adequagio ao briefing, originalidade, exequibilidade e defesa técnica;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia: adequagdo ao briefing, niveis de alcance, otimizagio de recursos
e defesa técnica.

6.1.2 A Comissdo de Avaliagdo poderd sugerir que as propostas apresentadas pelas agéncias sejam
integradas, para aperfeigoar a agdo de publicidade, ou compartilhadas, com vistas a otimizar a sua execugéo.

6.1.3 A anilise da Comissio de Avaliagdo serd formalizada por meio do formulario Avaliagio
Técnica de Selegdao Nivel 3, assinado por seus integrantes e encaminhado ao Secretario de Comunicagao
Integrada, com a indicagio da(s) proposta(s) que melhor atenda(m) a(s) necessidade(s) de comunicagio,
para subsidiar sua decisdo quanto a escolha da proposta mais adequada, quando for o caso, @ forma de
participagiio das agéncias na execugiio da agéo, para posterior decisdo do Secretario Especial.

6.14 A Comissdo de Avaliagdo poderd sugerir que as propostas apresentadas pelas agéncias sejam
integradas, para aperfeicoar a acdo de publicidade, ou compartilhadas, com vistas a otimizar a sua
execugao.

6.1.5 A analise da Comisséo de Avaliacdo sera formalizada por meio do formulério Avaliacio Técnica
de Selega@o Nivel 3, assinado por seus integrantes e encaminhado ao Secretério de Comunicagéo Integrada,
com a indicagdo da(s) proposta(s) que melhor atenda(m) a(s) necessidade(s) de comunicacdo, para
subsidiar sua decisdo quanto a escolha da proposta mais adequada, quando for o caso, & forma de
participagdo das agéncias na execucdo da agdo, para posterior decisdo do Secretdrio Especial.

6.2 Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, o Secretario de Comunicacdo Integrada
determinara as agéncias que apresentem nova(s) proposta(s).

6.3 A avaliagdo das propostas das agéncias publicitdrias deverd ser realizada em formuldrio
préprio, conforme disposto no anexo Unico deste Manual, a ser preenchido e assinado pelos
membros da Comissao de Avaliacao.

6.4 A Comissdao de Avaliagdo poderéd sugerir que as propostas apresentadas pelas
agéncias sejam integradas ou compartilhadas para aperfeicoar a acdo de
comunicacdo publicitaria ou viabilizar a sua execucdo, cabendo a decisdo e a
definicdo da forma de participacdo das agéncias a CCS.

6.5 Em caso de empate, caberd & Comissdo de Avaliacdo designar um vencedor, podendo,
inclusive, dividir a execucao do trabalho entre as agéncias, na forma e propor¢do que considerar
conveniente.

6.6 Finalizadas as avaliagbes dos planos de comunicacdo publicitirios e definida a agéncia
vencedora do processo de selecdo interna, a CCS podera exigir eventuais ajustes nas pegas
publicitarias e na estratégia de midia e ndo midia.

6.7 Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a CCS determinara as agéncias que
apresentem nova proposta.
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6.8 As agéncias serdo, formalmente, comunicadas do resultado e ndo caberd apresentacdo de
recurso da decisdo.

7 Aprovacdo das contratacoes de producao publicitaria

7.1 Aprovada a solugdo criativa, suas especificagbes técnicas serdo validadas por meio de
aprovacao da CCS e a agéncia realizara cotagdo de pregos para o fornecimento de bens ou
servicos especializados a serem contratados, mediante consulta a, no minimo, 3 (trés)
fornecedores que atuem no ramo da respectiva atividade.

7.2 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CCS poderdo fornecer as
agéncias bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da
execugao do objeto do contrato (art. 14 da Lei n® 12.232/2010).

7.3 Se na@o houver possibilidade de obter trés cotagbes, a agéncia devera apresentar justificativas
por escrito, para prévia decisdo da CCS.

7.4 Sempre que entender conveniente e oportuno, a CCS podera, motivadamente, exigir das
agéncias que a cotagdo de pregos seja obtida com nimero de fornecedores superior a trés, cuja
quantidade sera fixada, conforme o caso.

7.5 Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato firmado com as duas agéncias (§ 2° do art. 14 da Lei n°
12.232/2010), a agéncia responsavel pela acdo procederd a coleta de cotagbes de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, sob a supervisdo da CCS.

7.5.1 Cabera as agéncias informar a CCS sobre a estimativa apurada para o valor do fornecimento
que ultrapassar o montante de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.
Todavia, também pode ser de iniciativa da CCS a manifestacdo da necessidade de sessdo piblica
durante a andlise da estimativa apurada.

7.5.2 A agéncia deverd solicitar aos fornecedores a apresentacdo dos orcamentos em envelopes
fechados e convidar seus representantes a participarem da sessado publica.

7.5.3 A CCS competird a convocaco e supervisdo da sess3o pablica para abertura dos envelopes
dos fornecedores nas condi¢bes previstas no subitem 7.2, registrando as ocorréncias em ata a ser
assinada pelos presentes.

7.5.4 A convocacao da sessao publica se dara, sempre que possivel, mediante publicacdo de
comunicado no sitio da Camara Legislativa (www.cl.df.gov.br) em érea destinada a divulgacdp das, ~

infqrmat;ﬁes spbre a execucdo contratual. A CCS também encaminhard & agéncia, mediante
reupc_u, comunicado com as informacBes referentes aos bens e servicos a serem cotados, ao
horario, data e enderego em que ser realizada a sessio publica.

7.5.5 A sessdo publica ocorrerd nas dependéncias da Cimara Legislativa com a participacéo
obrigatdria de representantes da CCS e da agéncia responsével.

7.5.6 Abertos os envelopes e verificada a conformidade das propostas com o briefing de
praducdo, o _autnr da proposta de menor prego seré considerado habilitado ao fornecimento do
bem ou servico, e seu orcamento serd encaminhado para avaliacio da CCS, que poderd negociar
com o autor a reducdo do valor ofertado, se conveniente e oportuno.

/7.6 No caso de fornecimento de bens e servigos de valor inferior ao previsto no subitem 7.5 a
CCS, nas situagdes em que julgar conveniente, poderd instruir a agéncia no sentido de que as
m% sejam apresentadas em envelope fechado, para ser aberto em reunido supervisionada
pela i
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7.7 Se e quando julgar conveniente, a CCS poderd efetuar cotacio de precos diretamente junto a
fornecedores, independentemente de valor.

7.8 O briefing de producdo, a ser distribuido aos fornecedores para apresentacao de cotacdo,
quando for o caso, sera elaborado pela agéncia com aprovagao prévia da CCS.

79 A f:xecugﬁo de cada bem ou servigo deverd ser previamente autorizada pela CCS depois de
encaminhada pela agéncia, acompanhada das cotacBes apresentadas pelos fornecedores,
conforme o previsto no item 7.4.

_?.9.1 As cotacbes deverdo estar em papel timbrado, no original, e conter elementos de
identificagdo do fornecedor (nome completo, enderego, CNPJ ou CPF, telefone) e a identificagdo
(nome completo, cargo na empresa, RG e CPF), data e assinatura do responsavel pela cotagdo. Os
orgamentos podem ser encaminhados & CCS por cdpia, desde que autenticadas pela agéncia, e
com a apresentacao dos originais em até 3 (trés) dias (teis.

7.9.2 Devem constar qa cotacao os bens ou servigos que a compdem, seus custos unitarios e total
€, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificaces.

7.9:3 Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, conforme o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

7.9.4 A CCS podera solicitar a agéncia o detalhamento da cotacdo do fornecedor que apresentou a
proposta de menor prego, com discriminagdo dos custos por item (decupagem).

7.9.5 A agéncia devera fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de direito
de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) @ peca e os de cessdo dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos.

8 Comprovacao das pegas produzidas

8.1 A agéncia devera encaminhar & CCS exemplar da peca produzida ou fotografia comprovando
sua producdo, quando suas caracteristicas fisicas impedirem sua juntada aos autos, com a
respectiva atestacdo de conformidade.

8.1.1 A atestacdo deverd ser registrada formalmente, na propria peca ou fotografia, como “peca
produzida de acordo com o lelaute ou roteiro aprovado”.

9 Planejamento e contratacio de midia

9.1 O planejamento sera submetido & autorizacdo da CCS por meio de planilha de autorizacio de
veiculacdo (Plano de Midia), que autorizara a contratacdo pela agéncia antes do inicio da
veiculagao.

9.2 Apds confirmacdo de compra dos tempos e ou espacos previstos no Plano de Midia, a agéncia
providenciara as autorizagbes definitivas junto aos veiculos e encaminhard @ CCS o Plano
consolidado com os detalhes da veiculacdo.

9.3 As agéncias apresentardo a CCS relatdrio dos espacos € ou tempos efetivamente contratados
com os veiculos, informando o saldo correspondente @ ndo contratacdo, tdo logo receba o retorno
dos veiculos guanto a confirmagao da reserva dos espacos e ou tempos planejadas. Caberd a CCS
decidir sobre a aplicacdo ou ndo do saldo ndo contratado.
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7.9.5 A agéncia devera fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de cessdo de direito
de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) @ peca e os de cessdo dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos.

8 Comprovacao das pegas produzidas

8.1 A agéncia devera encaminhar a CCS exemplar da peca produzida ou fotografia comprovando
sua produgdo, quando suas caracteristicas fisicas impedirem sua juntada aos autos, com a
respectiva atestacao de conformidade.

8.1.1 A atestacdo devera ser registrada formalmente, na propria peca ou fotografia, como “pega
produzida de acordo com o© lelaute ou roteiro aprovado”.

9 Planejamento e contratacio de midia

9.1 O planejamento sera submetido @ autorizacdo da CCS por meio de planilha de autorizacdo de
veiculacdo (Plano de Midia), que autorizaré a contratacdo pela agéncia antes do inicio da
veiculagao.

9.2 Apds confirmagdo de compra dos tempos e ou espacos previstos no Plano de Midia, a agéncia
providenciara as autorizagBes definitivas junto aos veliculos e encaminhard @ CCS o Plano
consolidado com os detalhes da veiculacao.

9.3 As agéncias apresentardo a CCS relatério dos espacos e ou tempos efetivamente contratados
com os veiculos, informando o saldo correspondente & ndo contratacdo, tdo logo receba o retorno
dos veiculos guanto & confirmacao da reserva dos espacos e ou tempos planejadas. Caberd & CCS
decidir sobre a aplicacdo ou nao do saldo ndo contratado.

9.4 As agéncias providenciardo, no prazo de até 90 (noventa) dias apds a data final da veiculacdo
de cada campanha ou acdo, o cancelamento dos Pedidos de Insercdo (PIs) ndo veiculados e
apresentara relacdo dos cancelados a CCS.

8.5 A planilha com as informactes do planejamento de tempos e ou espacos, com nome fantasia,
nome empresarial e CNP] dos veiculos, bem como descrigdo dos valores negociados (art.15 da Lei
n® 12.232/2010) e a relacdo de meios, pracas e veiculos serd encaminhada & CCS para instruir
andlise da documentacdo com vista a liquidag3o da despesa pelo respectivo Executor do contrato.

9.6 Cabe a CCS conferir e validar o prego de tabela de cada insercdo e os respectivos descontos
negociados, por ocasiao da apresentacdo do Plano de Midia pela agéncia.

10 Recebimento de material publicitario

10.1 O material publicitario que envolva controle de estoque serd encaminhado pelas agéncias &
CCS, e seu recebimento sera formalizado por meio de nota fiscal e ou comprovante de entrega.

10.1.1 As notas fiscais de material oriundo ou entregue em outro estado da Federacdo devem
conter carimbo de fiscalizacdo tributaria ou justificativa escrita por sua auséncia, caso ocorra.

10.1.2 Os documentos de entrega deverdo conter a especificacdo e a quantidade do material.

11 Distribuicdo de verba de publicidade e do cadastramento de veiculos “alternativos”
habilitados a participar do plano de investimento publicitario

11:1 -Os Investimeniins publicitarios da Camara Legislativa sdo planejados de acordo com os
objetivos d_e cada acdo promovida pela CCS em conjunto com as agéncias contratadas, com bases
em pesquisas qualitativas e quantitativas e estudos mercadoldgicos complementares. Sdo
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e e

proporcionais a audiéncia, abrangéncia/cobertura e alcance, com foco para os principios
constitucionais de eficacia e eficiéncia, dos veiculos utilizados para cada campanha, de acordo
com as pegas produzidas e a mensagem que se pretende fazer chegar & populacdo, seja em casos
de campanhas institucionais, seja de utilidade plblica.

11.2 A CCS procedera a escolha dos veiculos para o plano de midia embasada, prioritariamente,
na comprovacdo de audiéncia com foco em pesquisas para estabelecer critérios mercadoldgicos
de planejamento e de prego. Além disso, serdo analisados outros critérios técnicos que levem em
conta periodicidade, tiragem, nimero de leitores, pesquisas de preferéncia de leitura e a
legalidade fiscal e tributdria das empresas.

11.2.1 Para a programacdo de midia em emissoras de televisdo e radio, serd observada a
audiéncia aferida pelos institutos Ibope e Marplan Brasil. As emissoras precisam ser outorgadas
pela Agéncia Nacional de Telecomunicagbes (Anatel) e devem praticar precos - custo por mil
(CPM) - baseados em pesquisas compativeis com a praca do Distrito Federal.

11.2.2 Jornais, revistas, publicacdes técnicas e meios digitais tém circulacio comprovada pelo
Instituto Verificador de Circulagdo (TVC) e também devem praticar pregos (CPM — custo por mil)
compativeis com a praca do Distrito Federal. Além disso, poderdo ser observados outros indices
de comprovagao de circulagdo, como, por exemplo, auditorias independentes com certificacdo
reconhecida, bem como critérios, como publico-alvo, circulagdo e periodicidade.

11.2.3 Demais meios, como midia exterior, por exemplo, observardo também o principio da
produgdo de pesquisas para aferir a eficacia e a eficiéncia da mensagem publicitéria. Blogs e sites
serdo alvo de estudo elaborado em conjunto pela CCS e pelas agéncias, estabelecendo
subdivisbes de acordo com a audiéncia, custo, plblico-alvo e tempo de existéncia.

11.3 Serao cadastrados pela CCS veiculos de comunicacdo considerados “alternativos” — aqui
denominados todos os veiculos para os quais ndo ha pesquisa e indices para comprovacio de

audiéncia e de circulagdo - a fim de orientar o planejamento de midia da Cdmara Legislativa
(Recomendacdo 023/2011, da 52 Promotoria de Justica de Defesa do Patriménio Plblico e Social -
Prodep).

11.4 Para habilitagdo desses veiculos, exige-se:

a) Copia do contrato social e sua Ultima alteragdo, com especificacdo da empresa como veiculo de
comunicacao habilitada hd, no minimo, 12 (doze) meses;

b) Comprovacdo de regularidade fiscal junto ao Governo do Distrito Federal, Seguridade Social,
Fundo de Garantia por Tempo de Servico, da Fazenda Nacional (certiddo conjunta) e da Justica do
Trabalho;

c) Copia do cartdo de CNPJ e do registro na Receita do DF;

d) Copia da Carteira Profissional (atualizada) ou do Registro do Profissional do Ministério do
Trabalho do Jornalista responsével;

e) Tabela de precos atualizada com formato, custos e comercializacdo (periodicidade, Custo Por
Mil (CPM) e Custo por Ponto (GRP) e formatos tradicionais e especiais) na forma impressa e
disponibilizada, sempre que possivel, no sitio eletrnico da empresa que edita o veiculo;

f) Declaragdo de Comprovacéo de anunciantes que veicularam nos Ultimos 06 (seis) meses, com
preferéncia para a iniciativa plblica (serdo aceitos no minimo seis anunciantes, ndo simultineos,
ao longo do periodo de tempo);

g) Preenchimento de ficha cadastral, com assinatura do responsavel e cdpia da Carteira de
Identidade e do Cadastro de Pessoa Fisica (CPF);

h) Certiddo de Faléncia.




N° 17 Brasilia, quinta-feira, 26 de janeiro de 2017 Diario da Camara Legislativa Péagina 15

11.4.1 Para veiculos impressos, exige-se, além do disposto no artigo 9.4:

a) copia das 06 (seis) Gltimas Notas Fiscais de impressdo (com carimbo de recibo), salvo se o
veiculo possuir grafica propria;

b) original das (06) seis Ulitimas edigbes consecutivas distribuidas;

¢) historico de distribuicdo, com pragas e publico-alvo a que se destinam.

11.4.2 Para veiculos eletrdnicos (sitios e blogs), exige-se, além do disposto no item 11.4:

a) relatorio de comprovacao de audiéncia (Google Analytics ou ferramenta similar) para a anélise
do portfdlio de midia, com registro de tréfego e perfil de audiéncia;

b) declaracdo de comprovagdo de anunciantes (print screen) nos Gltimos 06 meses (serdo aceitos
no minimo seis anunciantes, ndo simultdneos, ao longo do periodo de tempo).

11.5 O processo de cadastramento dos veiculos especificado no item 11.4 sera realizado sempre
que @ programacao do veiculo for proposta no plano de midia, a fim de assegurar que todos os
itens exigidos, sobretudo certidoes negativas com prazo de validade, correspondam a realidade do
momento da veiculagdo. A documentacdo serd anexada ao processo quando a veiculagio for
autorizada pela CCS, bem como no processo para liquidacdo da despesa e pagamento.

12 Liquidacdo de despesa e processo de pagamento

12.1 A liquidacao da despesa consiste na verificacdo do direito adquirido pelo contratado, com
base em documentos comprobatorios do respectivo crédito.

12.1.1 Na emissdo da documentacao fiscal, as agéncias orientardo os fornecedores e veiculos para
observarem:

I - quanto a produggo:

a) a documentagdo fiscal de fornecedor deverd ser emitida apés a data da entrega final do
produto ou servigo;

b) além da documentacdo de faturamento, devera ser emitida nota de simples remessa ou recibo
para cada entrega, quando se tratar de produto entregue em parcelas.

II - quanto a veiculacdo:

a) a documentacdo fiscal devera ser emitida apds a checagem de veiculacio, a cargo de empresa
independente, cuja nota fiscal do veiculo podera ser emitida apds a data da expedic3o do relatério
de checagem;

b) a documentacdo fiscal do veiculo devera registrar prazo de pagamento contra apresentaco,
sem estabelecer vencimento;

¢) na documentacdo fiscal do veiculo devera ser discriminado o valor faturado a receber pela
veiculacdo contratada, com a discriminacdo do valor correspondente ao desconto de agéncia, o
nome da campanha ou acao e o niimero do Pedido de Insercdo (PI) da agéncia e ou periodo ou
data de veiculacdo;

d) na nota fiscal da agéncia, o descritivo da veiculagdo deverd conter: o nimero do contrato,
nimero da nota fiscal, CNP] e nome empresarial do veiculo, o nome fantasia, o tipo de agdo
(Publicidade de Utilidade Publica ou Publicidade Institucional), o nome da campanha ou acdo, o
nimero da demanda, o periodo ou data de veiculacdo e o niimero de seu PI.

12.1.2 A CCS caberé o recebimento da nota fiscal emitida pela agéncia em valor correspondente
aos bens ou servicos executados por fornecedores ou veiculos e & remuneracio a ela devida, se
houver, acompanhada da documentagdo fiscal do fornecedor ou do veiculo, do PI, do documento
de comprovacao de execucao do servigo ou da veiculagio e do comprovante de entrega, quando
couber.

12.1.2.1 Na analise para dar conformidade a liquidacdo de despesas, a CCS deverd observar o
cumprimento das providéncias a cargo da agéncia responsével pela acdo quanto a apresentacdo
dos documentos de cobranga e respectivos comprovantes de execugdo dos servigos relativos:
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a) aos honorarios da agéncia referentes a intermediacdo e supervisdo de servicos especializados
prestados por fornecedores;
b) a producdo e execugdo externa dos servigos especializados prestados por fomecedoref;m_ﬁ“

¢) ao planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacio nos quais serdo
difundidas as pecas e acdes publicitarias;

d) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitiria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias;

€) a veiculacdo, nesse caso, acrescidos da demonstracdo do valor devido ao veiculo, dos
correspondentes PIs e do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente.

12.1.3 Os documentos fiscais emitidos pela agéncia e pelo fornecedor ou veiculo, 0s orgamentos
originais de produgdo, o documento de comprovagdo de execucdo do servigo e 0 comprovante de
entrega, quando couber, depois de verificada sua regularidade pela CCS, serdo juntados ao
processo.

12.1.4 No tocante a comprovagdo de veiculagdo, a agéncia deve apresentar, conforme cada meio
de divulgagao e sem 6nus para a CCS, os seguintes comprovantes:

I - Revista: exemplar original;

IT - Jornal: exemplar ou a pagina com o anlncio, na qual devem constar as informactes sobre
periodo ou data de circulacdo, nome do Jornal e praca;

III - demais meios: relatdrio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, com
custo coberto pela agéncia contratada.

12.1.5 Nos casos em que restar comprovada a impossibilidade de se obter o relatério de
checagem, a contratada deverd apresentar:

I - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execucdio, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, na qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNP) da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horério da
veiculagao;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a agéncia poderd apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista no inciso I deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressdo eletrbnica ou a carimbo, desde que essa
declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informacdes
previstas no inciso I deste subitem.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos I e 1.1 deste subitem, a
agéncia podera apresentar declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacdo

II - Midia Exterior:

IL1 - Midia Out Of Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa que veiculou a pega, no
qual devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial @ CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao;
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I1.2 - Midia Digital Out Of Home: relatério de exibigéo, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, no qual devem constar fotos por amostragem, identificagio do local da
veiculagdo, quantidade de insergbes, nome da campanha, periodo de veiculacio, acompanhado de
declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével pela declaraco;

IL.3 - Carro de Som: relatdrio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo;

III - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

IV — Acdes de busdoor, backbus, busindoor e taxidoor: relatério de todas as linhas autorizadas
com fotos de todos os veiculos contratados onde se comprove, por meio do nimero das linhas e
das placas, a veiculacdo do material publicitario.

12,2 A CCS devera observar que a agéncia:

a) nao fard jus a nenhum ressarcimento dos custos internos dos servicos por ela executados nem
das despesas referentes ao servico de planejamento e execucdo de pesquisas de pré-testes de
campanha, pega e material publicitérios por ela executados;

b) ndo fara jus a honordrios ou a qualquer outra remuneracdo incidente sobre os precos de
servicos prestados por fornecedores referentes a producdo e & execucdo de peca e ou material
cuja distribuicao proporcione a ela o desconto de agéncia.

12.3 Na andlise da documentacdo para liquidacdo da despesa, a CCS deverd obedecer & ordem
cronoldgica das datas de exigibilidade das obrigacdes.

12.4 Na hipétese de devolugdo a agéncia, a documentagdo serd considerada como ndo
apresentada para fim de contagem de prazo e liquidacdo de despesa.

12.4 A CCs, apés exame dos documentos apresentados, se de acordo, atestar& sua conformidade
e mediante despacho os encaminhard ao respectivo Gestor do contrato para atestacdo da
liquidagdo da despesa, por meio de processo especificamente autuado para processar o
pagamento.

12.4.1 Caso se constate, nos documentos de cobranga, erro, irregularidade ou circunsténcia que
impeca a liquidacao da despesa, a CCS podera devolvé-los & agéncia responsavel, para as devidas
corregdes, ou encaminha-los ao Gestor do contrato com sugestdo de glosa da parte que for
considerada indevida, mediante manifestacao da DAF e da Procuradoria-Geral, conforme o caso.

12.4.2 Na ocorréncia de falha de veiculacdo, em midia, a agéncia emissora do PI apresentara
comprovante do veiculo com a descricdo da falha ocorrida e seu respectivo valor para abatimento
do preco negociado no Plano de Midia, com anuéncia expressa da CCS.

12.4.3 A atestacdo da liquidacdo pelo Gestor do contrato é formalizada por aposicdo de carimbo
padrdo e assinatura na primeira via da nota fiscal a ser paga.

12.4.4 A CCS, depois de verificada a regularidade dos procedimentos de liquidacdo da despesa
pelo Gestor do contrato e o cumprimento das disposicdes contratuais relativas a pagamento,
encaminhara ao Ordenador de Despesa os documentos das despesas liquidadas, por meio de
memorando juntado ao processo de pagamento.
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13 Avaliacdo de desempenho das agéncias de propaganda (ANEXO II)

13.1 A CsS avaliard, semestraimente, os servigos prestados pelas agéncias de propaganda,
conforme previsto no Art. 36 da Instrugdo Normativa n°® 4/2010 (SECOM-FEDERAL).

13.2 A avaliagdo sera efetuada em Formuldrio de Avaliacdo de Desempenho de Agéncia de
Propaganda, a ser elaborado oportunamente e preenchido pela CSS junto com as unidades que
possuem relacionamento com as agéncias de propaganda.

13.3 Os servidores que mantém relacionamento com a agéncia avaliada devem ser ouvidos antes
do preenchimento do formulario.

13.4 Copia do formulario de Avaliacdo de Desempenho de Agéncia de Propaganda devera ser
encaminhada aos gestores/executores do contrato e ficara a disposicdo dos 6rgdos de controle
interno e externo.

13.5 Essa avaliacdo deverd ser considerada para:

I — apurar a necessidade de solicitar corregoes que visem a melhorar a qualidade dos servigos
prestados pelas agéncias;

II — decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual;

III - fornecer declaracbes sobre 0 seu desempenho para servir de prova de capacitacao tecnica
em licitagdes, quando solicitado pela agéncia.

14 Publicacdao de demonstrativo das despesas liquidadas

14.1 A CCS procedera a publicacdo trimestralmente, no Didrio da CAmara Legislativa e no sitio
www.cl.df.gov.br, em espaco especifico para execucdo dos contratos de publicidade e
propaganda, demonstrativos de despesas realizadas (artigo 22 da Lei Orgénica do DF).

14.2 A publicagdo no Diario da Camara Legislativa consiste em demonstrativo das despesas
liquidadas com a discriminagdo de fornecedores e veiculos, valores pagos pelos totais de cada
servico de fornecedores e de cada meio de divulgagdo (art. 16 da Lei 12.232/2010).

15 Outras despesas

15.1 As disposiges do item 12 aplicar-se-3o, no que couber, as demais despesas executadas com
a aplicacdo de créditos alocados nas agdes orcamentdrias administradas pela CCS ndo abrangidas
por contratos firmados com agéncias de propaganda, desde que ndo disponham de manual
préprio para seus procedimentos.

(ADor~

Carlos André Duda
Coordenador de Comunicagao Social da CLDF
Mat. 21.131
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ANEXO1

TABELA DE VALORES DOS QUESITOS
(item 6 Manual de Comunicacdo)

QUESITO PON:rUAcﬁO CRITERIOS PONTOS
MAXIMA OBJETIVOS | 0,0 [0,5[1,0/1,5/2,0[2,5
Entendimento
do breafing
Planejamento Proposicao
de 2,5 estratégica
Publicidade Defesa técnica
Adequacdo ao
briefing
Solucdo Originalidade
Criativa 7,5
Exequibilidade
e defesa
técnica
Defesa técnica
Adequacdo ao
briefing
Estratégia de Niveis de
Midia e Nao 10,0 aicance
Midia Otimizacao de
recursos

Defesa técnica

0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 1,0 (médio inferior); 1,5 (médio); 2,0 (médio superior); 2,5 (superior)

.

\-
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ANEXO 11

AV DE DESEMPENHO DE AGENCIA

{Them § Manual do Contiinicagio)

QUESTTO

PONTOS

1 [2]afe[s]i0]

Estudo ¢ planejamento

PONTUACAD
MAKIMA L CRITERIOS OBJETIVOS

10

to dos p de comunicagac do anunciante. Conhecdmento da
tica do a de sua | 3o socal e m: Bgica, seus fortes e
Uso de pesquisas para conhecmento dos segmentos de ico mails importantes (targat)
nao relacionamento publicitdrio do anunciante; conhedmento de seus vaiores, atitudes e
mmmeﬁmm&im!rm‘!mmmu—u

: publicitdria e aculdede na escotha da

\nsan estrategica: capacidade de artlculu’ os conhecimentos sobre o anunciante, os|
pt.rbiims. a comunicacio ommmm:e ou adversa, os objetivas do anunciante e as verbas)
p & ap dos &m

s de plane] " s para disrutic problemas com

10

Respeito ao pldblico, & sus cultura e aos seus valores.
Pertinénda, originalidade e simplicidade das idelas criativas

Acerto das solugdes prop para os pr o d d a0 a0 briefing.

Engenhosidade na concepgac das pecas; capacidade de produzir surpresa e encanto,
for o
Cons mhcdmmmkmpmwnnsob}mm
institucionais ou - & personalidade Institucional do
muwameimaumwewmaf bem coma, quando for o caso, & do ministério a que
eeta vinoulado & & do Governo Federal
A estd realmente a do di & nao da a0 ds

[ Objetividade. A criacSo estd realmente a servico do dliente, e no da promogao ds capacidal
Conhedmento do setor e das aghes de comunicacio concotrentes ou adversas, revelado ou
Manuter de bohs padibes de acabamentu; amaduredimento das idelas ¢ conegao das

Infermaghes nas pecas apresentadas pars exame e aprovacao (lefautes, textos, roteiros,

Ammmmamam;awmm

10

lidad Enci mmwarolncrenm’@faqmﬂdaﬂede

sétor privado, T stividade na ap (20 de ivas de custos.

Trnmfu‘una,uomldm dnmhguﬁmmsﬂmwm Absotciodcu.m
internos.

Midia: estudo ¢

Cumpriments de comp idos por ocasiao da licitacio.
Acom regular, por melo de estudos e pesquisas, o2 evolugao dos habios de
consumo de comunicagdo do pdblico em geral e, em espedal, dos segmentos mals
!mﬁrﬂlﬁ:ﬁnmuﬂm‘ do anunciante.
tiva na prospecca de novos , Inclusive de nao ia, assim entendidos o5

meios que ndo Implicam a compra de espaco e ou tempo em velculos de divulgagao para a

‘U'.msm{ss-io de %Egmﬁgm %ldﬁﬂa,
para r vas de mi midia ¢ indicar a melhor cobertura do

target, & vista dos objetivos e do anundiante.

planejamento

Execucio de midia
(compra &

10

Competincia Negocial para CLer Doas COlOwaGoes nuslnser;ﬁe; oportunidades espediais,
dsmnu:ssobmpremsdetabefa,hmlﬁm Des, prazos de pag = tudo

. T ividade e forma de apresentacao das

Mblldadempmporm‘ormmmumphmmﬁn, g dianta de goes de

mﬂlm

bilidade da 50 da compra a verba desi anunciante.
apuddndedewuqtdrwpw aihadu wlo(l:utsmohwr«:mermda

acompanhamento)

10

il T g em
pﬁqulsnsdearnpo Senioacﬁsﬁruﬂkmnlamenmwjeﬂws amumwmw.
com base em outro tipo de avaliacBo, o que deve ser explicitado no campo reservado aos

Grupo de atendimento

10

Conhecimento do anundiante e das de comunicacSo concormentes ou adversas

opw&esdlvssasdasdaaa&ua Hmﬁtidmermqlmanaddmdumhalmsa
iniGes,

Maturidade e experiéngia, Capacidade de identificar e relatar antecipadamente problemas,
eyitando que figuem fora de . Otimisma & flexibilidade nos momentos criticos
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PONTUAGAQ : PONTOS
QUERTD MAXTMA CRRRARI GpTres i]2lalels 10
Entrosamento com todas as areas da agencia. Capacidade de relacionar-se positivamente
|com o pessoal das dreas-fim do anundiante.
Rapidez na corregdo de falhas de procedimento apontadas. Capacidade de manter padrao
de qualidade adeguado nos materiais trazidos para aprovagao: materiais bemelaborados e
amadurecidos no &mblto da agénda, quanto & forma e ao conteddo.
Confiabilidade. Capacidade e disposicdo de 'vestir a camisa’ do anunciante.
izacio.
Correcdo dos dados e documentos.
Mm:i:i::ndo 9 10 Tempestividade & forma de apresentacio de faturas
o Administracdo de pagamentos; seguranca e rapidez nos pagamentos a fornecedores e veic)
Entrosamento com o dimento.
pesquisas sobre habitos de consumo de comunicacdo;
|evantamentas de investimentos publicitirios da concorréndia;
<ervicn de dipping (impresso/eletmnicn);
Servigos Especiais, 10
fornecidos sem Gnus.
Disponibilizacio regular palestras sobre temas de interesse profissional;
da: vagas em eventos relacionados a atividade fim do anundlante e 3 drea de comunicageo e )
Particpacio e envolvimento dos dirigentes maximos da agéncia.
| Capacidade de atuar decisivamente e fornecer resultados de gualidade.
Qualificagao do conjunto de profissionals a 05 ao atendimento da conta, em todas as
4reas da agéncia. Dbservincia da prética de consultar o anunciante antes da substituigio
Atendimento Global 10
Envolvimento global com os lemas e necessidades do anunciante.

AL | [i]
1.NBo 7. Atendeu abaixo 46 esperado, 4. ALGNGeU ProxXimo Go esperado, 6. ALEndeu O esperado, B. Atendeu mais que o Esperado, 10, Atenden
mais gue o o, com inovaciio e criatividad.

AGENCIA:

SEMETRE AVALIADO
INICIO DO CONTRATO
TITULAR DA UNIDADE
AVALTADOR

CARGO

CONCLUSAD (COMENTARIOS, PROVIDENCIAS)
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ANEXO II

AVALIACAQ DE DESEMPENHO DE AGENCIA

{item 13 Manual de Comunicagdo)

QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

CRITERIOS OBJETIVOS

PONTOS

1[2/al6/8]10

Estudoe
planejamento

10

Entendimento dos problemas de comunicagdo |
do anunciante. Conhecimento da problematica |
do anunciante, de sua inser¢do social el
mercadoldgica, seus pontos fortes e pﬂl‘ltDS|
fracos. |

Uso de pesquisas para conhecimento dos
segmentos de publico mais importantes (target)
no relacionamento publicitério do anunciante;
conhecimento de seus valores, atitudes e
comportamentos e de seu modo de interagir |
com - e expectativas em relagéo a - o
anunciante. Visdo integrada da comunicacao.

‘com a drea de atuacdo do anunciante

subsequentes.

Capacidade de identificar alternativas de
abordagem publicitéria e acuidade na escolha |
da melhor dentre as cogitadas. Conhecimento e
andlise das acbes de comunicacio realizadas
pela concorréncia ou por defensores de pontos
de vista diversos ou contrarios.
Acompanhamento, por iniciativa e conta
préprias, e utilizagdo de pesquisas relacionadas

Visdo estralégica: capacidade de articular os
conhecimentos sobre o anunciante, os publicos,
a comunicagdo concorrente ou adversa, Os
objetivos do anunciante e as verbas disponiveis.
Avallacdo de campanhas realizadas e
aproveitamento dos resultados em trabalhos

= ———1
Disponibilidade dos profissionais de |
planejamento e pesquisa para discutir
problemas com os técnicos do anunciante.

Criacédo

10

Respeito ao publico, a sua cultura e aos
seus valores.

Pertinéncia, originalidade e simplicidade
das ideias criativas

—~ND

il
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Acerto das solugGes propostas para os
problemas apresentados; adequacdo ao
briefing.

Engenhosidade na concepgdo das pegas;
\ capacidade de produzir surpresa e encanto,
quando for o caso.

Consisténcia da estratégia e dos partidos
de criac@o propostos com os objetivos
institucionais ou mercadoldgicos do
anunciante; respeito a personalidade
institucional do anunciante e a sua
identidade visual, bem como, quando for o
caso, a do ministério a que esta vinculado e
a do Governo Federal.

Objetividade. A criacdo esta realmente a servigo

| do cliente, e ndo da promogao da capacidade
criativa da agéncia.

| Conhecimento do setor e das agbes de

comunicacdo concorrentes ou adversas,
revelado ou implicito nas solucbes
apresentadas.

Manutencdo de bons padries de .
acabamento; amadurecimento das ideias e
corregao das informacgtes nas pegas
apresentadas para exame e aprovagao
(leiautes, textos, roteiros, storyboards).
Dominio de novos materiais, novas técnicas de
| producgo e linguagens; atualizagdo constante.
| Rapidez B
Integra;&o com o atendimento e o
planejamenta. -
Acesso dos representantes do anunciante ao
pessoal de criagdo.

Produgdo

10

Qualidade artistica e artesanal. |
Competéncia para preservar e incrementar a |
qualidade de textos, roteiros, leiautes e .
originais em geral. Acabamento. |

Adequacdo, propriedade. Integracdo com o
 atendimento . Y

| sacrificio da gualidade.

Capacidade de cumprir prazos, sem
Vs
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Pratica de custos compativeis com os de
mercado, especialmente em comparagao
com o setor privado. Tempestividade na
apresentacdo de estimativas de custos.
Capacidade de buscar solugdes de
produgdo que minimizem custos.

‘ Planejamento visando economia na

| utilizaggo dos materiais produzidos.

| Dominio de novas técnicas, processos e
materiais. Atualizacao.

Capacidade de negociacdo junto a fornecedores
(qualidade, prazos, custos). Transferéncia, ao
anunciante, de vantagens obtidas nas

negociagoes. Absorcdo de custos internos.

Cumprimento de compromissos assumidos por
ocasido da licitagdo.

Midia: estudo e
planejamento

10

Acompanhamento regular, por meio de estudos
' e pesquisas, da evolugdo dos habitos de
consumo de comunicacdo do publico em geral
e, em especial, dos segmentos mais importantes
para a comunicacdo do anunciante.

Iniciativa na prospecgdo de novos meios,
inclusive de ndo midia, assim entendidos os
meios que ndo implicam a compra de espaco e
ou tempo em veiculos de divulgagdo para a
transmissdo de mensagem publicitaria.

| Competéncia para simular alternativas de mix
de midia e indicar a melhor cobertura do target,
4 vista dos objetivos e recursos do anunciante,

Execucdo de midia
(compra e
acompanhamento)

10

| Competéncia negociai para obter boas
colocagBes nas insergBes, oportunidades
especiais, descontos sobre precos de tabela
bonificagbes, reaplicages, prazos de
pagamento - tudo em beneficio do anuncignt

O
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Discricdo.

Entrosamento com o atendimento.
Tempestividade e forma de apresentacdo das
estimativas de custos.

Agilidade para propor reformulagdes do plano
ou da programacdo diante de alteragdes de
conjuntura.

Compatibilidade da execugdo da compra com a
\verba designada pelo anunciante.

Capacidade de conseguir compensagdes por
falha do veiculo (tais como truncamento da
inser¢do, defeito de impressdo), inclusive
colocagBes inaceitdveis.

Sistematica de checagem das veiculacBes em
todos os meios; confiabilidade dos instrumentos
de afericdo empregados na checagem

Cumprimento dos compromissos assumidgs pg
ocasido da licitagdo.

ral

A
Y
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Metas

10

Atingimento de metas e objetivos institucionais
e mercadologicos, comprovado em pesquisas de
campo. Se ndo existirem levantamentos
objetivos, a nota pode ser atribuida com base
em outro tipo de avaliagdo, o que deve ser
explicitado no campo reservado aos
comentarios.

Grupo de
atendimento

10

Conhecimento do anunciante e das acdes de

comunicagdo concorrentes ou adversas

Disponibilidade. Pontualidade. Rapidez e
tempestividade. Eficdcia da sistematica de
registro de reunides/visitas/telefonemas e no
acompanhamento de pendéncias (followup).

Objetividade e racionalidade. Interesse e
disponibilidade para debater e considerar
opinides diversas das da agéncia. Honestidade e
frangueza na defesa de trabalhos e opinides.

Maturidade e experiéncia. Capacidade de
identificar e relatar  antecipadamente
problemas, evitando que fiquem fora de
controle. Otimismo e flexibilidade nos
momentos criticos

Capacidade de manter o trabalho da agéncia

dentro do planejamento estratégico.

Entrosamento com todas as dreas da agéncia.
Capacidade de relacionar-se positivamente com
o0 pessoal das dreas-fim do anunciante.

Rapidez na correcdo de falhas de procedimento
apontadas. Capacidade de manter padrio de
qualidade adequado nos materiais trazidos para
aprovacdo: materiais bemelaborados e
amadurecidos no dmbito da agéncia, quanto 3
forma e ao contelido.

Confiabilidade. Capacidade e disposicdo de
'vestir a camisa' do anunciante. =

>

A
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Organizagdo. |
Corre¢do dos dados e documentos.
Tempestividade e forma de apresentacdo de
faturas B

Administracdo de pagamentos; seguranca e
rapidez nos pagamentos a fornecedores e
velculos,

Administragdo e

% 10
finangas

| Entrosamento com o atendimento.

6




N° 17 Brasilia, quinta-feira, 26 de janeiro de 2017

Diério da Camara Legislativa

Péagina 28

Servigos Especiais,
fornecidos sem
onus.
Disponibilizacdo
regular de:

10

pesquisas sobre hdbitos de consumo de
comunicagdo;

levantamentos de investimentos publicitdrios
da concorréncia;

servico de clipping (impresso/eletrénico);

coletdneas de campanhas e pegas sobre temas
correlatos, incluido material distribuido por
festivais publicitarios.

textos atuais sobre tendéncias e inovagdes em
comunicagdo e marketing;

palestras sobre temas de interesse profissional;

vagas em eventos relacionados a atividade fi
do anunciante e a drea de comugic
marketing.
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Atendimento
Global

10

Participacdo e envolvimento dos dirigentes
maximos da agéncia.

Capacidade de atuar decisivamente e fornecer
resultados de qualidade,

Qualificagdo do conjunto de profissionais
alocados ao atendimento da conta, em todas as
dreas da agéncia. Observéncia da prética de
consultar 0 anunciante antes da substituicéo de |
 profissionais alocados a seu atendimento.
irTempestividade e pontualidade das solucbes
| para os problemas apresentados.
| Estrutura, na cidade-sede do anunciante,
compativel com as necessidades deste.
Cumprimento dos compromissos assumidos por
ocasido da licitacdo, inclusive. os relacionados a
custos.

Envolvimento global com os problemay/\\ /

| necessidades do anunciante.

criatividade.

1.N3o atendeu. 2. Atendeu abaixo do esperado. 4. Atendeu préximo do esgeradp? 6. Atendeu o
esperado. B. Atendeu mais que o esperado. 10. Atendeu mais gue o esperfadpy/tom inovagio e ?r:‘_:

g

A
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AGENCIA:

SEMETRE
AVALIADO

INicio DO
CONTRATO

TITULAR DA
UNIDADE

AVALIADOR

CARGO

CONCLUSAO (COMENTARIOS, PROVIDENCIAS)
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Gabinete da Mesa Diretora

PORTARIA-GMD N° 1O ,2°DE JANEIRO DE 2017

O Gabinete da Mesa Diretora da Camara Legislativa do Distrito Federal, no
uso da atribuicdo que Ihe foi facultada pelo art. 3°, inciso II, do Ato da Mesa Diretora
n® 042/2003, RESOLVE :

Art. 1° Aprovar, na forma dos anexos I e II, a alteragdo do Quadro de
Detalhamento de Despesa da Camara Legislativa do Distrito Federal.

Brasilia, . D de janeiro de 2017.

)
Aﬂokeb}l}z \FE&EENUNES

Secretario-Geral /Presidéncia

ITA PINHEIRQ LIMA EDUARDO MIRANDA MELIS
Secretario ‘Executivo/Vieé-Presidéncia Secretdrio Executiva /Primeira Secretaria

|
{ . i
I Rl
JANE MARY MARROCOS MALAQUIAS LEI ARRETO ORNELAS

Secretdria Executiva /Segunda Secretaria  Secretaria Executiva /Terceira Secretaria

ANEXO I - ACRESCIMO

ORCAMENTO FISCAL

ANEXO A PORTARIA DO
RECURSQOS DO TESQUR
GABINETE DA MESA DIRETORA N© DE JANEIRO 2017 R;] 1,00
- NATUREZA)
ESPECIFICACAO DA FTE | DETALHADO TOTAL
DESPESA

01000 CAMARA LEGISLATIVA 4.133.0;1::I
01101 CAMARA LEGISLATIVA 4.133.022

01.122.6003.8517 GERAIS DA CLDF

MANUTENCAQ SERVICOS ADMINISTRATIVOS

100

4.133.022
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MANUTENCAO SERVICOS ADMINISTRATIVOS
01.122.6003.8517.0065 |GERAIS DA CLDF 100 4.133.022 4.133.022
Diarias 33.90.14 | 100 200.000 200.000
Material de Consumo 33.90.30 | 100 2.016.550 2.016.550
Passagens 33.90.33 [ 100 550.000 550.000
Servicos de Consultoria 33.90.35 | 100 1.223.000 1.223.000
Outros Servigos Terceiros - Pessoa Fisica 33.90.36 | 100 22.000 22.000
Obrigacoes Tribufarias e Contributivas 33.90.47 1 100 121.472 121.472]
TOTAL 4.133.022
ANEXO II - REDUGCAO
| ORCAMENTO FISCAL
ANEXO A PORTARIA DO RECURSOS DO TESOURO
GABINETE DA MESA DIRETORA N@ DE JANEIRO 2017 R$ 1,00
NATUREZA
ESPECIFICACAQ DA FTE | DETALHADO TOTAL
DESPESA
01000 CAMARA LEGISLATIVA 4.133.022|
01101 CAMARA LEGISLATIVA 4.133.022|
|
MANUTENCAO SERVICOS ADMINISTRATIVOS
01.122.6003.8517 GERAIS DA CLDF 33.90.39 | 100 4.133.022 4.133.022
01.122,6003.8517.0065 [MANUTENCAQ SERVICOS ADMINISTRATIVOS 33.90.39 | 100 4.133.022 4.133.022]
GERAIS DA CLDF
Outros Servigos - Pessoa Juridica 33.90.39 | 100 4,133.022 4.133.033
TOTAL 4.133.022|

PORTARIA-GMD N° j j , DE OZ 5 DE JANEIRO DE 2017

com o Ato da Mesa Diretora n° 30 de 2012, RESOLVE:

Chico Leite, sem 6nus para a Camara Legislativa do Distrito Federal.

Art. 29 Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.

ANDRE Ltm‘v\éh&z’ﬁbuss

Secretario-Geral/Presidéncia

O GABINETE DA MESA DIRETORA DA CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO
FEDERAL, no uso das atribuigdes regimentais que lhe sdao conferidas, em conformidade

Art. 1° AUTORIZAR a utilizagdo do auditdrio desta Casa, nos dias 05, 06 e 07 de
abril de 2017, das 8h as 19h, para realizagdo do Férum sobre Estratégias e Solugles
para Residuos Sdlidos — ESTRES 2017. O evento sera coordenado pelo Deputado Distrital
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Secretdrio Executivo/Vice{Presidéncia xecutivo/Primeira Secretaria

- B
ITA PINHEIRO LIMA EDUARDO MIRANDA MELIS
Secretari

i |

!
i -
JANE MAﬁm%OCOS MALAQUIAS LEILA RETO ORNELAS

Secretdria Fxecutiva/Segunda Secretaria Secretdria Executiva/Terceira Secretaria

Atos Administrativos

V4
ATO DO PRESIDENTEN® ¢ 9 , de 2017

O PRESIDENTE DA CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL, no uso de
suas atribui¢des regimentais, considerando o disposto no inciso II do art. 128 da Lei
Complementar n® 840/2011 e considerando 0 memorando n® 009/2017 - COPOL,
datado de 20 de janeiro de 2017, RESOLVE.

SUSPENDER as férias referente ao exercicio de 2017 do servidor
WASHINGTON LUIZ DE SOUSA BORGES, matricula n® 16.522, ocupante do cargo
de Assessor de Coordenadoria, CL-12, a partir de 24 de janeiro de 2017, por motivo
de necessidade de servico. (RQ).

Brasilia, o2 S de janeiro de 2017.

Deputgdo JOE VALLE

s
ATO DO PRESIDENTE N.© & U DE 2017

O PRESIDENTE DA CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL, no uso de
suas atribuicdes regimentais e do que dispde o art. 44 da Lei Complementar n°
840/2011 e o art. 99 da Resolugdo n° 232/2007, RESOLVE:

DISPENSAR, a pedido, HILQUIAS NUNES SILVA, matricula n® 18.459,~dos
encargos de substituto do cargo de Chefe de Setor, CL-13, do Setor de Lotagao e

Movimentacdo de Pessoal. (CC).

Brasilia, o S de janeiro de 2017.

Deputado JOE VALLE
Presidente
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ATO DO PRESIDENTE N° < 4 DE 2017

O PRESIDENTE DA CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL, no uso de
suas atribuicdes regimentais e nos termos da Lei distrital n°© 4.342/2009, RESOLVE:

1- EXONERAR FERNANDO DAMINELLI ARAUJO MELLO, matricula n°
21.153, do Cargo Especial de Gabinete, CL-07, do gabinete parlamentar da deputada
Celina Ledo. (LP).

2- EXONERAR WILLIAN DE PAIVA JUNIOR, matricula n® 21.337, do
cargo de Secretdrio Parlamentar, SP-05, do gabinete parlamentar da deputada Celina
Ledo. (LP).

3- EXONERAR RAFAEL RODRIGUES MAZZARO, matricula n® 21.353, do
Cargo Especial de Gabinete, CL-04, do gabinete parlamentar da deputada Celina Ledo,
bem como NOMEA-LO para exercer o Cargo Especial de Gabinete, CL-10, no referido
gabinete. (LP). . R

4- NOMEAR LIDIA MARIA DE SOUSA ALCANTARA para exercer o Cargo
Especial de Gabinete, CL-01, no gabinete parlamentar da deputada Celina Ledo. (LP).

5- NOMEAR JOELMA AURELIANA DE OLIVEIRA para exercer o Cargo
Especial de Gabinete, CL-01, no Bloco Popular Solidario Social (LP).

6- EXONERAR ALEXANDRE ERHARDT DOS SANTOS AMARAL DE
SOUZA, matricula n° 21.168, do Cargo Especial de Gabinete, CL-05, do Bloco Popular
Solidario Social, bem como DEVOLVE-LO ao 6rgdo de origem. (RQ).

7- EXONERAR FABIOLA PEREIRA DOS SANTOS, matricula n°® 18.870,
do Cargo Especial de Gabinete, CL-02, do Bloco Popular Solidario Social, bem como
NOMEA-LA para exercer o Cargo Especial de Gabinete, CL-02, no gabinete parlamentar
da deputada Celina Ledo. (LP).

8- EXONERAR MARIA CHIRLEY NUNES DE OLIVEIRA, matricula n®
21.266, do Cargo Especial de Gabinete, CL-01, do gabinete parlamentar da deputada
Celina Ledo, bem como NOMEA-LA para exercer o Cargo Especial de Gabinete, CL-01,
no Bloco Popular Solidario Social. (LP).

&
Brasilia, »);~ de.janeiro de 2017.

Deputado JOE VALLE




N° 17 Brasilia, quinta-feira, 26 de janeiro de 2017 Diario da Camara Legislativa Péagina 35

VENTYRIS VENTIS

DIARIO DA CAMARA LEGISLATIVA

Orgao Oficial do Poder Legislativo do Distrito Federal

Nam

Coordenadoria de Editoracao e Producao Gréfica
Coordenador: Randal Martins Junqueira
Diagramacao e Arte Final: Secéo de Editoracao
Praca Municipal — Quadra 2 — Lote 5 — CEP: 70 094-902 — Brasilia — DF - www.cl.df.gov.br




	DCL17-1-18
	DCL17-19-35

