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Dispde sobre as restricdes ao incentivo do
uso abusivo de bebidas alcodlicas, aos
patrocinios de atividades e as
propagandas de bebidas alcodlicas no
ambito do Distrito Federal.

A CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL decreta:

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Os patrocinios de atividades e as propagandas de bebidas alcodlicas no
ambito do Distrito Federal estao sujeitos as restrigdes e condigbes estabelecidas por
esta Lei.

Paragrafo tnico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as
bebidas potaveis com teor alcodlico superior a treze graus Gay Lussac.

CAPITULO Il
DAS PROPAGANDAS E PATROCINIOS

Art. 2° As propagandas comerciais de bebidas alcodlicas no dmbito do Distrito
Federal sé poderdo ser efetuadas através de posteres, painéis e cartazes, na parte
interna dos locais de venda.

§ 1° As propagandas citadas no caput deste artigo s&o referentes
exclusivamente as desenvolvidas e/ou implantadas no Distrito Federal.

§ 2° A propaganda comercial dos produtos referidos neste artigo devera

ajustar-se aos seguintes principios:
r Protocoin Legislativo
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| - nao sugerir o consumo exagerado ou irresponsavel, nem a indugao ao bem-
estar ou saude, ou fazer associagéo a celebragdes civicas ou religiosas;

Il- ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos produtos propriedades
calmantes ou estimulantes, que reduzam a fadiga ou a tens&o, ou qualquer efeito
similar;

Il - ndo associar idéias ou imagens de maior éxito na sexualidade das
pessoas, insinuando o aumento de virilidade ou feminilidade;

IV- ndo associar o uso do produto & pratica de atividades esportivas, olimpicas
ou n3o, nem sugerir ou induzir seu consumo em locais ou situagoes perigosas,
abusivas ou ilegais;

V- ndo empregar imperativos que induzam diretamente ao consumo;
VI - ndo incluir a participagao de criangas ou adolescentes;

VII - conter adverténcia sobre os maleficios das bebidas alcodlicas nos padrées
estabelecidas pelo Ministério da Saude.

Art. 3° Sao vedadas:

| - as propagandas por meio eletrénico, inclusive internet;

Il - a propaganda em estabelecimento de ensino, estabelecimento de saude e
em 6rgéos ou entidades da Administragdo Publica;

Il - a propaganda fixa ou mével em estadio, pista de competigao, palco ou local
similar;

IV - o patrocinio de atividades culturais ou esportivas.

CAPITULOII
DAS SANCOES E PENALIDADES

Art. 4° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de outras penalidades
previstas na legislagdo em vigor, especialmente no Codigo de Defesa do Consumidor
as seguintes sangoes
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| - adverténcia;

Il - multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 100.000,00 (cem mil reais),
aplicada conforme a capacidade econdmica do infrator.

Il — suspenséo do alvara de funcionamento no caso de pessoa juridica

Art. 5° As sancdes previstas nesta Lei poderdo ser aplicadas gradativamente e,
na reincidéncia, cumulativamente, de acordo com as especificidades do infrator.

Art. 6° A Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei, toda e qualquer
pessoa natural ou juridica que, de forma direta ou indireta, seja responsavel pela
divulgacédo da pega publicitaria ou pelo respectivo veiculo de comunicagéo.

Art. 7° A Compete a autoridade sanitaria do Distrito Federal aplicar as sangoes
previstas nesta Lei.

Art. 8° O Poder Executivo definira as competéncias dos 6rgdos e entidades da
administracdo publica do Distrito Federal encarregados em aplicar as sangoes
previstas nesta Lei.

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art.9° O Governo do Distrito Federal regulamentara a presente Lei no prazo de
90 dias a contar de sua publicacao.

Art. 10° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

Art. 11° Revogam-se as disposi¢des em contrario.

JUSTIFICAGAO

Esta proposicdo tem por objetivo a preservagdo da vida e o combate ao
estimulo do uso abusivo de bebidas alcodlicas principalmente por parte dos jovens do
Distrito Federal. %
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No Brasil as propagandas e patrocinios de bebidas alcodlicas sdo regulados
pela lei n. 9.294, de 1996, que também regulamenta os cigarros, entre outros
produtos. A principal restricdo que apresenta é a redugéo do horéario de propaganda
na televisdo e no radio permitindo propagandas de alcool entre 21h00min e 06h00min

horas. No entanto, as chamadas, propagandas de uns poucos segundos, sao
permitidas a qualquer horario. A partir de 2000, uma nova lei (n.10.167), foi
sancionada que praticamente proibiu qualquer propaganda de cigarro (exceto dentro
dos locais de venda). Apesar dessa proibicdo ndo atingir as bebidas alcodlicas, o
clima politico parece ter se alterado um pouco, tanto que em janeiro de 2002 haviam
mais de 50 projetos de lei propondo maiores restricdes as propagandas de alcool.

Quanto as propagandas de alcool, principalmente no que diz respeito aos
jovens, o poder publico vem se mostrando mais consciente do que nunca sobre a
importancia de introduzir restrigdes mais profundas com a intengéo de reduzir os
problemas relacionados ao consumo de bebidas alcodlicas.

Os nGmeros de problemas associados ao alcool no Brasil ndo deixam duvida
quanto ao potencial devastador deste, principalmente junto aos jovens. Em acidentes
com motoristas alcoolizados, episédios de violéncia relacionados ao alcool,
intoxicacdo alcodlica, etc. As propagandas e marketing das bebidas alcodlicas no
Brasil sdo parte integrante da criagdo de um clima normatizador, associando-as
exclusivamente a momentos gloriosos, a sexualidade e a ser brasileiro, esquecendo-
se dos problemas associados.

Restringir a propaganda de alcool e os patrocinios de seus fabricantes € uma
estratégia importante.

Segundo fontes de pesquisas publicadas recentemente, estudos de
metodologia avancada tém conseguido mostrar associagbes importantes entre a
propaganda de bebidas alcotlicas e o consumo de alcool entre os jovens. Uma das
pesquisas mais interessantes investigou por varios anos e comprovou o impacto que
apreciar propagandas de cerveja aos 18 anos tinha sobre o consumo de alcool e o
comportamento agressivo relacionado ao uso de alcool aos 21 anos. Outro estudo
dirigindo-se a faixa etaria dos 10-17 anos encontrou que gostar da propaganda e
assistir propagandas com maior freqiiéncia associou-se com a expectativa de beber
mais no futuro. Além disso, muitos dos jovens entrevistados sentiram que as
propagandas de alcool os encorajavam a beber, especialmente os meninos de 10-13
anos, que aceitavam as propagandas como realisticas.

Qualquer pessoa que ja tenha assistido a alguma propaganda de alcool na
televisdo brasileira, verifica a agressiva utilizagdo da sexualidade nas propagandas.
Também é facil verificar que jovens sdo certamente alvos das propagandas, com i
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temas evidentemente voltados a eles. Além disso, as industrias tém desenvolvido
produtos voltados a essa faixa etaria e oferecido patrocinio a festas exclusivamente

desse publico-alvo.

A propaganda do alcool mostra apenas uma face de seu uso, esquecendo ou
associando a uma minoria de “pessoas problematicas” sua importante contribui¢éo

para a morbidade, mortalidade e prejuizos sociais, inclusive no que se refere a criar
um ambiente hostil e ridicularizador as mensagens e medidas de saude publica.

E de notério conhecimento a inexisténcia de contrapartida da industria do
alcool no Brasil, no que se refere ao desenvolvimento de atividades sérias, coerentes
e efetivas de prevencdo ao abuso do alcool, ou seja, a industria das bebidas
alcodlicas ndo assume e nio se responsabiliza por qualquer tipo de problema
relacionado ao alcool. A industria do alcool e da propaganda no Brasil ndo esta, nem
de longe, desempenhando um papel responsavel nessa situacdo. Medidas claras
devem ser tomadas para lidar com esse importante problema de satde publica.

Esta proposicéo segue as diretrizes tracadas no § 4° do art. 220 da Constituicao
Federal, in verbis:

“Art. 220...

§ 4° - A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotoxicos,
medicamentos e terapias estard sujeita a restrigdes legais, nos termos do inciso Il
do pardgrafo anterior, e conterd, sempre que necessdrio, adverténcia sobre os
maleficios decorrentes de seu uso.;”

Oportuno ressaltarmos ainda o amparo legal de tal proposicdo pela Constituicéo
Federal, em seus artigos 30 e 32, que explicitam:

“Art. 30. Compete aos Municipios:

I - legislar sobre assuntos de interesse local;”’

()

“Art. 32. O Distrito Federal, vedada sua divisGo em Municipios, reger- se-d por lei
orgdnica, votada em dois turnos com intersticio minimo de dez dias, e aprovada por
dois tergos da Cdmara Legislativa, que a promulgard, atendidos os principios
estabelecidos nesta Constituigdo.
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§ 1°- Ao Distrito Federal sdo atribuidas as competéncias legislativas reservadas
aos Estados e Municipios.”

Seguindo a mesma linha de cunho legal, a Lei Organica do Distrito Federal, em
seus artigos 17 e 58, estabelecem tal competéncia a esta Casa de Leis, in verbis:

“Art. 17. Compete ao Distrito Federal, concorrentemente com a Unido, legislar
sobre:

()

”

X - previdéncia social, prote¢do e defesa da saiide...

“Art. 58. Cabe & Cdmara Legislativa, com a sangdo do Governador, ndo exigida
esta para o especificado no art. 60 desta Lei Orgdnica, dispor sobre todas as
matérias de competéncia do Distrito Federal...”

Por todo o exposto contamos com o apoio dos ilustres pares na aprovagéo
deste Projeto de Lei.
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