1 OGILVY & MATHER. 51
QUESITOS E CRITERIOS PONTUAGAO MAXIMA O PODER DE GERAR SOLUCOES §
40,5 | 281 | 36,6 PONTOS %
JRaciocinio Basico (A) 5,0 2,8 2,0 2,5 2,4 49%
A1) clareza da exposigdo 2,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0
A2) coeréncia na abordagem 2,5 ME 1,5 ME 1,5 FR 1,0
A3) abrangéncia da apresentagdo 2,5 ME 1,5 IN 0,5 FR 1,0
A4) compreensdo do problema de comunicagédo 2,5 FR 1,0 IN 0,5 IN 0,5
A5) conhecimento sobre a CLDF e o DF 2,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
A6) objetividade na exposi¢do e sua adequacgdo as circunstancias detectadas 2,5 ME 1,5 IN 0,5 ME 1,5
|Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (B) 25,0 14,4 9,4 11,9 11,9 48%
B1) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito 2,5 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
B2) consisténcia légica da argumentagdo 2,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
B i iti i icaca LDF
3) opor:cunldade de desdobramentos positivos do conceito para comunicagéo da C com a 25 ME 15 IN 05 ME 15
populagdo do DF
B4) exequibilidade da estratégia para solugdo do problema de comunicagdo 2,5 ME 1,5 FR 1,0 FR 1,0
B5) pertinéncia da argumentagdo 2,5 BO 2,0 FR 1,0 ME 1,5
BG).oportunldade de utilizagdo do material por outros érgdos do Distrito Federal e a relevancia 25 R 1,0 FR 10 FR 10
social
B7) coeréncia entre as realizagdes propostas e a verba disponivel 2,5 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
B8) elaboragdo do conceito e defini¢do da estratégia em respeito ao carater institucional da
L~ . 2,5 ME 1,5 IN 0,5 FR 1,0
comunicagdo pretendida
Jldeia Criativa (C) 25,0 16,3 11,3 16,3 14,6 58%
C1) adequagdo ao problema e a estratégia de comunicagdo 2,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
C2) simplicidade e unidade de composigédo 2,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
C3) originalidade e criatividade 2,5 ME 1,5 IN 0,5 BO 2,0
C4) clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,5 BO 2,0 IN 0,5 ME 1,5
C5) inovagdo das propostas de linguagem e comunicabilidade 2,5 ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
C6) exequibilidade das pegas/material apresentados 2,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
C7) qualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0
C8) extensao e variedade de conteldo subjetivo de qualidade (multiplas interpretagGes favoraveis
da idéia) 2,5 BO 2,0 FR 1,0 ME 1,5




IEstratégia de Midia e Nao Midia (D)

verba de midia)

10,0 7,0 5,5 6,0 6,2 62%
D1) capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia do plano em relagdo ao publico-alvo) 2,5 BO 2,0 FR 1,0 ME 1,5
D2) conhecimento e andlise dos hébitos de consumo do publico alvo e dos temas abordados 2,5 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
D3) coeréncia entre as agdes e os custos implicados (Ex.: custo por mil) 2,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
D4) metodologia de aferigdo de resultados da campanha (Ex.: custos de produgdo X gasto de
2,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5




AV Comunicagdo e Marketing Ltda.

2 SMK Comunicagdo. 299
18 ANOS DA CONSTITUICAO DO DF ’
33,0 | 26,6 [ 301 [Prontos %
3,7 3,0 3,8 3,5 70%
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
10,0 6,3 7,5 7,9 32%
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
ME 1,5 FR 1,0 FR 1,0
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
ME 1,5 IN 0,5 FR 1,0
FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0
ME 1,5 IN 0,5 IN 0,5
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
FR 1,0 IN 0,5 FR 1,0
14,4 14,4 13,8 14,2 57%
ME 1,5 ME 1,5 FR 1,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5

3 SE E IMPORTANTE PARA VOCE E PARA A CIDADE, FOl APROVADO 53,1
PELA CAMARA
51,3 | sa9 53,2 | PonTOS %
4,5 4,5 4,7 4,6 91%
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
MB 2,5 BO 2,0 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 MB 2,5
BO 2,0 MB 2,5 BO 2,0
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
19,4 20,6 20,0 20,0 80%
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5
19,4 21,3 20,0 20,2 81%
BO 2,0 MB 2,5 BO 2,0
ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 MB 2,5 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0




4,3

43%

5,0 3,0 5,0
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
FR 1,0 IN 0,5 FR 1,0
FR 1,0 IN 0,5 FR 1,0

8,0 8,5 8,5 83 83%
BO 2,0 MB 2,5 MB 2,5
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5




DQV Servigos de Comunicagdo.

E FIELDS Comunicagdo. 585
HA 18 ANOS AVONTADE DE TODOS OS BRASILIENSES E LEI ’
40,5 | 358 [ 39,2 [ pontos %
3,2 2,8 3,2 3,1 61%
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
FR 1,0 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
BO 2,0 FR 1,0 ME 1,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
17,5 13,8 14,4 15,2 61%
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
MB 2,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
14,4 13,8 15,6 14,6 58%
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
FR 1,0 FR 1,0 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5

5 31,0
NOVA CASA NOVO TEMPO
34,5 | 280 | 305 [ ponTOs %
2,5 1,8 2,5 2,3 46%
FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0
FR 1,0 IN 0,5 FR 1,0
ME 1,5 ME 15 ME 15
ME 1,5 IN 0,5 ME 1,5
11,9 7,5 9,4 9,6 38%
FR 1,0 IN 0,5 FR 1,0
ME 1,5 FR 1,0 FR 1,0
ME 1,5 FR 1,0 FR 1,0
ME 1,5 IN 0,5 FR 1,0
ME 1,5 FR 1,0 FR 1,0
ME 1,5 FR 1,0 FR 1,0
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
IN 0,5 IN 0,5 FR 1,0
13,1 13,1 13,1 13,1 53%
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME i FR 1,0 FR 1,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0
IN 0,5 FR 1,0 FR 1,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5




57

57%

5,5 5,5 6,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
FR 1,0 FR 1,0 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5

6,0

60%

7,0 5,5 5,5
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 FR 1,0 FR 1,0
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5




REMAT Marketing.

6 CLDF E VOCE. COMPROMISSO DE PRINCIPIOS 32
40,5 | 348 [ 42,3 [ pontos %
3,5 42 4,0 3,9 78%
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 BO 2,0 MB 2,5
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 15 MB 25 BO 2,0
ME 1,5 MB 25 ME 1,5
16,3 13,1 16,9 154 62%
ME 15 ME 15 BO 2,0
BO 2,0 ME 15 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
BO 2,0 ME 15 BO 2,0
BO 2,0 ME 15 BO 2,0
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
13,8 12,5 14,4 135 54%
FR 1,0 ME 15 ME 15
ME 15 ME 15 ME 15
ME 15 FR 1,0 ME 15
ME 15 ME 15 ME 15
ME 15 FR 1,0 ME 15
ME 15 FR 1,0 ME 15
ME 15 ME 15 ME 15
FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0

- MARIA Publicidade. s00
UMA NOVA CAMARA PARA NOVAS CONQUISTAS ’
47,8 | 46,3 | 559 | ponTOs %
3,7 3,5 4,5 3,9 78%
BO 2,0 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 MB 2,5
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 FR 1,0 BO 2,0
ME 1,5 BO 2,0 MB 2,5
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
18,1 16,9 21,9 19,0 76%
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 MB 2,5
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
IN 0,5 IN 0,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0
17,5 16,9 20,0 18,1 73%
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
ME 1,5 ME 1,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 MB 2,5




6,3

63%

7,0 5,0 7,0
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 FR 1,0 ME 15

9,0

90%

85 9,0 9,5
BO 2,0 MB 2,5 MB 2,5
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 MB 2,5




SGNA Publicidade.

8 0 QUE VOCE QUERIA AGORA E DE LEI e
| 502 | 47,0 [ 495 [ pontos %
3,7 3,2 3,5 3,4 69%
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 15 BO 2,0 BO 2,0
ME 15 ME 15 ME 15
BO 2,0 FR 1,0 BO 2,0
BO 2,0 ME 15 FR 1,0
BO 2,0 ME 15 BO 2,0
16,3 16,9 16,9 16,7 67%
BO 2,0 MB 2,5 BO 2,0
BO 2,0 MB 2,5 BO 2,0
BO 2,0 ME 15 BO 2,0
ME 15 ME 15 ME 15
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 15
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
ME 1,5 ME 15 BO 2,0
21,3 20,0 20,6 20,6 83%
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
MB 2,5 MB 25 MB 2,5
BO 2,0 BO 2,0 ME 15
MB 2,5 BO 2,0 BO 2,0
ME 15 ME 15 BO 2,0
BO 2,0 MB 2,5 MB 2,5
MB 2,5 ME 15 BO 2,0

9 BEES Publicidade. 23
MINHA CASA E A MINHA CARA ’
| 452 | 380 [ 436 [ pontos %
33 2,3 3,0 2,9 58%
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
BO 2,0 IN 0,5 ME 1,5
ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
16,9 12,5 15,6 15,0 60%
MB 2,5 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0
MB 2,5 ME 1,5 BO 2,0
BO 2,0 FR 1,0 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
IN 0,5 IN 0,5 ME 1,5
17,5 15,6 17,5 16,9 68%
BO 2,0 IN 0,5 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5




8,2

82%

9,0 7,0 8,5
MB 2,5 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
MB 2,5 ME 1,5 MB 2,5

7,5

75%

7,5 7,5 7,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0




e SOTAQUE Brasil. 202 v DEBRITO Propaganda. o
AQUI SUA VOZ FAZ VALER ’ AQUI SUA VONTADE E LEI '
| 409 | 381 [ 415 [ pontos % [ 448 | 42,2 | aa1 [ pontos %
3,5 3,5 3,8 36 72% 3,5 3,3 3,5 3,4 69%
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 FR 1,0 ME 1,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 ME 15
ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0
12,5 11,3 13,8 12,5 50% 14,4 13,8 14,4 14,2 57%
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
FR 1,0 FR 1,0 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 FR 1,0 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
IN 0,5 IN 0,5 ME 1,5 IN 0,5 IN 0,5 ME 1,5
16,9 16,9 16,9 16,9 68% 19,4 18,1 18,8 18,8 75%
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0
ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5




8,0 6,5 7,0 7,2 72% 7,5 7,0 7,5 7,3 73%
BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0
BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5 BO 2,0




AGNELO Pacheco.

INFORMACAO Publicidade.

12 AQUI SEUS DIREITOS ESTAO EM CASA 47 13 A SUA CIDADANIA CONSTRUINDO A NOSSA DEMOCRACIA 363
| 5338 | 558 | sa4 [ pontos % | 381 | 347 | 363 [ ponTOs %
45 47 47 4,6 92% 3,0 2,7 3,0 2,9 58%
MB 2,5 MB 25 MB 2,5 ME 1,5 BO 2,0 ME 1,5
BO 2,0 MB 25 MB 25 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 FR 1,0 ME 1,5
MB 25 MB 25 MB 25 ME 1,5 IN 0,5 ME 1,5
MB 25 MB 25 MB 25 FR 1,0 ME 15 ME 15
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
20,0 20,0 20,0 20,0 80% 10,0 7,5 81 8,5 34%
MB 25 MB 25 MB 25 FR 1,0 IN 0,5 FR 1,0
BO 2,0 MB 25 MB 25 FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0
MB 25 BO 2,0 MB 25 ME 1,5 FR 1,0 FR 1,0
MB 25 MB 25 BO 2,0 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 FR 1,0 FR 1,0 FR 1,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 FR 1,0 FR 1,0
IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 IN 0,5 IN 0,5 IN 0,5
21,3 231 21,3 21,9 88% 18,1 17,5 18,1 17,9 72%
BO 2,0 MB 2,5 MB 2,5 ME 15 ME 15 ME 15
MB 2,5 MB 2,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 MB 25 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 MB 25 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5
BO 2,0 MB 25 MB 2,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
MB 2,5 MB 2,5 MB 2,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 ME 15 ME 1,5 ME 15 ME 15




8,0 8,0 8,5 8,2 82% 7,0 7,0 7,0 7,0 70%
BO 2,0 BO 2,0 MB 2,5 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 BO 2,0
BO 2,0 BO 2,0 BO 2,0 ME 1,5 ME 1,5 ME 1,5




