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Gabinete da Mesa Diretora
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EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF
PROCESSO SEI N° 00001-00013567/2021-51
MODALIDADE: Concorréncia.

TIPO: Melhor Técnica.

FORMA E REGIME DE EXECUCAO: Execucio indireta, sob a égide da Lei n® 12.232, de 29
de abril de 2010, mediante a aplicacao, de forma complementar, das Leis Federais n° 4.680, de
18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93 e alteracOes posteriores, Lei Distrital n® 3.184, de 29 de
agosto de 2003, e Ato da Mesa Diretora n° 15, de 03 de fevereiro de 2022.

OBJETO: Obtencao de propostas para a contratacdo de servicos de publicidade, a serem
prestados por 03 (trés) agéncias de propaganda, com o objetivo de atender a Céamara
Legislativa do Distrito Federal-CLDF, conforme prevé o art. 62-A da Resolugdo n° 34, de 1991.

INTERESSADO: Diretoria de Comunicacdo Social da Camara Legislativa do Distrito Federal-
DICOM/CLDF.

RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS:
DATA: 10/08/2022.
HORARIO: AS 14:00 HORAS.

Local: Auditério "Lindberg Aziz Cury" da Camara Legislativa do Distrito Federal-
CLDF, situado no Eixo Monumental, Praca Municipal, Quadra 02, Lote 05, Térreo
Inferior, Edificio Sede da CLDF, CEP: 70.094-902, Brasilia/DF.

RETIRADA DO EDITAL: de segunda a sexta-feira, das 09:30h as 11:30h e das 14:30h as
17:30h, na Comissao Especial de Licitacdo da Camara Legislativa do Distrito Federal-CEL/CLDF,
situada no Eixo Monumental, Praca Municipal, Quadra 02, Lote 05, Térreo Inferior, Edificio
Sede da Camara Legislativa do Distrito Federal, Brasilia/DF ou pelo endereco eletronico:
http.//www.d.df. gov.br/web/portal-transparencia/concorrencias

FORMALIZACAO DE CONSULTAS:

por carta ou oficio: protocolado na Comissdo Especial de Licitacdo da Cémara
Legislativa do Distrito Federal-CEL/CLDF, situada no Eixo Monumental, Praca Municipal,
Quadra 02, Lote 05, Térreo Inferior, Edificio Sede da Camara Legislativa do Distrito Federal,
Brasilia/DF, das 09:30h as 11:30h e das 14:30h as 17:30h;

pelo e-mail: celpublicidade@cl.df.gov.br

outras informacgoes: pelo telefone 0xx(61) 3348-8650.
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1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1. A Camara Legislativa do Distrito Federal - CLDF torna publico aos interessados
que realizara concorréncia, do tipo Melhor Técnica, para contratacdo de servigos de
publicidade prestados por meio de agéncias de propaganda.

1.2. Este procedimento esta em consonancia com:

I- a Portaria do Secretario-Geral n°® 39, de 25 de abril de 2022,
publicada no Didrio da Camara Legislativa - DCL n°® 85, de 26 de abril de
2022, pagina 20, que instituiu a Comissdo Especial de Licitacao encarregada
do processamento desta Concorréncia.

1.3. Os servigos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei
n% 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicacdao, de forma complementar, das Leis n°® 4.680, de
18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93, suas alteracdes posteriores e normas pertinentes.

1.3.1. Aplicam-se também a esta concorréncia a Lei n°® 3.184, de 29.08.03, o Decreto
n° 57.690, de 01.02.66, e suas alteragdes posteriores.



1.3.2. Encerrado o processo licitatdrio a CLDF adotara as medidas necessarias a
contratacdo com as respectivas vencedoras, mediante dotacdo orcamentaria prdpria para a
execucao de despesas com acoes de publicidade de seu interesse.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1. Os invélucros com as Propostas Técnica e de Preco serdo recebidos como segue:
DATA: 10/08/2022.
HORARIO: AS 14:00 HORAS.

Local: Auditério "Lindberg Aziz Cury" da Camara Legislativa do Distrito Federal-
CLDF, situado no Eixo Monumental, Praca Municipal, Quadra 02, Lote 05, Térreo
Inferior, Edificio Sede da CLDF, CEP: 70.094-902, Brasilia/DF.

2.1.1. Se ndo houver expediente nessa data, os involucros serao recebidos no primeiro
dia util subsequente.

2.1.2. A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatorios obedecerdo ao
disposto neste Edital, especialmente no item 19, e na legislagao.

2.2. Os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario
a serem designados pela Comissao Especial de Licitacao.

2.3. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

3. OBJETO

3.1. A presente concorréncia destina-se a obtencdo de propostas para a contratagao

de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criacao, a execucao interna, a intermediacao e a supervisao da execucao externa
e a distribuicao de publicidade institucional e de utilidade publica aos veiculos e demais meios
de divulgacao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao,
de divulgar atos, programas, servicos e campanhas com carater informativo e de orientagao
social ao publico em geral.

3.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
0S servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos a execucao dos
contratos;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

C) a producdo e a execucdao técnica das pecas e/ou materiais criados
pelas agéncias contratadas.

3.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 3.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre os aspectos socioecondmicos do DF e a
respeito dos ambitos de atuacdo da Camara Legislativa do Distrito Federal que
servirdo de fundamentagao para a concepgao das campanhas publicitarias, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas.

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de
mensagens

C) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pegas,
vedada a inclus3o de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo
publicitaria.

3.1.2. Os servicos previstos no subitem 3.1.1 nao abrangem as atividades de



promocado, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza. Devem vincular-se a objetivos sociais de
interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientacao social, ndo
podendo constar nomes, simbolos, imagens ou expressdes que caracterizem promocao
pessoal de autoridades ou servidores publicos.

3.1.2.1. N3do se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacggo em midia ou em instalagOes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo, e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo
de comunicagao.

3.2. Para a prestacdo dos servicos serdo contratadas 03 (trés) agéncias de
propaganda, doravante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

3.2.1. Os servigos, objeto da presente concorréncia, serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

3.2.1.1. As agéncias atuarao por ordem e conta da Diretoria de Comunicacdo Social
(DICOM/CLDF), em conformidade com o artigo 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratacao de
fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucao das atividades
complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissao
de mensagens publicitarias.

3.2.1.2. As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao total ou parcial de servigos previstos no item 3.

3.2.1.3. O produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitacdo sera
propriedade da Camara Legislativa do Distrito Federal, sendo, portanto, proibida a sua
divulgacao por qualquer meio ou sua reproducao total ou parcial sem expressa autorizagao,
ficando o contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1. Este Edital podera ser retirado na Comissao Especial de Licitacdo da Camara
Legislativa do Distrito Federal-CEL/CLDF, situada no Eixo Monumental, Praca Municipal,
Quadra 02, Lote 05, Térreo Inferior, Edificio Sede da Camara Legislativa do Distrito Federal,
Brasilia/DF, de segunda a sexta-feira, das 09:30h as 11:30h e das 14:30h as 17:30h.

4.2. Podera ser retirado o] Edital no seguinte endereco
eletrénico: http.//www.d.df.gov.br/web/portal-transparencia/concorrencias
5. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL
5.1. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissao Especial

de Licitagao-CEL/CLDF, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 5 (cinco) dias
Uteis antes da data de apresentagao das Propostas, exclusivamente mediante solicitacdo por
escrito, da seguinte forma:

por carta ou oficio: protocolado na Comissdo Especial de Licitagdo da Céamara
Legislativa do Distrito Federal-CEL/CLDF, situada no Eixo Monumental, Praca Municipal,
Quadra 02, Lote 05, Térreo Inferior, Edificio Sede da Camara Legislativa do Distrito Federal,
Brasilia/DF, das 09:30h as 11:30h e das 14:30h as 17:30h;

pelo e-mail: celpublicidade@cl.df.gov.br

5.1.1. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se possivel
pela mesma via.

5.1.1.1. A licitante ndao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria (Invdlucro n° 1), a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissao Técnica.

5.1.1.2. A Comissdo Especial de Licitagdo dara conhecimento das perguntas e respostas
as demais licitantes que retiraram este Edital, sem informar a identidade da licitante consulente
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e de seu rebresentante, mediante divulgagdo no  endereco  eletrbnico:
http.//www.dl.df.gov.br/web/portal-transparencia/concorrencias

5.1.2. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

5.1.3. Os pedidos de esclarecimento nao constituirdo, necessariamente, motivos para
que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos previstos
no subitem 2.1 deste Edital.

6. IMPUGNAGCAO AO EDITAL

6.1. Todo cidaddo € parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnacdo devera ser protocolizado até o dia 03 de
agosto de 2022, de segunda a sexta-feira, na Comissao Especial de Licitagdo da Camara
Legislativa do Distrito Federal-CEL/CLDF, situada no Eixo Monumental, Praca Municipal,
Quadra 02, Lote 05, Térreo Inferior, Edificio Sede da Camara Legislativa do Distrito Federal,
Brasilia/DF, das 09:30h as 11:30h e das 14:30h as 17:30h, o qual devera ser julgado e
respondido em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no artigo 113, § 19,
da Lei n° 8.666/1993.

6.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o
fizer em até 2 (dois) dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnicas e de
Precos, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada no endereco e nos hordrios
mencionados no subitem precedente.

6.2.1. Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha
retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacao ou neste Edital.

6.2.2. A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar
do processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1. Poderao participar desta concorréncia as agéncias de propaganda cujas

atividades sejam disciplinadas pela Lei n© 4.680/1965, e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica e de funcionamento, nos termos do artigo 4° da Lei n°® 12.232/2010, bem
como atenderem a todas as exigéncias constantes neste edital e seus anexos.

7.2. Ndo podera participar direta ou indiretamente da licitacdo ou da execucdo da
obra/servico e do fornecimento de bens a eles necessarios:

a) Empresas que se encontrem sob faléncia, concordata, recuperagao
judicial ou extrajudicial, concurso de credores, dissolucao, cisao, fusao ou
incorporagao, em liquidagao, estrangeiras que ndo funcionem no pais, nem
aquelas que tenham sido declaradas inidoneas pela Administracdao Publica,
direta ou indireta, Federal, Estadual, Municipal e Distrital, bem como as que
estejam punidas com suspensao do direito de licitar ou contratar com a
Camara Legislativa do Distrito Federal;

b) Empresas reunidas em consorcio ou pessoas fisicas ndo empresarias;

c) Empresa que, entre seus dirigentes, responsaveis técnicos, legais e/ou
equipes técnicas e socios, seja ocupante de cargo na Camara Legislativa do
Distrito Federal;

d) Pessoa juridica cujo dirigente, administrador, proprietario ou sdcio
com poder de direcdo seja conjuge, companheiro ou parente, em linha reta ou
colateral, por consanguinidade ou afinidade, até o segundo grau, de:

I- agente publico com cargo em comissdao ou fungao de confianca que
esteja lotado na unidade responsavel pela realizagdo da selegao ou
licitacdo promovida pela Camara Legislativa do Distrito Federal; ou

I1- agente publico cuja posicao na Camara Legislativa do Distrito Federal
seja hierarquicamente superior ao chefe da unidade responsavel pela



realizacdo da selegao ou licitacao.

e) servidor ou dirigente da DICOM/CLDF, membros da Comissao Especial
de Licitagdo e da Subcomissdao Técnica, bem como servidores da Céamara
Legislativa do Distrito Federal;

f) empresa, isoladamente ou em consoércio, responsavel pela elaboracdo
do Briefing, ou da qual seu autor seja dirigente, gerente, acionista ou detentor
de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto ou controlador,
responsavel técnico ou subcontratado;

g) 0 autor(es) do Briefing ou autor(es) de qualquer dos Anexos deste
edital;

7.2.1. Considera-se participacao indireta, a existéncia de qualquer vinculo de natureza
técnica, comercial, econdmica, financeira ou trabalhista entre o autor do projeto, pessoa fisica
ou juridica, e o licitante ou responsavel pelos servigos, fornecimentos e obras, incluindo-se os
fornecimentos de bens e servicos a estes necessarios.

7.2.2. Considerando o artigo 337-M, §2°, do Codigo Penal, sera realizada prévia
pesquisa junto aos Portais na Internet de Governos (SICAF, CGDF/GDF e CEIS/CGU) e CNJ
(condenacOes civeis por atos de Impropriedade Administrativa) para aferir se existe algum
registro impeditivo ao direito de participar de licitagbes ou celebrar contratos com a
Administracao Publica.

7.3. A participacao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdo de que recebeu da Comissdo Especial de Licitacgdo o invélucro padronizado
previsto no subitem 9.2.1 deste Edital e as informagbes necessarias ao cumprimento desta
concorréncia; a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicoes
constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares
em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacbes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

7.4. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacao das Propostas e
Documentos de Habilitagao exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a CLDF ndo sera, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugao ou do resultado
do processo licitatério.

7.5. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma
Proposta.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a

Comissao Especial de Licitacao o documento que o credencia, juntamente com seu documento
de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invdlucros com as
Propostas Técnica e de Preco.

8.1.1. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicao, por
sdcio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do
ato que estabelece a prova de representagao da empresa, onde conste 0 nome do sdcio e os
poderes para representa-la, ou cdpia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos
0s casos autenticada em cartdrio ou apresentada junto com o documento original, para
permitir que a Comissao Especial de Licitacao ateste sua autenticidade.

8.1.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracao, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o0 Anexo II. Nesse
caso, 0 preposto também entregara a Comissao Especial de Licitacgdo cOpia autenticada em
cartorio do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem os
nomes dos sdcios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.1.3. Os documentos previstos nos dois subitens anteriores deverao ser entregues a
Comissao Especial de Licitagao apartados dos invélucros das Propostas e, quando for o caso,
dos Documentos de Habilitagao.



8.2. A auséncia do documento habil de representacdao ndao impedira o representante
de participar da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatdrio.

8.3. A documentacao apresentada na primeira sessao de recepcao e abertura das
Propostas Técnica e de Prego credencia o representante a participar das demais sessoes. Na
hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatdrio, devera ser apresentado novo
credenciamento.

8.4. Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessOes de recepgao e
abertura, deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Prego por meio de portador. Nesse
caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissdo Especial de
Licitagao, na data, hora e local indicados no subitem 2.1 deste Edital.

0. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitagao
acondicionada nos Invélucros n® 1, n® 2 e n° 3.

INVOLUCRO N° 1

9.2. No Involucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Nado Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.2.1. Sé sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CLDF.

9.2.2. O (s) invdlucro(s) padronizado(s) devera(ao) ser retirado(s) pela(s)
interessada(s) de segunda a sexta-feira, das 9:30h as 11:30h ou das 14:30h as 17:30h, na
CEL/CLDF situada no Eixo Monumental, Praca Municipal, Quadra 02, Lote 05, Térreo Inferior,
Edificio Sede da Camara Legislativa do Distrito Federal, Brasilia/DF, devendo realizar o
agendamento pelo telefone Oxx(61) 3348-8650. O involucro n° 1 estard a disposicao dos
interessados até as 17:30h do dia anterior a abertura desta Concorréncia.

9.2.3. O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
9.2.4. Para preservar — até a abertura do Involucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria
do(s) Plano(s) de Comunicacao Publicitaria, o(s) Invélucro(s) n® 1 ndo podera (30):
a) ter nenhuma identificacao;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagao da licitante;
C) estar danificado(s) ou deformado(s) pelas pegas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar(em) a identificacao da
licitante.
INVOLUCRO N° 2
9.3. No Invélucro n® 2 devera (3o) estar acondicionado(s) o(s) Plano(s) de
Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.
9.3.1. O Invdlucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

INVOLUCRO N©° 2

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA
IDENTIFICADA

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF

9.3.2. O Invdlucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informagOes de que trata, até sua abertura.

9.3.2.1. O Involucro n° 2 nao podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou



outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo— Publicitéria — Via Ndo Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste Plano antes da abertura do Involucro n° 2.

INVOLUCRO N©° 3

9.4. O Invdlucro n° 3 devera conter a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, de que tratam os subitens 11.5 a 11.10.

9.4.1. O Invdlucro n° 3 devera ser entregue, e estar fechado e rubricado no fecho, com
a seguinte identificagao:

INVOLUCRO N° 3

PROPOSTA TENCNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF

9.4.2. O Invdlucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as
informacoes de que trata, até sua abertura.

9.4.3. O Invdlucro n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n° 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO

10.1. A Proposta de Preco devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagao
acondicionada no Invdlucro n 4.

INVOLUCRO N©° 4

10.2. O Invdlucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

INVOLUCRO N© 4

PROPOSTA DE PRECO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N°© 01/2022-DICOM/CLDF

10.2.1. O Invdlucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

10.3. O Invdlucro n° 4 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste de qualquer do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invdlucro
no 2.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Plano de Comunicacdo Publicitaria

Capacidade de Atendimento -

Repertorio -

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao | -

11.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a



expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA

11.2. Cada Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:

I- em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

II - capa (em branco) e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a
90 gr/m2;

III -  conteldo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
orientacao retrato;

IV -  espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir
da borda;

V- titulos, intertitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI-  espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds

titulos e intertitulos e entre paragrafos;
VII - alinhamento justificado do texto;

VIII - texto e numeragao de paginas em fonte ‘arial, cor ‘automatico’,
tamanho ‘12 pontos, observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.2 e
11.2.3;

IX - numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, localizada no centro do
rodapé da pagina.

X- sem identificacao da licitante.
11.2.1. As especificacdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecgas e material de que
trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.5.
11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderdo ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderado ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados

na fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas
poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do
limite previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 sera computado como duas
paginas de papel A4.

11.2.2.1.  As especificacoes do subitem 11.2 aplicam-se a indicagao prevista no subitem
11.3.3.2.

11.2.3. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Ndo Midia poderdo:

I- ser editados em cores;
II - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;

III -  ter qualquer tipo de formatacao de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1.  As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser apresentadas na orientacdao paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serao apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.



11.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘¢’ dos subitens 11.2.2 e 19.2.1 e no subitem
19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.5. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada ndo poderd ter
informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacao de
sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relacao comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 8
(oito) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndao tém limitacdo quanto ao
nimero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘c’
do subitem 9.2.4, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1,
todos deste Edital.

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria.

11.2.9. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nado Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Nao
ha necessidade de lancar nessas paginas os subitens deste Edital a que correspondem o
quesito e seus subquesitos hem os textos expressos nesses subitens.

11.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificacoes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo I),
observadas as seguintes disposicoes:

11.3.1. Raciocinio Basico: apresentacao pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria da DICOM/CLDF para solucionar o desafio de comunicagdao, sua
compreensao sobre o objeto da licitacao e, principalmente, sobre o desafio de comunicacao
expresso no Briefing;

11.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para solucionar o desafio de comunicagao e alcancar os objetivos de
comunicacao expressos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo
publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de

Comunicacdo Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer,
como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou
ferramentas utilizar.

11.3.3. Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposigoes:

a) apresentar relacdo detodas as pecas e/ou material que julgar
necessarios para a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo
publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada
peca e ou material.

b) d arelacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solucao do desafio de comunicacao, conforme
explicitado na estratégia de comunicacdo publicitaria.
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11.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas esperadas de cada
peca e ou material.

11.3.3.2.  Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pegas e/ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem
11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e/ou material apresentados
como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3:

a) estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao,
do tipo ou caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro), para pegas destinadas a radio e
internet;

b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

C) sO serao aceitos finalizados em caso de ndo midia.

11.3.3.3.1. Na elaboracdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locucdao. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.2. Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado
que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.3. Os prototipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderdo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.4. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que nao prejudique sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte e/ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que nao se ajustem as dimensdes
do Invélucro n® 1 podem ser dobradas.

11.3.3.3.5. Cada peca e ou material devera trazer indicacao sucinta (exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomissdao Técnica, com arelacgdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3.

11.3.3.4. Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente), até o
limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugOes e variacdes de formato serdo consideradas como novas
pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um k/jtsera computada no

referido limite;

C) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor,
envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers —entre outros), sera
considerada uma peca se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

e) um filme e o hotsiteem que se encontra hospedado serao
considerados duas pegas;

f) um bannere o hotsitepara o qual ele esteja direcionado serdao
considerados duas pegas;

a) um hotsitecuia pagina de abertura e/ou demais paginas internas
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sejam formadas por animagoes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado uma pegca.

11.3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem
11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo
publicitaria por ela sugerida e em fungao das verbas referenciais indicadas no
Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas
as pecas e/ou material destinados a veiculacao, exposicao ou distribuicao, sob
a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1.  Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulagao.

11.3.4.2. Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e/ou material;

b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacao;

C) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e/ou na
execucao técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de nao
midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada

peca e/ou material de nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada
peca e/ou material de nao midia.

11.3.4.3.  Nessa simulacao:

a) 0s precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicacao do Aviso de Licitacao;

b) deverd ser observado o disposto no § 9° do artigo 149 da Lei
Organica do Distrito Federal;

C) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do artigo 11 da Lei n°
4.680/1965;

d) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre
todos os servigos de fornecedores.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e/ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada,
com a identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

11.5. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4,
em fonte ‘arial, tamanho ‘12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
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primeira péginé interna, rubricadas e assinadas na ultima por duem detenha pdderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.5 ndo poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacao
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n© 2.

11.5.3. Ndo ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacao da Capacidade de
Atendimento.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante apresentara:

a) relagao nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagao e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderao ser
colocados a disposicao da execucao do contrato, discriminando-se as areas de
estudo e planejamento, criacdo, producao de radio, TV, cinema, internet,
producdo grafica, midia e atendimento;

C) as instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a
disposicao para a execugao do contrato;

d) a sistemadtica de atendimento e discriminacdo dos prazos a serem
praticados, em condicdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou
de campanha e na elaboracgdo de plano de midia;

e) a discriminagao das informagdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que
colocard regularmente a disposicdo do respectivo contratante, sem Onus
adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

11.7. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pegas e material que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte ‘arial), tamanho ‘12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no item
11.7 ndo poderao ter informagdao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Invdlucro n° 2.

11.7.3. N3do ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

11.8. O Repertorio sera constituido de pecas e/ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposicdo ou distribuicao.

11.8.1.1.  As pegas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos,
preferencialmente, a partir de 2018.

11.8.1.2.  As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7
ou ser apresentadas soltas.
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11.8.1.3.  As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensoes
originais.

11.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

11.8.1.4. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
11.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pegas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples
em relacdo a pontuagao maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 12.3.1.

11.8.2. Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacao da licitante e de seu
cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagao, exposicao e/ou distribuicdo e, no caso
de veiculagao, mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

11.8.3. As pecas e/ou material nao podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela CONTRATANTE, no dmbito de seus contratos com agéncia de propaganda.

RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

11.9. A licitante devera apresentar os documentos e informagGes que constituem os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem 0 uso
de cores, em papel A4, em fonte ‘arial, tamanho ‘12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por
quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.9
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
11.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente nao poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Invdlucro n° 2.

11.10. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao descritas solucdes
bem-sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes.

11.10.1. As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas,
preferencialmente, a partir de 2018.

11.10.2. Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuacao maxima, neste quesito,
sera equivalente a metade da pontuagao maxima prevista na alinea ‘d’ do subitem 12.3.1.

11.10.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes.

11.10.3.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela
licitante, na dltima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o
nome e o cargo ou fungao do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas
pelo autor do referendo.

11.10.4. E permitida a inclusao de até 5 (cinco) pegas e/ou material, independentemente
do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato. Se incluidas:

I- as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

II - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em
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todos os casos, deverao ser indicadas suas dimensdes originais;

III - para cada peca e/ou material, deverd ser apresentada ficha técnica
com a indicacao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

11.10.4.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderdao ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

11.10.5. As pecas e/ou material nao podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissao Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara as

Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. Plano de Comunicagao Publicitaria
12.2.1.1.  Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das funcdes e do papel da DICOM-CLDF nos contextos, social, politico
e econdmico;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da DICOM-CLDF
com seus publicos;

C) das caracteristicas da DICOM-CLDF e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;

e) do desafio de comunicacao previsto no Briefing, a ser enfrentado pela
DICOM- CLDF;

f) das necessidades de comunicacdo da DICOM-CLDF para solucionar

esse desafio.
12.2.1.2.  Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos ao desafio
de comunicagao expresso no Briefing;

b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

C) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da DICOM-CLDF com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo
publicitaria proposta para a solugao do desafio de comunicacao previsto no
Briefing;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a DICOM-CLDF, o
contexto no qual se insere, o desafio de comunicacdo, seus publicos e os
objetivos de comunicacado previstos no Briefing;

g) coeréncia entre as agoes propostas e a verba disponivel;

h) elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em respeito ao carater
institucional da comunicacao pretendida.

12.2.1.3.  Ideia Criativa
a) sua adequacao ao desafio de comunicagao previsto no Briefing;
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12.2.1.4.

12.2.2.

12.2.3.

12.2.4.

b) sua adequacao a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela
licitante;

C) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

9) sua pertinéncia as atividades da DICOM-CLDF e a sua insercao nos
contextos social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas e/ou material apresentados;

)] a exequibilidade das pecas e/ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material

aos meios e aos publicos propostos.

Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

C) a consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e/ou do

material em relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicacdo proprios da DICOM-CLDF;

e) a economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicao das pecas e/ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o0 conceito de seus
produtos e servicos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
) a adequacao das qualificagdes e das quantificacdes desses

profissionais a estratégia de comunicacdo publicitaria da DICOM-CLDF;

d) a adequacao das instalagoes, da infraestrutura e dos recursos materiais
que estardo a disposicdo da execucao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o respectivo contratante e
a licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e
controle de midia que a licitante colocard regularmente a disposicdo da
DICOM-CLDF, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

Repertoério

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao desafio que a licitante se propds a
resolver;

b) a qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material;

C) a clareza da exposicao das informagdes prestadas;

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;
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12.3.

12.3.1.

12.3.2.

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo;

C) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacao logica da exposicao.

A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

al) Raciocinio Basico: 15 (quinze)

a2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 20 (vinte e cinco)
a3) Ideia Criativa: 20 (vinte)

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez)
b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

) Repertdrio: 10 (dez)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao: 10 (dez)

Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, além dos atributos previstos no subitem 12.2, os seguintes critérios em cada quesito
ou subquesito:

TABELA DE VALORES DOS QUESITOS E SUBQUESITOS

Quesito

Subquesito

Pontuacao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

Bloco

Quesito:
Plano de
Comunicacao
Publicitaria

Subquesito:
Raciocinio
Basico (A)

15

A1) das funcdes e do papel da
DICOM-CLDF nos contextos
social, politico e econOmico;

2,5

A2) da natureza, da extensao e
da qualidade das relacbes da
DICOM-CLDF com seus
publicos;

2,5

A3) das caracteristicas da
DICOM-CLDF e das suas
atividades que sejam
significativas para a
comunicacdo publicitaria;

2,5

A4) sobre a natureza e a
extensao do objeto da licitacao;

2,5

A5) do desafio de comunicagao
previsto no Briefing, a ser
enfrentado pela DICOM-CLDF;

2,5

A6) das necessidades de
comunicacgao da DICOM-CLDF
para solucionar esse desafio.

2,5

15

B1) a adequacao do partido
temdtico e do  conceito
propostos ao desafio de
comunicagao  expresso  ho
Briefing;

2,5

B2) a consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito

2,5
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Subquesito:
Estratégia de
Comunicagao
publicitaria

(B)

20

broposto .

B3) a riqueza de
desdobramentos positivos do
conceito proposto para a
comunicacao da DICOM-CLDF
com seus publicos;

2,5

B4) a adequacdo e a
exequibilidade da estratégia de
comunicagao publicitaria
proposta para a solucao do
desafio de comunicacao previsto
no Briefing;

2,5

B5) a consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da
estratégia de  comunicagao
publicitaria proposta;

2,5

B6) a capacidade de articular os
conhecimentos sobre a DICOM-
CLDF, o contexto no qual se
insere, 0 desafio de
comunicacdo, seus publicos e os
objetivos de  comunicagao
previstos no Briefing;

2,5

B7) coeréncia entre as acoes
propostas e a verba disponivel;

2,5

B8) elaboragdo do conceito e
definicdo da estratégia em
respeito ao carater institucional
da comunicacdo pretendida.

2,5

20

Subquesito:
Ideia Criativa

(©)

20

C1) adequacdo ao desafio e a
estratégia de  comunicagao
previsto no Briefing;

2,5

C2) sua adequacdo a estratégia
de comunicacdo publicitaria
sugerida;

2,5

C3) originalidade e criatividade;

2,5

C4) cdareza da linguagem e
adequacao do vocabulario;

2,5

C5) inovacdo das propostas de
linguagem e comunicabilidade;

2,5

C6) exequibilidade das
pecas/material apresentados;

2,5

C7) qualidade artistica e técnica
das apresentacoes;

2,5

C8) extensao e variedade de
contetdo subjetivo de
qualidade (multiplas
interpretacdes  favoraveis da
ideia).

2,5

20

D1) capacidade de sustentacao
da campanha (consisténcia do
plano em relacdo ao publico-
alvo);

2,5

D2) conhecimento e analise dos
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Subquesito:
Estratégia de
Midia e Nao
Midia (D)

10

habitos de consumo do publico-
alvo e dos temas abordados;

2,5

D3) coeréncia entre as acoes e
0s custos implicados (ex.: custo
por mil);

2,5

D4) metodologia de afericao de
resultados da campanha (ex.:
custos de producao x gasto de
verba de midia).

2,5

10

Quesito: Capacidade de
Atendimento (E)

15

E1) porte, tradicao e
diversificacao dos clientes atuais
da licitante;

2,5

E2) conceito e abrangéncia dos
produtos e servicos de seus
clientes no mercado;

2,5

E3) habilidade técnica da equipe
e sua adequacdo as
necessidades de comunicagao
da DICOM-CLDF;

2,5

E4) experiéncia em
desenvolvimento de campanhas
de carater educativo,
informativo ou de orientacao
social;

2,5

E5) estrutura apresentada para
estabelecer parceria técnica,
operacional, gerencial e de
acompanhamento da execugao
contratual com DICOM-CLDF;

2,5

E6) recursos para avaliagao de
resultados, informacbes de
marketing e comunicacao das
pesquisas de audiéncia e
auditoria.

2,5

15

Quesito: Repertorio (F)

10

F1) qualidade das propostas de
solugdes para resolucao do
desafio de comunicacao;

2,5

F2) qualidade artistica e técnica
das apresentagoes;

2,5

F3) originalidade do conjunto
de elementos do projeto técnico
e do material apresentado;

2,5

F4) criatividade do conjunto de
elementos do projeto técnico e
do material apresentado.

2,5

10

Quesito: Relatos de Solucao
de Problemas de
Comunicagdo (G)

10

G1) consisténcia logica da
argumentacao;

2,5

G2) qualidade do planejamento
e adequacao ao desafio de
comunicagao;

2,5

G3) relevancia dos resultados
apresentados;

2,5

G4) consisténcia das relagdes de
causa e efeito entre problema e
solucao.

2,5

10
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12.3.2.1. Para obtencdo das notas sera utilizada a pontuacdo dos quesitos e subquesitos,
cuja correspondéncia deve respeitar os blocos descritos na tabela de valores dos quesitos e
subquesitos prevista no subitem 12.3.2.

12.3.2.2. A nota devera apresentar uma casa decimal, utilizando-se o arredondamento das
casas seguintes por emprego de um algarismo significativo; ou seja: valores menores do que
5 (cinco) ndo alteram a casa decimal. Valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa
decimal em mais de uma unidade.

12.3.2.3. Para efeito de afericao da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissao Técnica utilizarao como pontuacdo 6 (seis) niveis de notas, de acordo com a
seguinte escala: 0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 1,0 (médio inferior); 1,5 (médio); 2,0 (médio
superior); 2,5 (superior).

12.3.3. A pontuacdo de cada quesito corresponderda a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.3.3.1. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.3.3.2. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagao do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida
a0 quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo desta licitacdo.

12.3.3.3. A pontuacao final da proposta técnica de cada licitante corresponderda a soma
dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de
atendimento; Repertdrio; e Relatos de solugdes de Problemas de comunicacdo.

12.3.4. Serdao consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas.
12.4. Sera desclassificada a Proposta que:
a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
C) nao obtiver pontuacao em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a
que se referem os subitens 12.2.1.1 2 12.2.1.4e 12.2.2. a12.2.4.
12.5. Se houver empate entre as licitantes mais bem classificadas nesta fase, serao

assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3 e 12.2.4.

12.6. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, na terceira sessao publica
prevista no subitem 19.4 ou em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Licitagao, cuja
data sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

13. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO
13.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser:
a) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter

suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 e
13.3;
C) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3,

por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus
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atos éonstitutivos, devidamente identificado.

13.2. A licitante deverad apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, a ser
elaborada apenas com as informagdes constantes do Anexo III.
13.3. A licitante devera elaborar Declaragdo na qual:

a) Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo contratante:

al) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras
consagradas, incorporadas a pecas, em relacao ao valor original da
cessao desses direitos, na reutilizacdo das pegas por periodo igual
ao inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condigdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servicos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao Contratante as
vantagens obtidas.

C) informara estar ciente e de acordo com as disposicOes alusivas a
direitos autorais estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato
(Anexo 1V).

13.4. Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao Ihe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracdo,
sob a alegacgao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

13.5. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 60
(sessenta) dias corridos, contados de sua apresentagao.

14. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECO

14.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas

Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e
em Seus anexos.

14.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pregos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

14.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o
Anexo III, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993, ndo sera
aceito:

a) desconto inferior a 65% (sessenta e cinco por cento) em relacao aos
precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos
executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente
sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacgdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execucao do contrato;

C) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente
sobre 0s pregos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes acriacgdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, e
referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e/ou material cuja
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distribuicao ndo proborcione a licitante o desconto de agjéncié concedido pelés
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

14.3.1. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissdo Especial de Licitacdo considerara o prego por extenso.

14.3.2. A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir.
14.3.3. A Comissao Especial de Licitagdo calculard os pontos de cada quesito a ser

valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto / Honorario Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea Pl1=1x
‘a’ do subitem 14.3 Desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servicos previstos | P2 = 3 x (3 -
na alinea ‘b’ do subitem 14.3 Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servicos previstos | P3 = 3 x (3 -
na alinea ‘c’ do subitem 14.3 Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servicos previstos | P4 = 5 x (5 -
na alinea ‘d’ do subitem 14.3 Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e *honorarios’ serao
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo ‘%/’.

14.3.3.1. A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.3.3, como segue: P = P1 +
P2 + P3 + P4.

14.3.3.1.1. A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de
menor prego.

14.3.3.1.2. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que
apresentar, sucessivamente:

a) 0 maior percentual de desconto sobre o que se refere o item “a” do
subquesito 14.3;

b) o menor percentual de honorarios incidente sobre o que se refere o
item “b” do subquesito 14.3.

14.3.3.1.3. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em sessao publica prevista
no subitem 19.4 ou em ato publico marcado pela Comissao Especial de Licitacdo, cuja data
sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serdao convidadas todas as
licitantes.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Prego desta concorréncia sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei n® 8.666/1993 para o tipo Melhor Técnica, nos
termos dos itens 12 e 14 retro.

15.2. Serdao consideradas vencedoras do julgamento final das Propostasas 3 (trés)
licitantes mais bem-classificadas, no julgamento da Proposta Técnica — observado o disposto
nos subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — e que tiverem apresentado a Proposta de menor preco
ou que concordarem em praticar o menor preco entre as Propostas de Pregos apresentadas
pelas licitantes classificadas.

16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
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HABILITAGCAO

16.1. Os Documentos de Habilitacao deverao ser entregues a Comissao Especial de
Licitacdo apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Preco, no dia, hora e local previstos na convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.

16.1.1. A licitante classificada no julgamento final das propostas que nao apresentar os
documentos de habilitacdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 17.6

16.1.2. Os Documentos deverao estar acondicionados no Involucro n® 5, que devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n® 5

Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 01/2022-DICOM/CLDF

16.1.3. O Invdlucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informacoes de que trata, até sua abertura.

16.1.4. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno Unico, ter
todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e deverdao ser
apresentados:

I- em original; ou

II - sob a forma de publicagdo em érgao da imprensa oficial; ou

III - em copia autenticada por cartério competente; ou

IV- em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para

conferéncia pela Comissdao Especial de Licitacdo, no ato da abertura dos
Documentos de Habilitagdo.

16.1.4.1. SO serdo aceitas cdpias legiveis, que oferecam condicdes de andlise por parte da
Comissao Especial de Licitagao.

16.2. Para habilitarem-se na presente licitacdo as empresas deverao apresentar a
documentacao relacionada abaixo:
16.2.1. Habilitacdo Juridica

I- cédula de identidade;

II - registro comercial, no caso de empresa individual;

III -  registro no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

IV - prova de inscricao Estadual, Municipal ou do Distrito Federal;

V- ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente

registrado, em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades
por agoes, acompanhado de documentos de eleigao de seus administradores;

VI - inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova de diretoria em exercicio;

VII - decreto de autorizacao, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizacao para
funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim
exigir.

16.2.2. Qualificacdo Técnica

I- apresentacao de atestado(s)/certidao(0es)/declaracao(oes)
fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que
comprove(m) ter a Licitante executado servigos de publicidade, pertinentes e
compativeis com o objeto desta licitacdo.
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II - para fins de compatibilidade, sera(@ao) considerado(s) o(s)
atestado(s)/certidao(0es)/declaracao(0es) que comprove(m) ter o licitante
prestado, no minimo, de forma concomitante, servigos de criacdo, execucdo e
producdo de campanhas e pecas publicitarias.

IIT -  esse(s) atestado(s)/certidao(des)/declaracao(des), deverdo conter a
identificacdo do(s) signatario(s) e apresentar-se em papel timbrado da
empresa/orgao declarante.

IV -  Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei
n° 12.232, de 2010, art. 4° e seu § 19, obtido perante o Conselho-Executivo
das Normas-Padrao (CENP), o certificado sera validado no portal eletronico do
Conselho-Executivo das Normas-Padrao (CENP).

16.2.3. Qualificacdo Econémico-financeira

I- Certidao Negativa de faléncia, de concordata, de recuperacdo judicial
ou extrajudicial (Lei n® 11.101, de 9.2.2005), expedida pelo distribuidor da
sede da empresa, datado dos ultimos 30 (trinta) dias, ou que esteja dentro do
prazo de validade expresso na propria Certiddo. No caso de pracas com mais
de um cartdrio distribuidor, deverao ser apresentadas as certidoes de cada um
dos distribuidores;

II - Balango Patrimonial e demais demonstragdes contabeis do ultimo
exercicio social, ja exigiveis e apresentadas na forma da Lei devidamente
registrados, que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada a
sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios.

a) as empresas constituidas no ano em curso poderdo substituir o
balango anual por balango de abertura, devidamente autenticado pela
Junta Comercial;

b) a boa situacdo financeira da empresa sera avaliada pelos Indices
de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral (SG),
resultantes da aplicacdo das seguintes formulas:

ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO

I
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO
ATIVO CIRCULANTE
I
PASSIVO CIRCULANTE
ATIVO TOTAL
P

PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

C) A licitante devera apresentar resultado maior ou igual a 1 (um),
em pelo menos um dos indices acima, sob pena de inabilitacdo. A
comprovacdo devera ser feita relativamente a data da apresentacao da
documentacdo, pelo balanco Patrimonial e Demonstragdes Contabeis do
ultimo exercicio social ou pelo Registro comercial, ato constitutivo,
estatuto ou contrato social.

c.1) As Licitantes que ndo atingirem os indices minimos exigidos na
letra “c”, deverdo apresentar Capital Social minimo ou Patrimonio
Liqguido minimo correspondente a 10% do valor estimado da
contratacdo.



d) entenda-se por “na forma da lei”:

1. sociedades empresariais em geral: registrado ou
autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
Licitante, acompanhado de copia autenticada do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraida (art. 59, § 29, do Decreto-Lei n°® 486/1969);

2. sociedades empresarias, especificamente no caso de
sociedades andnimas regidas pela Lei n° 6.404/1976:
registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal
de grande circulacdo (art. 289, caput e § 59, da Lei n©
6.404/1976);

3. sociedades simples: registrado no Registro Civil das
Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade
simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias,
inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

16.2.4. Regularidade Fiscal e Trabalhista:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica -
CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdao no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
concorréncia;

C) Prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da
Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos aos Tributos Federais,
inclusive contribuicOes previdenciarias, e a Divida Ativa da Unido,
expedida pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal do
Brasil (Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751/2014), com jurisdicao
sobre o local da sede da licitante;

d) Certidoes Negativas de Débitos ou de nao contribuinte expedidas
por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em
quer estiver localizada a sede da licitante;

e) Apresentar certiddo Negativa de Débitos ou certiddo positiva
com efeito de negativa, emitida pela Secretaria de Estado de Economia
do Governo do Distrito Federal, em plena validade, que podera ser
obtida através do site www.economia.df.gov.br. (Inteligéncia do art.
173, da LODF);

f) Certificado de Regularidade de Situacao do Fundo de Garantia
do Tempo de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacao dos
Documentos de Habilitacao;

g) Certidao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

16.2.4.1.  Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

16.2.4.2. Serao aceitas certidoes positivas com efeito de negativa.
16.2.4.3. Cumprimento do disposto no art. 70, XXXIII, da Constituicao Federal:

I- declaracdo de que ndo utiliza mao de obra direta ou indireta de
menores de 18 (dezoito) anos para a realizacao de trabalhos noturnos,
perigosos ou insalubres, bem como nao utiliza, para qualquer trabalho, mao
de obra direta ou indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na
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condicao de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos (con'forme inciso V do
art. 27 da Lei n.% 8.666/1993 - modelo Anexo V deste Edital);

16.2.4.4. DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA (Anexo VII),
como condigao obrigatdria de participacdo na presente licitacdo.

16.3. As empresas deverao apresentar Declaracdo, sob as penas da lei, da
superveniéncia de fato impeditivo para sua habilitacdo (exigida somente se houver fato
impeditivo, conforme Anexo VI deste Edital).

16.4. As empresas cadastradas e com a situacao regular no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF deverao apresentar somente os documentos elencados
nos subitens 16.2.2, 16.2.3 “"I" e "II", 16.2.4.3 e 16.2.4.4 deste Edital.

16.5. A licitante cadastrada fica facultada a apresentacdo, dentro do Invdlucro n° 5,
dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados,
constantes da Declaragao impressa do SICAF.

16.5.1. E recomendavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento no
terceiro dia Util anterior a data de recebimento dos Documentos de Habilitagdo compareca a
sessao de abertura com o formuldrio do Recibo de Solicitagdo de Servico, para eventual
comprovacao na hipdtese de seu nao processamento em tempo habil no SICAF.

16.6. A empresa cuja habilitagao parcial no SICAF acusar no demonstrativo “Consulta
Situacao do Fornecedor”, impresso na quarta sessao publica, algum documento com validade
vencida, devera inserir o respectivo documento no invélucro n® 5, em plena validade, a fim de
comprovar sua regularidade.

16.7. Todos os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for
matriz, os documentos deverdo estar com o nimero do CNP] da matriz. Se for filial, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

16.8. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir
da data da respectiva emissao, para este certame, a certiddo que nao apresentar prazo de
validade, exceto se anexada legislacdo especifica para o respectivo documento.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1. Apds o presidente da Comissao Especial de Licitagao declarar o encerramento do
prazo para recebimento do envelope, nenhum outro sera aceito, tampouco serao permitidos
quaisquer adendos, substituicdes ou emendas quanto a documentacdo apresentada.

17.2. A abertura dos Invélucros n° 5 das licitantes classificadas no julgamento final
das propostas técnicas e de preco, com os Documentos de Habilitacdo, sera iniciada no dia,
hora e local previstos na convocacdo da sessao a ser realizada para esse fim, em ato publico,
no qual se lavrara ata circunstanciada, assinada por seus membros e pelos licitantes presentes.

17.3. Ndo sera considerada a documentacao que contrarie os requisitos expressos
neste Edital em seus Anexos ou em desacordo com as formalidades prescritas, sendo vedada a
inclusao de informagdes ou documentos que deveriam constar originariamente neles.

17.4. A Comissdao Especial de Licitacao analisara os Documentos de Habilitagao de
todas as licitantes que atenderem ao disposto do item 16 e julgard habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitacao exigidos neste Edital e em seus anexos.

17.5. Quanto as licitantes que optaram por realizar sua habilitacdo conforme previsto
no subitem 16.4 deste Edital, sua situacao sera verificada por meio de consulta on-line ao
SICAF, que sera impressa sob forma de Declaracdo e instruird o processo, nos termos da Lei
n° 8.666/1993 e da Instrucao Normativa SLTI/MP n° 02/2010.

17.6. Se nenhuma licitante restar habilitada, a CLDF reabrira a fase Habilitagdo, com
nova convocacao da licitante classificada no julgamento final das Propostas, para apresentar
os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da
eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicdes preestabelecidas.
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17.7. A Comissdao Especial de Licitacdo, apos a abertura dos envelopes relativos a
documentacdo de habilitagdo poderd, a seu critério exclusivo, suspender a reunido a fim de
que tenha melhores condicbes de analisar os documentos apresentados, divulgando
posteriormente, através de publicagdo no Diario Oficial do Distrito Federal, o resultado da
habilitagao.

18. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitacdo,
com excegao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

18.2. As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por subcomissdo técnica,
constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacdao, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles
nao poderao manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgao
ou a entidade responsavel pela licitacdo.

18.3. A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relacdo que tera, no minimo, o triplo do numero de
integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3
(um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o érgdo ou entidade responsavel pela licitacdo.

18.3.1. A relacdo dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital sera publicada pela
Comissao Especial de Licitagdo no Didrio Oficial do Distrito Federal, em prazo ndo inferior a 10
(dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

18.3.2. O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Licitacdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, nos termos do subitem 18.3.

18.3.3. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem
18.3, mediante a apresentacdo a Comissao Especial de Licitagdo de justificativa para a
exclusao.

18.3.4. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

18.3.5. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.5.1. Serd necessario publicar nova relagao se o nimero de membros mantidos depois
da impugnacdo restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.5.2. SO sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagao
anteriormente publicada.

18.3.6. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da
impugnagao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

18.3.7. Os nomes remanescentes da relagao dos membros com vinculo e dos membros
sem vinculo, apds sorteio dos 3 (trés) membros da Subcomissdao Técnica, serao todos
sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de
impossibilidade de participacao de algum dos titulares.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1. Serdo realizadas 4 (quatro) sessOes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacao, das quais serao lavradas atas circunstanciadas dos atos e
fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitacao e pelos
representantes das licitantes presentes.
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19.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

19.1.2. Todas as propostas serao rubricadas pela Comissao Especial de Licitacao e pelos
representantes das licitantes presentes.

19.1.2.1. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissdo constituida
de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitacdo nas sessoes publicas.

19.1.3. A Comissao Especial de Licitagdo e a Subcomissdao Técnica, conforme o caso,
poderdo, no interesse da CLDF relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitacao apresentados pelas licitantes, desde que nao comprometam a
lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

19.1.4. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessoes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Prego.

19.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Preco e o julgamento final deste
certame serao efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

19.1.6. A Comissdo Especial de Licitacao podera suspender as sessOes de abertura das
Propostas de Preco e de recebimento e abertura dos Documentos de Habilitacao a fim de ter
melhores condigdes de analisar e decidir em cada caso.

19.1.7. A Comissdo Especial de Licitacdo podera solicitar parecer técnico, de pessoas
fisicas ou juridicas, para orientar sua decisdo, exceto no tocante as pontuagdes e notas
atribuidas pela Subcomissao Técnica as Propostas Técnicas.

19.1.8. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacgles referentes a adjudicacdo dos contratos ou a
andlise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

19.1.9. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitacao ou a
Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultarda na sua
desclassificagao.

19.1.10. A Comissdo Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das
sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas
as normas legais aplicaveis.

19.1.11. Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas nao puderem ser
devolvidos nas sessOes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias
Uteis, contados do encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para
interposicao de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou,
ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam
retirados, a CLDF providenciara sua destruigdo.

PRIMEIRA SESSAO

19.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem
2.1 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 8.1 deste Edital;
b) receber os Invllucros n® 1, n®2, n® 3 en° 4;
C) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as
disposicoes deste Edital.
19.2.1. O(s) Invdlucro(s) n® 1, com a(s) via(s) nao identificada(s) do(s) Plano(s) de
Comunicacdo Publicitaria, sé sera(ao) recebido(s) pela Comissdo Especial de Licitacdo se ndo:
a) estiver(em) identificado(s);
b) apresentar(em) marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que

possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2;
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C) estiver(em) danificado(s) ou deformado(s) pelas pecas, material e ou
demais documentos nele(s) acondicionados de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2.

19.2.1.1.  Ante a ocorréncia de qualquer das hipodteses previstas nas alineas ‘a) ‘b’ e 'c’ do
subitem 19.2.1, a Comissao Especial de Licitacdo ndo recebera o(s) Invélucro(s) n® 1, o que
também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

19.2.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n® 2 e n° 4, que
permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial
de Licitacdo, e separa-los dos Invélucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1;
C) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contetdo;
d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e

rubrica, os documentos que constituem os Invélucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na
forma do item 21 deste Edital.

19.2.2.1. A Comissao Especial de Licitagao, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 19.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicacdo Publicitaria.

19.2.2.2. Se, ao examinar e/ou rubricar os contelidos dos Invélucros n® 1 e n® 3, a
Comissao Especial de Licitacdo e/ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia
que possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria, a Comissdo Especial de Licitacdo desclassificara a licitante e ficara de posse de
todos os invdlucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3. A Comissdo Especial de Licitacdo nao lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos
Invélucros n® 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria.

19.2.4. Abertos os Invélucros n® 1 e n® 3, as licitantes nao poderdo desistir de suas
Propostas, a nao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Especial de Licitagao.

19.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas
pela Comissao Especial de Licitagao na primeira sessao, os procedimentos de licitacao terao
continuidade de acordo com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes.

19.2.5.1. Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das decisoes
da Comissdo Especial de Licitacdo pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o resultado na
forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposicao de recursos, conforme disposto no
item 22.

19.2.6. N3do tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdao adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitacdo a Subcomissdo
Técnica, dos Invélucros n® 1, com as vias ndo identificadas do Plano de
Comunicacdo Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das
vias ndo identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os
critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo
Especial de Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagao
Publicitaria, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razoes
que as fundamentaram em cada caso;
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d) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitacdo a Subcomissao
Técnica, dos Involucros n® 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio
e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacdao, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao
Especial de Licitacdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a
Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao, de planilha com as pontuagdes e de justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

19.2.6.1.  Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem
12.4 deste Edital, a Subcomissao Técnica atribuird pontuagao a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagao em planilhas que
ficarao acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente nao se aplica aos casos em que 0O
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificagao da licitante antes da
abertura dos Invdlucros n° 2.

19.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘¢ e ‘f' do subitem 19.2.6 conterdo,
respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes de cada membro para os quesitos
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

19.3. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n® 1 e
no 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao
Técnica, a Comissdo Especial de Licitagao convocara as licitantes, na forma do item 21 deste
Edital, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n° 2;
C) cotejar as vias nao identificadas (Involucro(s) n® 1) com as vias

identificadas (Involucro n° 2) do(s) Plano(s) de Comunicacao Publicitaria, para
identificagao de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de
cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas

sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicagdo dos
proponentes classificados e dos desclassificados em ordem decrescente de
pontuacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de
recurso, conforme disposto no art. 109, I, 'b’, da Lei n°® 8.666/1993;

19.3.1. Além das demais atribuigbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao Especial de Licitacdo.

TERCEIRA SESSAO
19.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
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tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitacao convocara as
licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da terceira sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Preco, cujos documentos
serao rubricados pelos membros da Comissao Especial de Licitagao e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

C) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Involucros n© 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital
para a elaboragao das Propostas de Preco e julga-las de acordo com os
critérios nele especificados;

e) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de
Prego as licitantes mais bem-classificadas na Proposta Técnica que tiverem
suas Propostas de Preco consideradas classificadas;

f) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do
julgamento final das Propostas sera publicado na forma do item 21 deste
Edital, com a indicacdo da ordem de classificacao, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no art. 109,
I, 'b’, da Lei n° 8.666/1993.

19.4.1. Caso ocorra a situagao prevista no subitem 12.5, o sorteio podera ocorrer nessa
terceira sessdo ou em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Licitacdo, cuja data sera
divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serao convidadas todas as licitantes.

QUARTA SESSAO

19.5. N3do tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as
licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da quarta sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serao rubricados
pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

C) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitaggo com as
condigOes estabelecidas neste Edital e na legislagao em vigor;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Involucros n° 5;

e) informar:

el) o resultado da habilitagao;

e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 21
deste Edital, com a indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados,
abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso,
conforme disposto no art. 109, I, 'a’ da Lei n® 8.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome das 3
(trés) licitantes vencedoras desta concorréncia, caso nao tenha sido
interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

19.5.1. Sera impressa a Declaragao referente a situacao de cada licitante que optou por
comprovar sua habilitacao parcial via SICAF, conforme previsto nos subitens 16.3 a 16.5 deste
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Edital, a qual sera assinada pelos membros da Comissdao Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes, ou por comissdao por eles nomeada, e juntada aos demais
documentos apresentados pela respectiva licitante.

19.5.1.1.  Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada
quando da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a apresentacao do
formulario do Recibo de Solicitacao de Servico, ter entregado a documentacdo a sua Unidade
Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissdo Especial de Licitacdo suspendera os
trabalhos e comunicard o fato a Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informacdo, do
Ministério do Planejamento, Orgamento e Gestdo, gestor do SICAF.

19.5.2. O Recibo de Solicitacao de Servigo apresentado devera estar com os campos
relativos a documentacao complementar exigida para habilitacgdo parcial ou atualizacdo de
documentos de habilitacao parcial preenchidos, conforme o caso.

20. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

20.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o
resultado desta concorréncia pelo Secretario-Geral da Camara Legislativa do Distrito Federal e,
assim, aprovara a adjudicacdo do seu objeto as licitantes vencedoras.

21. DIVULGAGCAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comissdo Especial de Licitacao, todas as decisOes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo
no Didrio Oficial do Distrito Federal é obrigatoria:

a) nas sessoes de abertura de involucros;
b) no Didrio Oficial do Distrito Federal;
c) no Didrio da Camara Legislativa do Distrito Federal;
d) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do
recebimento da comunicacao pelas licitantes.
22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS
22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no

prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em
peticao escrita dirigida ao Secretario-Geral da CLDF por intermédio da Comissdo Especial de
Licitacdo-CEL/CLDF, situada no Eixo Monumental, Praca Municipal, Quadra 02, Lote 05, Térreo
Inferior, Edificio Sede da Camara Legislativa do Distrito Federal, Brasilia/DF.

22.2. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnacao(0es), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Especial de Licitacao podera reconsiderar a sua decisao, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou,
no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagao(oes)
ao Secretario-Geral da CLDF, que decidirda em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu
recebimento.

22.4. N3o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante nao habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante
da licitante.

22.5. Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e
horario a serem indicados pela Comissao Especial de Licitacdo.

22.6. Os recursos das decisOes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a autoridade competente —
motivadamente e se houver interesse publico — atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisoes.

23. VALOR DA CONTRATAGAO E DOTAGAO ORCAMENTARIA
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23.1. As despesas com o0s contratos resultantes desta concorréncia, pelos primeiros 12
(doze) meses, estdao estimadas em: R$ 35.600.000,00 (trinta e cinco milhdes e seiscentos mil
reais).

23.2. As despesas decorrentes do presente procedimento licitatdrio correrdo a conta de
dotacdo orcamentaria propria da CLDF, Programa de Trabalho: 0103182048505 — Publicidade
e Propaganda; Subtitulo: 0020 — Publicidade e Propaganda - Institucional - CLDF; Elemento
de Despesa: 339039 — Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica / Programa de Trabalho:
0103182048505 — Publicidade e Propaganda; Subtitulo: 8756 — Publicidade e Propaganda -
Utilidade Publica - CLDF; Elemento de Despesa: 339039 — Outros Servicos de Terceiros -
Pessoa Juridica.

23.3. A Camara Legislativa do Distrito Federal-CLDF se reserva o direito de, a seu
juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

23.4. No interesse do Contratante, a Contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressoes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condigoes contratuais, até
o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme
disposto nos §§ 1° e 29 do artigo 65 da Lei n® 8.666/1993 e alteracdes posteriores.

24, CONDIGCOES CONTRATUAIS

24.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de até 10 (dez) dias, contado a partir da
convocacao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que
constitui o Anexo 1V, e o prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data de assinatura
do contrato, para apresentar a garantia prevista no subitem 25.1 deste Edital.

24.1.1. Se alguma licitante vencedora nao comparecer, nos prazos estipulados no
subitem 24.1, para assinar o respectivo contrato e apresentar o comprovante da prestacao da
garantia contratual, poderao ser convocadas as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacao, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicoes apresentadas na
proposta da licitante que deixou de assinar o contrato e/ou apresentar a garantia, ou esta
concorréncia podera ser revogada, independentemente da cominacdo prevista no art. 81 da
Lei n° 8.666/1993.

24.2. Os contratos para a execucao dos servicos objeto deste Edital terao duragao de
12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

24.2.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo de cada contratante, mediante acordo
entre as partes, nos termos do inciso II do artigo 57 da Lei n°® 8.666/1993 e alteracoes
posteriores.

24.3. Cada contratante podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n® 8.666/1993 e alteragdes
posteriores, e no contrato a ser firmado entre as partes, com a excegao do que estabelece o
artigo 79, § 29, da referida Lei.

24.4. A rescisao do contrato acarretard, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte do contratante, a retencdo dos créditos decorrentes do
contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancgdes previstas neste Edital e
em lei, até a completa indenizacdo dos danos.

24.5. As contratadas poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades estabelecidas no
Decreto Distrital n® 26.851, de 23 de maio de 2006, e alteracdes posteriores, que regula
aplicacdo de sangdes administrativas da Lei Federal n® 8.666/1993 no éambito da
Administracao Direta, Autarquica, Fundacional e das Empresas Publicas do Distrito Federal.

24.6. Sera da responsabilidade das contratadas o onus resultante de quaisquer agoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.

24.7. Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades decorrentes
de acOes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhes venham a ser atribuidas por forca de lei,
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relacionadas com o cumprimento do presente Edital e dos contratos que vierem a ser
assinados.

24.8. As contratadas, independentemente de solicitacdo, deverao prestar
esclarecimentos ao respectivo contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que as envolvam.

24.9. As contratadas s6 poderdo divulgar informacdes acerca da prestacao dos servicos
objeto desta concorréncia, que envolva o nome do respectivo contratante, se houver expressa
autorizagao deste.

24.10. E vedado as contratadas caucionar ou utilizar os contratos resultantes da
presente concorréncia para qualquer operacdo financeira.

24.11. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugao dos contratos, em
compatibilidade com as obrigacdes por elas assumidas, as condicdes de qualificacdo e
habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o artigo 4° e seu § 1° da Lei n© 12.232/2010.

24.12. A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pelas CONTRATADAS, pelo
menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses,
nos termos do subitem 7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo IV).

24.13. Cada contratada centralizara o comando do servico de publicidade prestado a seu
respectivo contratante no Distrito Federal, onde, para esse fim, mantera sede, escritorio ou
sucursal, observado o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da minuta de
contrato (Anexo IV). A seu juizo, as contratadas poderdo utilizar-se de suas matrizes ou de
seus representantes em outros Estados para servicos de criacao e de producao ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condicdes previamente acordadas.

24.13.1. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura dos
respectivos contratos, cada contratada devera comprovar que possui, no Distrito Federal,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem
prestados ao respectivo contratante, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 2 (dois) na area de atendimento;
b) 1 (um) na area de planejamento;
C) 1 (uma) dupla na area de criacdo;
d) 2 (dois) nas areas de producdo impressa, eletronica e de
design/computacdo grafica;
e) 2 (dois) na area de midia.
24.14. Durante a execugao do contrato fica vedado o uso de conteldo discriminatorio

contra a mulher, que incentive a violéncia ou que exponha a mulher a constrangimento;
homofdbico ou qualquer outro que represente qualquer tipo de discriminacdo, especialmente
voltados contra minorias em condicdes de vulnerabilidade, sob pena de rescisao do contrato e
aplicacdo de multa, sem prejuizo de outras sangdes cabiveis, nos termos do que dispde a Lei
n° 5.448/2015, regulamentada pelo Decreto Distrital n® 38.365/2017. (Parecer 57/2018 —
PRCON/PGDF).

24.15. A Contratada se obriga a implementar, casa ainda nao tenha, o Programa de
Integridade da Empresa, nos termos da Lei Distrital n® 6.112/2018.

24.15.1. O Programa de Integridade consiste no ambito de uma pessoa juridica, no
conjunto de mecanismos e procedimentos internos de integridade, auditoria, controle e
incentivo a denuncia de irregularidades e na aplicacdo efetiva de codigos de ética e de
conduta, politicas e diretrizes com o objetivo de detectar e sanar desvios, fraudes,
irregularidades e atos ilicitos praticados contra a Administracdo Publica do Distrito Federal.

24.16. Integrarao os contratos a serem firmados, independentemente de transcricao, as
condicOoes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas
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respectivas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta
concorréncia.

24.17. A Contratada responsabiliza-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao
total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

24.17.1. No tocante ao recolhimento dos encargos sociais incidentes sobre a folha de
pagamento dos empregados, a comprovagao por parte da CONTRATADA devera ser realizada
més a més, nos termos da Lei Distrital n® 5.087/2013.

24.18. A Contratada se obriga a nao fazer uso de mao de obra infantil, nos termos da
Lei Distrital n® 5.061/2013.
24.19. A contrata deve adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de

sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de recursos, de reducao de desperdicios e de
reducao da poluicao, conforme disposto no artigo 3° da Lei n® 8.666/1993, regulamentada
pelo Decreto Federal n® 7.746/2012 e Lei Distrital n© 4.770/2012.

25. GARANTIA

25.1. Serd exigida de cada licitante vencedora prestacao de garantia, em cada contrato
que vier a ser assinado e em favor do respectivo contratante, correspondente a 5% (cinco por
cento) do valor do contrato e as posteriores renovagdes, se houver, podendo optar por uma
das modalidades previstas no artigo 56 da Lei n® 8.666/1993, a escolha de cada licitante
vencedora:

a) caucao em dinheiro, ou em titulos da divida publica, devendo estes ter
sido emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado
de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados
pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda
(redacao dada pela Lei n° 11.079, de 2004);

b) seguro-garantia; ou
) fianca bancaria.
25.2. Em se tratando de garantia prestada por meio de caugao em dinheiro, o depdsito

podera ser feito na rede bancdria, a qual serd devolvida atualizada monetariamente, nos
termos do § 4° do art. 56 da Lei n°® 8.666/1993.

25.3. Se a opgao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de trinta dias;

b) a apolice devera indicar seu respectivo contratante como beneficiario;

c) nao sera aceita apdlice que contenha clausula contraria aos interesses
do respectivo contratante.

25.4. Se a opcao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 30 (trinta) dias;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o
pagamento ao respectivo contratante, independentemente de interpelacao
judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigacoes;

C) renincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro;
d) cladusula que assegure a atualizacdo do valor afiancado, de acordo com
o previsto neste Edital.

25.5. Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:
a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser
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reconhecido pelo Governo Federal, constando entre aqueles previstos na
legislacdo especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidagao e de custddia autorizado pelo Banco Central do
Brasil, podendo o respectivo contratante recusar o titulo ofertado, caso
verifique a auséncia desses requisitos.

25.6. A garantia prestada pela contratada sera liberada ou restituida apds o término da
vigéncia do contrato de que é signataria, no prazo de 30 (trinta) dias Uteis, contados da
respectiva solicitacdo, mediante solicitacdo da contratada e a certificacdo pelo Executor do
contrato de que os servicos foram realizados a contento.

25.7. Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigagoes,
inclusive indenizacao a terceiros, a contratada se obrigam a fazer a respectiva reposicao, no
prazo maximo e improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data em que for notificada
pelo respectivo contratante.

25.8. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data que for
notificada pelo respectivo contratante.

26. REMUNERACAO E PAGAMENTO

26.1. A remuneracdo a cada contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos
das Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo 1V).

26.2. A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da minuta de contrato (Anexo IV) e as disposicoes do Decreto Distrital n©
32.598/2010.

26.3. Os pagamentos a cada contratada serdo feitos, exclusivamente, mediante crédito
em conta corrente, em nome do beneficiario junto ao Banco de Brasilia S/A — BRB. Para tanto
devera apresentar o nimero da conta corrente e agéncia em que deseja receber seus créditos.

27. FISCALIZAGCAO

27.1. A contratante nomeara Comissdao Executora Permanente para acompanhar e
fiscalizar a execugao do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata
correcdo, nos termos do artigo 67 da Lei 8.666/93 e alteragOes posteriores, e Clausula Sétima
da minuta de contrato (Anexo IV).

28. SANGCOES ADMINISTRATIVAS

28.1. Pelo descumprimento de quaisquer clausulas ou condicbes deste edital, serdo
aplicadas as penalidades estabelecidas no Decreto Distrital n® 26.851, de 23 de maio de 2006,
e alteracOes posteriores, que regula aplicacao de sancdes administrativas da Lei Federal n°
8.666/1993 no ambito da Administracdo Direta, Autdrquica, Fundacional e das Empresas
Publicas do Distrito Federal.

28.2. A aplicacao das sangdes de natureza pecunidrias e restritivas de direito pelo
cumprimento das normas previstas neste edital e dos contratos dele decorrentes, bem como
pela pratica das condutas tipificadas nos arts. 81, 86, 87 e 88 da Lei 8.666/93 e artigo 7° da
Lei 10.520/2002, também obedecerdo as prescricdes do Decreto n® 26.851/2006 e alteragdes
posteriores.

28.3. O descumprimento total ou parcial das disposicoes deste Edital ou das
obrigagOes assumidas no contrato, sem justificativa aceita pelo Contratante, resguardados os
preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser
firmado entre as partes nos termos Clausula Décima Terceira da minuta do Contrato (Anexo
V).

28.4. Além disso, por descumprimento de deveres e obrigagbes na fase externa do
procedimento licitatdrio, bem como nos procedimentos para assinatura dos contratos, as

36



licitantes e adjudicatarias ficardo sujeitas, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal,
assegurada a prévia e ampla defesa, as seguintes penalidades, cumulativamente ou ndo, no
que couber:

28.4.1. Adverténcia;

28.4.1.1.  Adverténcia é o aviso por escrito, emitido pelo CLDF quando a licitante ou a
adjudicataria descumprir qualquer obrigacdo.

28.4.2. Para a fase externa da licitagao, multa de:

a) 0,002% (dois milésimos por cento) sobre o valor estimado da licitagdo em caso de
desisténcia expressa e voluntaria em continuar no certame apds o credenciamento na sessao de
abertura;

b) 0,005% (cinco milésimos por cento) sobre o valor estimado da licitagdo em caso de
abandono injustificado do certame, incluindo-se neste caso a omissao em responder
guestionamentos da Comissao Especial de Licitagdao ou deixar de cumprir prazos de envio de
documentos complementares.

28.4.2.1. A multa sera formalizada por publicagao no Diario da Camara Legislativa, na
forma do artigo 65, § 89, da Lei Federal n® 8.666/1993 e sera executada apds regular
processo administrativo, nos termos da Lei.

28.4.2.2.  Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda
desta, respondera a contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo INPC ou
equivalente, com desconto dos pagamentos eventualmente devidos pela Administracdao, ou
cobrados judicialmente.

28.4.2.3. O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir
do dia seguinte ao do vencimento do prazo de entrega, se dia de expediente normal, ou no
primeiro dia Util seguinte.

28.4.2.4. As multas aplicadas deverao ser recolhidas diretamente a conta corrente da
CONTRATANTE, no prazo de quinze dias corridos, contados da publicacdo do ato de punicao.
Ndo ocorrendo o pagamento, a CONTRATANTE promovera, mediante prévio procedimento
administrativo, desconto nos pagamentos eventualmente devidos a CONTRATADA, ou da
garantia oferecida. Fica ressalvado o direito da CONTRATANTE de exigir o valor judicialmente,
nos termos dos §§ 2° e 3° do art. 86 da Lei n® 8.666/93, caso venha a ser necessario,
acrescido de juros moratdrios de 1% (um por cento) ao més.

28.4.3. Podera ser aplicada penalidade de suspensdao temporaria de participacao
em licitagdo e impedimento de contratar com a Administragao, pelo prazo de até 2
(anos) anos, sem prejuizo das multas previstas nas clausulas deste edital, ao licitante ou a
adjudicataria que descumprir com as regras legais e editalicias, com dosimetria balizada pelo
seguinte rol exemplificativo de condutas e periodos sancionatdrios:

a) Abandonar o certame antes da fase de classificacao técnica: 1 (um) més;
b) Abandonar o certame apds a fase de classificagao técnica: 2 (dois) meses;
) Deixar de entregar documentagao exigida para o certame: 2 (dois) meses;
d) Nao celebrar o contrato, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta: 4
(quatro) meses;

e) Apresentar documentacao falsa: 24 (vinte e quatro) meses;

f) Nao manter a proposta: 4 (quatro) meses;

g) Provocar tumulto aos procedimentos licitatorios: 12 (doze) meses;

h) Cometer fraude: 24 (vinte e quatro) meses;

i) Comportar-se de modo inidoneo: 24 (vinte e quatro) meses;

j) Cometer fraude fiscal: 24 (vinte e quatro) meses.

28.4.4. A licitante ou a adjudicataria podera ser declarada inidonea para licitar ou
contratar com a Administracao quando, sem justa causa, deixar de cumprir as obrigagoes
assumidas, praticando falta grave, dolosa ou revestida de ma-fé. A declaragao de inidoneidade
tera efeito enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicao ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que a apenada ressarcir a Administracao pelos prejuizos resultantes e apos
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decorrido o prazo da eventual sancao de suspensao e de impedimento aplicada.

28.5. Em qualquer caso, a licitante ou a CONTRATADA sera notificada no enderego
eletronico (e-mail) registrado no credeciamento realizado na primeira sessdao publica da
licitacdo para apresentacao opcional de defesa prévia, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contados da notificacdo, que sera presumida no primeiro dia Util seguinte ao envio do e-mail
pela Administracao.

28.6. A aplicacao das sanc0es e seus registros nos cadastros publicos sdo antecedidos
de publicagao no Didrio da Camara Legislativa — DCL, nos casos de adverténcias e multas, e,
para as demais sangoes, também no Diario Oficial do Distrito Federal — DODF.

28.7. E de responsabilidade das LICITANTES a perene atualizacao dos seus registros
perante a Comissao Especial de Licitacao, e das CONTRATADAS a atualizagao de seus dados
cadastrais junto aos representantes da CLDF responsaveis pela gestdo e fiscalizacao
do contrato, em especial o endereco eletronico (e-mail).

28.8. As penalidades previstas neste Edital sao independentes entre si, podendo ser
aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

29. DISPOSICOES FINAIS

29.1. E facultada & Comiss3o Especial de Licitacao ou autoridade superior, em qualquer
fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucao do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo
que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Preco ou dos Documentos de
Habilitacao.

29.1.1. A Comissao Especial de Licitacado ou autoridade superior deverao adotar os
cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.2. A Comissao Especial de Licitacao, por solicitagdo expressa da Subcomissao
Técnica, poderd proceder a vistoria das instalagdes e da aparelhagem que as agéncias
classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizacdo dos
servicos objeto desta concorréncia.

29.2.1. A Comissao Especial de Licitacgdo devera adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, até a abertura do Invélucro n© 2.

29.3. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdao ser
desclassificadas ou inabilitadas se a CLDF tiver conhecimento de fato desabonador as suas
classificacdes ou as suas habilitacdes, conhecido apds o julgamento de cada fase.

29.3.1. Se ocorrer a desclassificacao ou a inabilitacao de licitante vencedora por fatos
referidos no subitem precedente, a CLDF podera convocar as licitantes remanescentes por
ordem de classificagao, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condicdes propostas pela
primeira classificada ou revogar a licitacao independentemente da cominacao prevista no art.
81 da Lei n° 8.666/1993.

29.4. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboragao dos servicos objeto deste
Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pelo respectivo contratante.

29.5. E vedada a utilizagio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

29.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-
fé, a CLDF comunicara os fatos verificados a Procuradoria-Geral da Camara Legislativa do
Distrito Federal, para as providéncias devidas.

29.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatdrio mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, suieitando-
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se a autora as sancodes Iegéis e administrativas aplicaveis conforme a Lei n° 8'.666/1993 e
alteracOes posteriores, como as promovidas pela Lei n® 14.133/2021.

29.8. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de
suas fases, por razOes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

29.9. Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas Técnica
e de Prego, a Comissao Especial de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa, em consequéncia de solicitacOes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este
Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para
apresentacao das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a
formulacao das Propostas.

29.10. Correrdao por conta de cada contratante as despesas que incidirem sobre a
formalizacdo dos contratos, ai incluidas as decorrentes de sua publicacao, que devera ser
efetivada em extrato, no Diario Oficial do Distrito Federal, na forma prevista no artigo 61,
paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/1993.

29.11. Na contagem dos prazos estabelecidos nesta Lei, excluir-se-a o dia do inicio e
incluir-se-a o do vencimento, e considerar-se-d0 os dias consecutivos, exceto quando for
explicitamente disposto em contrario. S6 se iniciam e vencem os prazos em dia de expediente
no 6rgao ou na entidade.

29.12. As questOes suscitadas por este Edital que nao possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro de Brasilia/DF, com exclusdo de
qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

29.13. Havendo irregularidades neste instrumento, entre em contato com a Ouvidoria
da Camara Legislativa do Distrito Federal, por meio do Telefone: 3348-8315.
29.14. Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo I: Briefing;

b) Anexo II: Modelo de Procuragao;

C) Anexo III: Declarag0es quanto a Proposta de Prego;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato;
e) Anexo V: Modelo de Declaragao — artigo 27, V, da Lei n° 8.666/1993;

f) Anexo VI: Modelo de Declaragado de Superveniéncia de Fatos
Impeditivos;

g) Anexo VII: Modelo de Declaracao de Elaboragao Independente de
Proposta;

h) Anexo VIII: Decreto n° 26.851, de 30 de maio de 2006;

i) Anexo IX: Projeto Basico.

Brasilia-DF, 13 de junho de 2022.

Dirceu Falcao da Mota Neto
Presidente da CEL/CLDF

Daniel Luchine Ishihara Jéssica Gongalves da Silva
Membro da CEL/CLDF Membro da CEL/CLDF
Diogo Carneiro Ferreira Natani Leal Coriolano
Membro da CEL/CLDF Membro da CEL/CLDF
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EDITAL DA CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF
ANEXO I - BRIEFING

INFORMACOES GERAIS

Somente apds 30 anos desde a sua inauguracao, Brasilia pode exercer sua autonomia
politica de forma integral, por forca da promulgacdo da Constituicdo Federal de 1988, que
estabeleceu:

Art. 32. O Distrito Federal, vedada sua divisdo em Municipios, reger-se-a por lei
organica, votada em dois turnos com intersticio minimo de dez dias, e aprovada por dois
tercos da Camara Legislativa, que a promulgara, atendidos os principios estabelecidos nesta
Constituicao.

Desse modo, em 1990, o Distrito Federal pode escolher pelo voto direto os seus
representantes e em 1° de janeiro de 1991, a Camara Legislativa foi instalada no Distrito
Federal. Foi nesta data que, pela primeira vez, 24 Deputados Distritais tomaram posse.

As sessOes ocorrem ordinariamente de 1° de fevereiro a 30 de junho e de 1° de
agosto a 15 de dezembro e, extraordinariamente, nos casos previstos na Lei Organica. O
Poder Legislativo é exercido no Distrito Federal pela Céamara Legislativa, composta por
Deputados Distritais, representantes do povo, eleitos e investidos na forma da legislacao
federal, e organizada em o&rgaos (Mesa Diretora, Corregedoria, Ouvidoria, Comissdo
Representativa, ComissdOes Tematicas e Procuradoria Especial da Mulher, dentre outros).

Compete a Camara Legislativa do Distrito Federal propor e aprovar leis, emendar a Lei
Organica, promulgar leis nos casos de siléncio do Governador, expedir decretos legislativos e
resolucdes, além de apreciar vetos. Compete, ainda, fiscalizar e controlar os atos do Poder
Executivo, incluidos os da administracao indireta, contando, para tanto, com o auxilio do
Tribunal de Contas do DF.

Como o Distrito Federal absorve as fungdes de estado e de municipio, sua Casa
Legislativa atua como um misto de Assembleia Estadual e Camara Municipal. Nesse cenario, a
comunicacdo da Camara Legislativa do Distrito Federal exerce um importante papel de
interlocucao entre os desejos e necessidades da populacao do DF e todo o processo de criacao
e aprovacao de leis desta unidade da federacao.

A Diretoria de Comunicagao Social (DICOM), vinculada a Vice-Presidéncia da Casa, € o
setor responsavel por coordenar as acdes de comunicacdo nas areas de jornalismo, relacoes
publicas e publicidade, contemplando também o planejamento e a execucao das acoes da TV
Distrital. Para isso, suas ag0es devem obedecer a critérios de sobriedade e transparéncia,
eficiéncia e racionalidade na aplicacdo dos recursos, estabelecendo e supervisionando a
adequacao das diversas mensagens para os publicos.

A COMUNICAGAO DA CAMARA LEGISLATIVA COMO INSTRUMENTO SOCIAL

A Comunicagdo da Camara Legislativa do Distrito Federal é uma ferramenta de
fundamental importancia para a ampliacdo do debate publico, onde se estabelece um
instrumento de abertura para a discussao e a possibilidade de dar voz as multiplas faces da
sociedade.

As novas tecnologias da informacdo, com o fortalecimento das midias sociais na
internet, ampliam ainda mais esse espaco, em que se quebra o paradigma da comunicacao
como simples fluxo informacional entre emissor ativo e receptor passivo, passando todos os
atores sociais a serem emissores e receptores comunicacionais, onde a gestao de comunicacao
encontra-se no lugar de intermediar e direcionar o fluxo desta comunicagao.

Esse fluxo de informacao segue um planejamento de comunicacao que deve ser
enderecado a todos os publicos. A informacdo constitui o canal por meio do qual a Casa
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presta contas a sociedade a respeito do trabalho realizado. Além d'isso, a Cémara Legislativa
também deve participar de esforcos de difusao de temas sociais e de utilidade publica, abrindo
didlogo sobre questdes relevantes para a sociedade.

A politica de Comunicacdo Social da Camara Legislativa, por meio de acdes
jornalisticas, de relagdes publicas e de publicidade e propaganda, é pautada por contemplar a
amplitude e a diversidade do universo a que se dirige. Para atingir esse objetivo, podem ser
utilizados os mais variados meios disponiveis, privilegiando critérios técnicos de afericdo de
audiéncia e alcance, para fazer da transparéncia a regra primordial pela qual as atividades
exercidas pelos deputados, no plendrio e nas comissoes, sejam levadas ao publico externo.
Como todo o trabalho da Casa influi diretamente na vida da populacdo, as demandas por
informacao exigem que a comunicagao seja uma necessidade a ser suprida com regularidade e
eficiéncia.

As agdes de publicidade e comunicacao social da Camara Legislativa do Distrito
Federal, estdo conceituadas com as seguintes espécies e conceitos:

a) — PUBLICIDADE LEGAL: destina-se a dar conhecimento dos balangos, atas, editais,
decisOes, avisos e outras informagdes da Camara Legislativa com o objetivo de atender a
prescricoes legais. Compete a DICOM elaborar as pecas de todos os atos legais produzidos
pela Camara Legislativa para serem publicados em veiculos de grande circulagdo, conforme
legislacdo federal e distrital. O conteldo da publicidade legal sera fornecido a DICOM pelos
setores responsaveis, e ficard a cargo dessa diretoria 0 encaminhamento e acompanhamento
das informacdes para publicacao.

b) — PUBLICIDADE INSTITUCIONAL: divulga atos, acdes, programas, obras, servicos,
campanhas, metas e resultados da Camara Legislativa, com o objetivo de atender ao principio
da publicidade, de valorizar e fortalecer a Casa enquanto instituicdo publica, de estimular a
participacdo da sociedade no debate, no controle e na formulagdo de politicas publicas para o
Distrito Federal.

¢) — PUBLICIDADE DE UTILIDADE PUBLICA divulga direitos, produtos e servicos
colocados a disposicao dos cidadaos, a fim de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir
ou alertar a populacdo para adotar comportamentos que lhe tragam beneficios individuais ou
coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida.

O foco da Comunicacdo Social da Camara Legislativa é a eficacia e a eficiéncia do
investimento publicitario. Esse objetivo é atingido por meio da priorizagao de veiculos de
comunicacdo que tenham comprovado alcance junto a populacdo, com a utilizacdo de critérios
técnicos de afericdo de audiéncia e retorno desse investimento. Podera ser utilizada, com a
devida justificativa e respeitando os critérios técnicos, a veiculacdo em veiculos que atinjam
publicos segmentados especificos.

Por fim, a Camara Legislativa do Distrito Federal foi criada com a funcdo primordial de
elaborar as leis para o desenvolvimento do DF, influenciando na melhoria da qualidade de
vida dos seus habitantes, assim como fiscalizar os atos e as acdes do Poder Executivo. E por
esse motivo que é necessario que a transparéncia seja uma caracteristica permanente em
todos os niveis comunicacionais.

DA COMUNICACAO NO PODER LEGISLATIVO

A Comunicacao do Poder Legislativo reveste-se de uma particularidade que deve ser
observada desde sua concepcdo até o momento de escolha dos meios para sua divulgacao.

O Poder Executivo tem como objeto de sua comunicacao elementos tangiveis e
visiveis, podendo, portanto, comunicar-se, de forma explicita, com o cidadao mostrando
obras, agdes e beneficios reais e praticos para a populagao. Ja o Poder Legislativo tem como
objeto elementos com menos tangibilidade, mesmo que se revertam de forma concreta em
beneficios para a sociedade. Suas leis, ac0es e projetos de iniciativa propria devem ser
perfeitamente compreendidos como fundamentais para defender e atender aos interesses da
populagao.
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E fato que o Legislativo é o poder mais préximo a realidade do dia-a-dia do cidaddo e
portanto, assim deve ser entendido: como vetor de cidadania e essencial para melhoria de
vida dos grupos sociais em toda sua multiplicidade.

O fato de a Camara Legislativa do Distrito Federal ser composta por um corpo
multipartidario, com visGes muitas vezes divergentes, representa um grande desafio para sua
comunicagdo. Ao mesmo tempo em que deve ser absorvida como coesa e orientada em
sentido Unico, também deve ser agregadora e apta a abarcar em seu arcabouco a voz de toda
a diversidade social.

SITUACAO GERAL

As agdes de Comunicacdo Social da Camara Legislativa do Distrito Federal sdo
realizadas para divulgar as atividades e a atuacao do Poder Legislativo, bem como estimular a
populacdo a participar das tomadas de decisao de interesse da sociedade brasiliense. A
participacdo popular &, afinal, um dos pilares da democracia. As acdes de comunicacdo social
apresentardo os avangos decorrentes do trabalho da Camara Legislativa, explicitando o carater
aberto e receptivo de uma verdadeira Casa do Povo. Por isso, torna-se necessaria uma
estratégia consistente e sélida, englobando os meios de comunicagdo internos (pagina na
internet, Diario da Camara Legislativa, TV Distrital, jornal institucional, radio, entre outros) e
externos (emissoras de radio e de televisdo abertas e a cabo, jornais didrios e alternativos,
revistas, outdoors, blogs, portais, midias sociais na internet, entre outros).

Integra a estratégia de comunicacdo o apoio institucional e/ou financeiros da Camara
Legislativa, bem como a participacao da instituicao em eventos culturais, para divulgar as
atividades do Poder Legislativo, na forma prevista na Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010,
que disp0Oe sobre as normas gerais para licitacdo e contratagao pela Administracdo Publica de
servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de publicidade e propaganda.

A comunicacao da Camara Legislativa do Distrito Federal é pautada pelo principio
constitucional da publicidade e do direito a informacdo da populacdo. E tem o objetivo de
divulgar, com transparéncia, os seus papéis, acoes e servicos colocados a disposicdo dos
cidadaos, conforme preceitua o artigo 258 da LODF:

A comunicacdo é bem social a servico da pessoa humana, da realizagao integral de
suas potencialidades politicas e intelectuais, garantido o direito fundamental do cidaddo a
participar dos assuntos da comunicacao como maioresinteressados por seus processos, formas
e conteldo.

SITUACAO ESPECIFICA

Desde o inicio da atual legislatura, diversas foram as acdes no sentido de modernizar a
Camara Legislativa e consolidar a transparéncia como valor fundamental em todos os aspectos
da atuacao legislativa. Entre as acOes estao:

Novo Portal CLDF

Em 2020, foi lancado o Novo Portal da Camara Legislativa do Distrito Federal, fruto de
um trabalho multidisciplinar em que buscou-se aprimorar a capacidade do cidadao em
interagir e conhecer em tempo real as acdes da CLDF, aplicando conceitos de navegabilidade,
responsividade e interagao.

A nova arquitetura de informacao facilitou, por exemplo, o acesso ao trabalho das
ComissOes Tematicas - que agora contam com menu exclusivo - e aos perfis dos deputados,
que passam a ser exibidos com destaque na pagina principal. Documentos mais acessados,
tais como Ordem do Dia e Diario da Camara Legislativa, contam com links de acesso rapido.
Servicos como Ouvidoria, Portal SEI, e-Democracia, Portal Dados Abertos e a TV Distrital
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estdo facilmente acessiveis. O novo bortal permitiu maior interacdo com as redes sociais da
Casa. Além de trazer atalhos para os perfis da CLDF no Facebook, Instagram, Twitter,
YouTube e Flickr, as noticias produzidas podem ser compartilhadas direto do portal.

Implantacdao do Painel Eletronico e do Processo Legislativo Eletronico (PLE)

Foi inaugurado o Painel Eletronico de Votacdes que ampliou a transparéncia e
agilidade do trabalho legislativo. Entre as diversas funcionalidades, estao os registros de votos
e registro de presencas e auséncias, que possibilita a conclusao de processo de votacdo em
segundos, além de facilitar o acesso da populacdo a informacdo relativa aos trabalhos
legislativos da Casa.

O Sistema do Processo Legislativo Eletronico (PLE) contribui para otimizar a gestao
dos procedimentos relativos a tramitacao de proposicoes, totalmente em ambiente virtual.

Além da facilidade no acompanhamento, o cidaddo pode cadastrar e receber, pelo
smartphone, informagdes sobre a tramitagao de projetos de seu interesse ou de sua
comunidade, concentrando na mesma plataforma a tramitacdo de matérias desde a sua
proposicao até a sancao do governador.

Novo Portal da Transparéncia e Sistema de Verbas Indenizatdrias

O Novo Portal da Transparéncia, também lancado em 2020, é um espaco para
acompanhar como o Legislativo do Distrito Federal emprega seus recursos orgamentarios. A
ferramenta torna a fiscalizagdo mais simples, com informagdes organizadas por assunto e
temas. Nele, o cidadao pode ver os dados em forma de painéis navegaveis e mais intuitivos.

No Portal da Transparéncia, estao graficos dos gastos de verba indenizatdria, do mapa
dos recursos humanos, informacdes sobre contratos com empresas e licitacdes. Além disso,
também é possivel pesquisar a situacao das proposigoes e projetos em tramitacdo e utilizar a
superbusca, ferramenta que facilita a pesquisa dentro de todo o site. O objetivo é que o
cidadao possa saber onde e como estdao sendo investidos os recursos de forma clara e para
qual finalidade o recurso esta sendo executado.

O Sistema de Verbas Indenizatdrias permite o acompanhamento dos recursos
destinados ao ressarcimento de despesas relacionadas as atividades dos mandatos
parlamentares, para que o cidadao possa também acompanhar com mais agilidade e
transparéncia a aplicagao dessas verbas.

Agéncia de Noticias

Voltada a cobertura jornalistica das atividades institucionais do parlamento local, a
Agéncia CLDF é um meio de divulgacdo de noticias tanto no Portal como nas redes sociais da
Casa. Representa um canal aberto a contribuir com veiculos de imprensa e assessorias
parlamentares e a informar aqueles que desejam participar mais efetivamente do exercicio
democratico.

A Agéncia CLDF existe para ser fonte primaria, confiavel e acessivel de informacdes
sobre a Camara Legislativa. O objetivo é levar ao conhecimento publico, de forma simples e
didatica, todo o tramite legislativo: do projeto apresentado a lei publicada; da andlise pelas
comissoes até a votacdo em plenario.

Aplicativo Agora é Lei

Aplicativo para consulta das cerca de 6.600 leis distritais aprovadas pela Camara
Legislativa, reunindo toda a legislacdo produzida pela Casa, desde sua implantagao ha mais de
30 anos.
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No aplicativo, as leis podem ser consultadas por temas, autoria (dos mais de 120
parlamentares que ja passaram pela CLDF), data e nUmero.

O aplicativo permite que o cidadao pesquise com facilidade as leis do Distrito Federal,
fornecendo acesso simples e transparente com poucos cliques.

TV Camara Distrital

Lancada em 2021, a TV Camara Distrital € uma das maiores e mais relevantes acdes
do legislativo distrital desde o inicio de sua fundagao em 1991.

A nova emissora aberta do Distrito Federal tem 24 horas de programacao, que conta
com transmissdes ao vivo do trabalho legislativo, conteldo jornalistico, educativo,
sociocultural e cientifico, além de campanhas institucionais e de utilidade publica. A TV
Camara Distrital veio aproximar ainda mais a populacdo de Brasilia do Poder Legislativo.

Além de dar transparéncia as agoes legislativas, a TV Camara Distrital contribuird com
registros da histdria e cultura do Distrito Federal.

Disponivel em canal aberto, no canal 9.3, exibira conteido préprio e de parceiros por
meio de acordos de cooperacdo técnica com outros érgaos publicos. Entre eles, a UnBTV, da
Universidade de Brasilia, e a Rede Legislativa, formada por emissoras de assembleias estaduais
€ municipais, o Sebrae-DF e o Governo do Distrito Federal.

A iniciativa é um passo definitivo para tornar a Camara Legislativa a Casa de Leis mais
transparente do Brasil.

Conclusao

Por fim, apds o langamento das ferramentas citadas, é fundamental que a populagao
perceba todas essas acdes como integrantes de um conjunto Unico que hoje alga a Camara
Legislativa do Distrito Federal ao patamar de Casa de Leis mais transparente do Brasil,
reforcando que todas essas agOes representam um marco de modernidade, transparéncia e
didlogo com a sociedade, fortalecendo a importancia e consolidando a imagem da CLDF como
uma Casa fundamental para o exercicio pleno da cidadania do seu povo.

DESAFIOS DA COMUNICACAO

Além dos desafios proprios da comunicacdo do Poder Legislativo, a comunicagao
devera estar alinhada com os novos habitos de consumo de midia, especialmente nos meios
eletrénicos e midias sociais. Deverdo ser criadas linhas autbnomas de atuacao na internet com
linguagem apropriada para cada canal utilizado, explorando ao maximo o0s recursos
tecnoldgicos para uma melhor expansdo e compreensdao da mensagem que se deseja
comunicar.

A divulgacdo devera ser realizada por meio da criacdo e veiculagdo de campanhas
publicitarias institucionais ou de utilidade publica, exposicoes, documentarios, publicacdes
(livros, revistas e jornais) de carater jornalistico, sites na internet, programas de radio, midia
exterior, entre outros. A estratégia podera prever ainda a confeccdo de produtos especiais,
impressos ou eletrénicos, destinados a divulgar informagdes sobre temas especificos. As
acoOes, pegas e campanhas publicitdrias podem ser compostas por textos, fotografias,
desenhos, ilustragdes, mapas, croquis, graficos, infograficos, imagens em movimento (videos),
investidas ou ndao de recursos de computacdo grafica, musicas, cantos, efeitos sonoros,
locucao e depoimento de personagens reais ou ficticios.

OBJETIVOS DE COMUNICACAO
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Objetivo Geral

Consolidar a imagem da Camara Legislativa como referéncia em transparéncia ativa e
fundamental para o exercicio da cidadania do cidad3do brasiliense.

Objetivos Especifico

I - Tornar claras as acdes da Camara Legislativa no sentido de ampliar a transparéncia
e a participacao popular;

II - Fortalecer a imagem da Camara Legislativa como referéncia em modernidade;

III - Fortalecer a imagem da Camara Legislativa como Casa fundamental para o
exercicio pleno da cidadania;

IV - Incentivar a populacdo a utilizar as ferramentas tecnoldgicas criadas pela Camara
Legislativa.

Pablico-alvo
Populacao em geral (homens e mulheres, 16+, das classes sociais A, B, C, D e E).

Pracas
Todo o Distrito Federal.

Periodo
De 19 a 30 de novembro de 2022.

Verba Referencial

No cdlculo para alocagao dos valores para a producdo e veiculagado da campanha
publicitaria, objeto deste Edital, a licitante utilizara verba referencial de R$ 6.000.000,00 (seis
milhdes de reais).

Recursos Proprios de Comunicacgao

A proposta pode contemplar os veiculos proprios de comunicagao da Camara
Legislativa, que se encontram listados a sequir:

Portal da CLDF;

Intranet;

Perfis das redes sociais (Youtube, Instagram, Twitter, Facebook)
Tv Camara Distrital

Obs: Informagbes complementares, relacionadas ao presente briefing, podem ser
encontradas no Portal da CLDF: www.cl.df.gov.br

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF
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ANEXO II - MODELO DE PROCURACAO

Outorgante

Qualificacao (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado

O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n® 01/2022-DICOM/CLDF.
Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de sessdes
publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, solicitar e obter vistas de documentos e decisdes, formular impugnacdes, interpor
recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar pregos e
assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do
presente mandato.

EMPRESA
CARGO E NOME

Observacbes: se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagao acima.

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF
ANEXO III - PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os
servigos descritos:

I- desconto, a ser concedido ao Contratante, sobre os custos internos dos
servicos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal: % (

por cento);

II - honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de geracao de
conhecimento pertinentes a execucao do contrato: % ( por cento);

III -  honordrios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de

servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao

desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a

expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:
% ( por cento);

IV -  honordrios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a
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execfngéo técnica de pe¢a e ou material cuja distribuigéo ndo proporcione a esta
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos
do art. 11 da Lei n© 4.680/1965: % ( por cento).

(nome da licitante)
Representante legal

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF

Clausula Primeira
Clausula Segunda
Clausula Terceira
Clausula Quarta
Clausula Quinta

Clausula Sexta

Clausula Sétima

Clausula Oitava

Clausula Nona

Clausula Décima
Clausula Décima Primeira
Clausula Décima Segunda
Clausula Décima Terceira
Clausula Décima Quarta
Clausula Décima Quinta

Clausula Décima Sexta

ANEXO 1V - MINUTA DE CONTRATO
LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

OBJETO

VIGENCIA

RECURSOS ORGCAMENTARIOS
OBRIGAGOES DA CONTRATADA
OBRIGACOES DA CONTRATANTE
FISCALIZACAO E ACEITACAO
REMUNERACAO

DESCONTO DE AGENCIA
DIREITOS AUTORAIS

CONDICOES DE PAGAMENTO

GARANTIA

SANCOES ADMINISTRATIVAS

RESCISAO

DISPOSICOES GERAIS

FORO

CONTRATO

PARA

PRESTACAO

DE
SERVICOS
DE

PUBLICIDADE

QUE,
ENTRE
sI,
FAZEM
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E A
EMPRESA

Contrato
nO
XX/202_-
CLDF.

Processo
SEI no
00001-

00013567/2021-

51.

DAS PARTES

A CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL, neste ato denominada CONTRATANTE,
com sede no Eixo Monumental, Praca Municipal, Quadra 02, Lote 05, nesta capital, inscrita no
CNPJ/MF sob o n° 26.963.645/0001-13, representada por seu Secretario-Geral, MARLON
CARVALHO CAMBRAIA, consoante competéncia delegada pelo art. 19, inciso X, do Ato do
Presidente n°® 46/2021 com base em sua competéncia originaria do art. 42, § 19, inciso XI, do
Regimento Interno da CLDF, e de outro lado a EMPRESA .......... , inscrita no CNPJ/MF sob o n®
............ , estabelecida no .........., doravante denominada CONTRATADA, neste ato
representado por ........... , portador da Cédula de Identidade no ....... e CPF no ........... ,
residente e domiciliado em .......... , de acordo com a representacdo legal que Ihe é outorgada,
tém entre si, acordado os termos deste contrato, objeto da Concorréncia n% 01/2022-
DICOM/CLDF, Processo SEI n° 00001-00013567/2021-51, mediante as CLAUSULAS, termos e
condigdes a seguir:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposicoes da Lei n°® 12.232, de 29.04.10,
e, de forma complementar, das Leis n°® 4.680, de 18.06.65, e n® 8.666, de 21.06.93 e
alteracOes posteriores.

1.1.1. Aplicam-se também a este contrato a Lei n°® 3.184, de 29.08.03, o Decreto n®
57.690, de 01.02.66 e alteracdes posteriores, e as disposigoes do Edital da Concorréncia n®
01/2022-DICOM/CLDF.

1.2. Independentemente de transcricao, passam a fazer parte deste contrato — e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condicdes aqui ndo expressamente alterados — o
Edital da Concorréncia n°® 01/2022-DICOM/CLDF e seus anexos, bem como os documentos
que tenham servido de base para o julgamento do certame supracitado.

2. CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1. Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepgao, a criagao, a execucao interna, a
intermediacao e a supervisao da execucao externa e a distribuicao de publicidade institucional
e de utilidade publica aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacdo, de divulgar atos, programas, servicos e
campanhas com carater informativo e de orientagdo social ao publico em geral.

2.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliagao e de geracao de conhecimento relativos a execucdo do contrato;
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b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

C) a producdo e a execucao técnica das pegas e/ou material criados pela
CONTRATADA.
2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do

subitem 2.1.1 terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre os aspectos socioeconémicos do
DF e a respeito dos ambitos de atuagdo da Camara Legislativa do Distrito Federal que servirdo
de fundamentacdo para a concepcao das campanhas publicitarias, o publico-alvo e os veiculos
de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas; aferir o desenvolvimento
estratégico, a criacdo e a divulgacao de mensagens; possibilitar a mensuracdo dos resultados
das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica
com a acao publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndao abrangem as atividades de
promocdo, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza. Devem vincular- se a objetivos sociais de
interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientacao social, ndo
podendo constar nomes, simbolos, imagens ou expressdes que caracterizem promocao
pessoal de autoridades ou servidores publicos.

2.1.2.1. N3do se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacggo em midia ou em instalagOes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio da
transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo
de comunicacdo.

2.2. A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e
servicos especializados, para a execucao das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgagao, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

2.3. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucdo total ou parcial de servigos previstos nesta Clausula.

2.4. Os servicos serao solicitados a CONTRATADA de modo a garantir que o valor
efetivamente realizado por ela, na vigéncia inicial de 12 (doze) meses deste contrato e
possiveis prorrogacdes, nao seja inferior a 25% (vinte e cinco por cento) e nem superior a
40% (quarenta por cento) do total executado pelas 03 (trés) agéncias contratadas como
resultado da concorréncia que deu origem a este ajuste.

2.4.1. Os procedimentos de demanda, concorréncia interna, selecdo, execugdo e
liquidacdo de despesas sao regulados por normatizagao interna, através do Manual de
Procedimentos das Acdes de Publicidade e Comunicacdo Social que podera ser revista e/ou
atualizada através de Ato proprio com aprovacao técnica do Comité de Gestao e Governanca
Estratégica da DICOM.

3. CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1. O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia
da sua assinatura até XX/XX/XXXX.
3.1.1. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo

entre as partes, nos termos do inciso II e § 4° do artigo 57 da Lei n® 8.666/1993 e alteracoes
posteriores.

3.1.2. A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacgio de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE.

4. CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS
4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, nos primeiros 12 (doze)
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meses, estao estimadas em R$ XXXXX (..... reaié).

4.2. No exercicio de XXXX, as despesas correrdo a conta das dotacdes orcamentarias
previstas no Programa de Trabalho ................ , Elemento de Despesa ................
4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, nos proximos

exercicios serdao consignadas no orcamento da Camara Legislativa do Distrito Federal as
dotacdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4, A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
das dotagdes previstas.

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacgdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1. Operar com organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.2. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Distrito Federal,
onde, para esse fim, mantera sede, escritorio ou sucursal. A seu juizo, a CONTRATADA
podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de
criacao e de producdo ou outros complementares ou acessérios que venham a ser necessarios,
desde que garantidas as condicdes previamente acordadas.

5.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no Distrito Federal,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem
prestados a CONTRATANTE, representada pelos seguintes profissionais:

a) 2 (dois) na area de atendimento;
b) 1 (um) na area de planejamento;
c) 1 (uma) dupla na area de criacdo;
d) 2 (dois) nas areas de producao impressa, eletronica e de
design/computacdo grafica;
e) 2 (dois) na area de midia.
5.1.3. Realizar com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a

contratacao de fornecedores de servicos especializados e veiculos — todos os servicos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagoes estipuladas pela
CONTRATANTE.

5.1.4. Utilizar, na elaboracao dos servicos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de
comprovacao da capacidade de atendimento, admitida sua substituicao por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a CONTRATANTE.

5.1.5. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao de compra de
tempos e ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos
0s eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que
tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.

5.1.5.1.1. O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.5.2. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses
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veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violacdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em
que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das sancdes previstas
neste contrato.

5.1.6. Negociar sempre as melhores condicoes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da Clausula Décima, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacoes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7. Observar as seguintes condicdoes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:
I- fazer cotacOes prévias de precos para todos os servicos a serem

prestados por fornecedores;

II - sO apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a
CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugao do objeto deste contrato;

III -  apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacOes coletadas entre integrantes
do cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

IV -  exigir do fornecedor que constem da cotacao os produtos ou servicos
que a compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario, o
detalhamento de suas especificagoes;

V- a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com
a identificacdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificacao (nome completo, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacdo;

VI-  juntamente com a cotacao deverao ser apresentados comprovantes de
inscricdo do fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com 0 servico a ser
fornecido.

5.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso II do art. 23 da Lei n°® 8.666/1993 (alterado
pelo Decreto n° 9.412/18) esta dispensado do procedimento previsto no subitem 5.1.7.1.

5.1.7.3. A CONTRATANTE procedera a verificacao prévia da adequacdo dos precos dos
bens e servicos cotados em relagdao aos do mercado.

5.1.7.4. Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, ao Executor deste contrato.

5.1.7.5. Se, e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) Supervisionar o processo de selecao de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou
inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato;

5.1.7.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condicoes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de
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pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais do autor e
CONEXos.

5.1.7.7. As disposigdes dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.6 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8. Submeter a contratacao de fornecedores, para a execucao de servigos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1. E vedada a cotacdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

I- um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa
fornecedora em um mesmo procedimento;

IT - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9. Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com servicos especializados prestados por fornecedores, veiculacao e qualquer outra
relacionada com este contrato.

5.1.9.1. A CONTRATADA sb podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por
ela expressamente autorizada.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacdo do Plano de Midia de cada
campanha ou ac¢do, relagao dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.4 da Clausula Décima Primeira, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
artigo 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio
sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, para fins do
disposto no subitem 11.4 da Clausula Décima Primeira, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11.1. A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio a CONTRATANTE
sempre que houver alteragdes no tocante a meios, pracas e veiculos dos quais se revela
possivel obter o relatdrio de checagem de veiculagao a cargo de empresa independente.

5.1.12. Encaminhar imediatamente apds a producao dos servicos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem Onus para esta:

a) TV e Cinema: cdpias em arquivos digitais, em DVD ou CD;

b) Internet: copias em arquivos digitais, em DVD ou CD;

c) Radio: copias em arquivos digitais, em DVD ou CD;

d) Midia impressa e material publicitario: cdpias em DVD ou CD, com

arquivos em alta resolucao, abertos e ou finalizados.

5.1.12.1.  As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD ou CD, caso atenda a
solicitacao da CONTRATANTE.

5.1.13. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingao deste
contrato, acervo comprobatoério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14. Orientar a produgao e a impressao das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-
direta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.14.1. O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apds sua aprovacado
pela CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem
5.1.12.
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5.1.15. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producdo e veiculacao autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacao de sua prestacao de servicos.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacao da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e
veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e
veiculos por ela contratados.

5.1.17. Sé divulgar informacdes acerca da prestacao dos servigos objeto deste contrato,
que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacdo.

5.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

5.1.19. N3do caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

5.1.20. Manter, durante a execucao deste contrato, em compatibilidade com as
obrigacOes por esse assumidas, todas as condicdes de habilitagdo exigidas na concorréncia
que deu origem a este ajuste, incluida a certificagao de qualificacdo técnica de funcionamento
de que tratam o artigo 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

5.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa,
bem assim, quando for o caso, a legislacao estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

5.1.22. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relacao a empregados de fornecedores contratados.

5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social,
0s encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s servigos contratados.

5.1.24.1. No tocante ao recolhimento dos encargos sociais incidentes sobre a folha de
pagamento dos empregados, a comprovagao por parte da CONTRATADA devera ser realizada
més a més, nos termos da Lei Distrital n® 5.087/2013.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos, obrigacoes trabalhistas e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios
e a propria CONTRATANTE.

5.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

5.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducao dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacao de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste
contrato.

5.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer O0nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.
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5.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e
ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acoes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente contrato.

5.1.30.1. Se houver acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a
salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao o
conseguindo, se houver condenacao, reembolsarda a CONTRATANTE as importancias que esta
tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
data do efetivo pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com o0s servigos objeto deste contrato.

5.1.32. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte,
no prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servicos efetuados em que se verificarem vicios,
defeitos ou incorrecdes resultantes da execucao ou dos materiais empregados.

5.1.33. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugao do objeto, bem
como por todo e qualquer dano causado a Camara Legislativa do Distrito Federal, devendo
ressarcir imediatamente a Administracdo em sua integralidade, ficando a Contratante
autorizada a descontar da garantia, caso exigida no edital, ou dos pagamentos devidos a
Contratada, o valor correspondente aos danos sofridos.

5.1.34. Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigagdes previstas em Acordo,
Convencdo, Dissidio Coletivo de Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo
contrato, por todas as obrigagOes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias e as demais
previstas em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade a
Contratante.

5.1.35. A Contratada declara a inexisténcia de possibilidade de transferéncia a Camara
Legislativa do Distrito Federal de responsabilidade por encargos trabalhistas, fiscais,
comerciais e/ou previdenciarios porventura inadimplidos, bem como a inexisténcia de
formagao de vinculo empregaticio entre os empregados da Contratada e a CLDF.

5.1.36. A Contratada fica obrigada a apresentar a CLDF:
I- até o quinto dia Gt do més subsequente, comprovante de
recolhimento dos encargos previdenciarios, resultantes da execucao do
Contrato.
I - comprovante de recolhimento dos encargos trabalhistas, fiscais e
comerciais.

5.1.37. Constitui obrigacdo da contratada o pagamento dos salarios e demais verbas

decorrentes da prestacao de servico.

5.1.38. A contratada respondera pelos danos caudados por seus agentes.

5.1.39. Adotar, na execucao dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,

de otimizacdo de recursos, de reducao de desperdicios e de reducdo da poluicao, conforme
disposto no artigo 39, da Lei n® 8.666/1993, regulamentada pelo Decreto Federal n©
7.746/2012 e Lei Distrital n°® 4.770/2012.

5.1.40. Implementar, caso ainda nao tenha, o Programa de Integridade da Empresa, nos
termos da Lei Distrital 6.112/2018.

5.1.40.1. O Programa de Integridade consiste no ambito de uma pessoa juridica, no
conjunto de mecanismos e procedimentos internos de integridade, auditoria, controle e
incentivo a denuncia de irregularidades e na aplicagao efetiva de cddigos de ética e de
conduta, politicas e diretrizes com o objetivo de detectar e sanar desvios, fraudes,
irregularidades e atos ilicitos praticados contra a Administracdo Publica do Distrito Federal.
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5.1.41. Nao fazer uso de mao de obra infantil, nos termos da Lei Distrital n°
5.061/2013.

5.1.42. Durante a execucao do contrato fica vedado o uso de contetdo discriminatorio:
contra @ mulher, que incentive a violéncia ou que exponha a mulher a constrangimento,
homofdbico ou qualquer outro que represente qualquer tipo de discriminacao, especialmente
voltados contra minorias em condicdes de vulnerabilidade, sob pena de rescisao do contrato e
aplicacdo de multa, sem prejuizo de outras sangdes cabiveis, nos termos do que dispde a Lei
5.448/2015, regulamentada pelo Decreto Distrital 38.365/2017. (Parecer 57/2018 -
PRCON/PGDF)

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos o0s compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;
b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagao

acerca dos servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela
urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte
quatro) horas;

C) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos
e informagOes que se fizerem necessarios a execucao dos servicos;
d) proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;
e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as

irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato
podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem
modificagdes.

6.3. Adotar, na execugao dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,
de otimizacdo de recursos, de redugao de desperdicios e de reducdo da poluicao, conforme
disposto no artigo 3° da Lei n® 8.666/1993, regulamentada pelo Decreto Federal n°
7.746/2012 e Lei Distrital n® 4.770/2012.

7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
nao corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. Sera nomeada uma Comissao Executora Permanente para acompanhar e fiscalizar
a execucao do contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e tera poderes,
entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata correcdao, nos termos do
art. 67 da Lei 8.666/93 e alteragdes posteriores.

7.1.1.1. Além das atribuicOes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, cabera a
Comissao Executora Permanente verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas
aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de
servigos especializados pela CONTRATADA.

7.2. A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servicos.

7.3. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a
aprovacao formal da CONTRATANTE.
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7.4. A ndo aceitagao de algum servigo, no todo ou em parte, nao implicara a dilagao
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5. A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer
execucao, referente a producao, veiculagdo ou a distribuicao, considerada ndo aceitavel, no
todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus
para a CONTRATANTE.

7.6. A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao dos
servicos contratados.

7.7. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas
neste contrato.

7.8. A CONTRATADA permitird e oferecera condigdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso
a documentagdo pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as observagdes e
exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7.9. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.10. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.
7.11. A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pela CONTRATADA, pelo

menos dois (dois) meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze)
meses.

7.11.1. A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de
solicitar, da CONTRATADA, correcoes que visem a melhorar da qualidade dos servicos
prestados; decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual.

7.11.2. Fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em licitagdes. Copia do instrumento
de avaliacdo de desempenho sera encaminhada a Comissdo Executora deste contrato e ficara a
disposicao dos 6rgaos de controle interno e externo.

8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida
conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1. Honorarios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacao e supervisdao da CONTRATADA, referentes a producao e a
execucao técnica de pecas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do artigo 11 da Lei
n° 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.2. Honorarios de ......... % (ceeenns por cento), incidentes sobre os precos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacao e supervisao da CONTRATADA, referentes ao
planejamento e a execucado de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo
de conhecimento pertinentes a execucdo deste contrato.

8.1.3. Honorarios de ......... % (ioeennn por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

8.1.4. ... (. por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos
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do Sindicato das Agéhcias de Propagahda d Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA.

8.1.4.1. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela
CONTRATADA.
8.1.4.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,

planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal e com os pregos correspondentes a serem
cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar
da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.3 serdo calculados sobre o
preco efetivamente faturado, a ele nao acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja
de competéncia da CONTRATADA.

8.3. A CONTRATADA nao fard jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao
sobre os custos de servicos prestados por fornecedores referentes a producdo de pegas e
materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei n® 4.680/1965.

8.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdao de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excecdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderao vir
a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA,
desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

8.4.1. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverao ser
apresentados comprovantes de passagens, didrias, locagao de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de
honorarios.

8.5. A CONTRATADA nado fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia
quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este
contrato.

8.6. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovacgao ou da prorrogacao deste
contrato.

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicagao, em conformidade com o artigo 11 da Lei n© 4.680/1965.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepcao, execucao e ou distribuicao de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do artigo 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2. A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para
cada veiculagao.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia
deste contrato, ressalvados os direitos de terceiros.

10.1.1. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneragao
definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.
10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
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através de terceiros, durante a vigénéia deste cohtrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser
reutilizadas por outros érgdos ou entidades do Distrito Federal, sem que caiba a eles ou a
CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1.  Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias
de propaganda com quem mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producao
externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratacdes para a execucdo de servicos que envolvam direitos de
autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamento que preveja a cessao
dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a
contratagao ao estabelecimento, no ato de cessdao, orcamento ou contrato, de clausulas em
que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se
declare ciente e de acordo com as condigOes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
a ser pago pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor
e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
bésicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do
Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas, desde
que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relacao ao valor original da cessdao de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do
Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas, desde
que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizagao de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a
caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneracdao devida em decorréncia da cessao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de
producado.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés,
os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessao
dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos or¢camentos de producao aprovados
pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de
imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I- a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos,
contado da data do pagamento do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor,
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sem que caiba a CONTRATANTE qualqu'ef 6nus adicional perante o0s cedentes
desses direitos;

II - que, em decorréncia da cessdao prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto
produzido, em midia compativel com seu uso e destinacdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para
prestacao de servicos;

III - que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao referida
nos incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de
producao.

10.6. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pegas produzidas para
outros 6rgaos e entidades do do Distrito Federal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submeterd previamente a
CONTRATANTE.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:
I- a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra

bem legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ n°® 26.963.645/0001-13, da
qual constara o nimero deste contrato e as informagdes para crédito em conta
corrente: nome e numero do Banco, nome e niumero da Agéncia e nimero da

conta;
II - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;
III- os documentos de comprovacao da veiculagao, da execucao dos

servicos e, quando for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranca e demais informacdes necessarios a comprovagao da
execucao e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverao ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte enderego:

11.1.2. A Comissdo Executora deste contrato somente atestara a prestacdo dos servicos
e liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as
condicdes pactuadas.

11.2. A liquidacao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

I- servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

II - veiculagao: apresentacao dos documentos de cobranga de que tratam
os incisos I, II e III do subitem 11.1, da demonstracao do valor devido ao
veiculo, dos correspondentes pedidos de insercao e, sempre que possivel, do
respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, nos
termos do inciso III do subitem 11.4.

11.2.1. A liquidacdo da despesa com distribuicao de pegas e material de nao midia
executada por fornecedores de servicos especializados tera o tratamento previsto no inciso I
do subitem 11.2.

11.2.2. Na ocorréncia de falha local em programagao em midia eletronica, rede nacional,
além das providéncias previstas no inciso II do subitem 11.2 a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido
na liquidacao.

11.2.3. Os precos de tabela de cada insercao e os descontos negociados, de que trata o
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artigo 15 da Lei no -12.232/2010, ser3o conferidos e atestados pelo Executor deste contrato,
por ocasido da apresentacdo do Plano de Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas sera feito de acordo com as Normas de
Planejamento, Orcamento, Financas, Patriménio e Contabilidade do Distrito Federal, previstas
no Decreto n® 32.598, de 15 de dezembro de 2010, em até 60 (sessenta) dias corridos apds a
apresentacao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4. No tocante a veiculacdo, além do previsto no subitem 11.2, a CONTRATADA fica
obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I- Revista: exemplar original;

II - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar

as informacdes sobre periodo ou data de circulacdo, nome do Jornal e praca;

III - demais meios: relatério de checagem de veiculagdao, a cargo de
empresa independente, se nao restar demonstrada, nos termos dos subitens
5.1.10 ou 5.1.11 da Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a
impossibilidade de fazé- lo.

11.4.1. Todos os comprovantes também devem ser apresentados em formato digital, em
DVD ou CD.
11.4.2. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11

da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

I- TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercao ou irradiagao e similares) e
declaracdo de execucdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e hordrio da veiculacdo;

a) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a
CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo (mapa ou comprovante de veiculagao ou insercdo ou irradiacao e
similares) em que figure a declaracao prevista no inciso I deste subitem,
na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica
ou a carimbo, desde que essa declaracao seja assinada e que esse
documento ‘composto’ contenha todas as informacdes previstas no inciso
I deste subitem.

b) como alternativa ao conjunto de documentos previstos no inciso
I deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracdo de
execucao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacdo.

II - Midia Exterior:

a) Midia Out Off Home. relatério de exibicdo fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado
de declaracdo de execucdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo;

b) Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicdo fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por
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amostragem, identificacdo do local da veiculacao, quantidade de
insercoes, nome da campanha, periodo de veiculacdo, datado e
assinado, acompanhado de declaracao de execucao, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao;

C) Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa
que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a
acao foi realizada, acompanhado de declaracao de execucao, sob as
penas do artigo 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nhome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

IIT - Internet: relatdério de gerenciamento fornecido pela empresa que
veiculou as pecas, com o print da tela, acompanhado de declaracao de
execucao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao.

11.4.3. Para as veiculagdes em blogs e sites comunitarios, a CONTRATADA devera
apresentar relatorio de exibicdo fornecido por empresa de AdServer.

11.4.3.1. A empresa AdServer devera ser contratada pela CONTRATANTE.

11.4.3.2. Caso seja demonstrada a impossibilidade de contratacdo de empresa de
AdServer pela CONTRATANTE, esta devera ser realizada pela CONTRATADA, sem Onus para
a CONTRATANTE.

11.4.3.3. Na hipdtese do item 11.4.3.2, a CONTRATANTE devera aprovar a metodologia
utilizada pela empresa de AdServer a ser contratada.

11.4.4. As formas de comprovagao de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos I,
IT e IIT do subitem 11.4.2 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da
aprovacao do respectivo Plano de Midia.

11.4.5. Novos formatos de comprovacao, em observancia a constante modernizagao dos
veiculos de comunicacdo, principalmente os que se utilizam das novas tecnologias, poderdo
ser incluidos ou alterados, mediante aprovacao do Comité de Governanca e Gestao Estratégica
da DICOM, através de Ato proprio, o qual devera ser comunicado formalmente as
CONTRATADAS.

11.5. Antes da efetivagdo dos pagamentos serd realizada a comprovacdo de
regularidade da contratada, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores-SICAF e no sitio do Tribunal Superior do Trabalho. Se a
Contratada cadastrada no SICAF estiver com a documentagao obrigatoria vencida, devera
apresentar ao Contratante Certificado de Regularidade do Fundo de Garantia por Tempo de
Servico — FGTS, fornecido pela CEF — Caixa Econdmica Federal, devidamente atualizado (Lei
n.% 8.036/90), prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da Certidao Conjunta
de Débitos relativos aos Tributos Federais, inclusive contribuicdes previdenciarias, e a Divida
Ativa da Unido, expedida pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal do Brasil
(Portaria Conjunta RFB/PGFN n°© 1.751/2014); Certidao de Regularidade com a Fazenda do
Distrito Federal e Certidao de regularidade relativa a débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacao de certiddo negativa, em plena validade, que podera ser
obtida no site www.tst.jus.br/certidao.

11.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.
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11.6.1. Na hipdtese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como ndao
apresentada, para fins de atendimento das condigdes contratuais.

11.7. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da
CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base
na variacao do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IPCA-IBGE).

11.7.1. A CONTRATANTE ndo pagarda nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes
deste contrato.

11.8. A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicOes financeiras.

11.9. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serdo efetuados
pela CONTRATADA em até 5 (cinco) dias uteis apds o recebimento da ordem bancaria da
CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

11.9.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e
encaminhara relatério até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.9.1.1. Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e os
relatorios deverdo conter pelos menos as seguintes informacOes: data do pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e
nome do favorecido.

11.9.2. O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a nao justificativa
formal para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da liquidacao
das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.9.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.10. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, farda o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacao vigente ou
superveniente, referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestara garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de R$
...... (......), correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do contrato, na forma prevista
nos subitens 24.1 e 25.1 do Edital que deu origem a este ajuste.

12.1.1. Sem prejuizo das sangOes previstas na Lei e neste contrato, a ndo prestacao da
garantia exigida implicara a imediata anulagao da N.E. (Nota de Empenho) emitida e a rescisao
deste contrato.

12.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento
de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdao a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicao, no prazo maximo de 10 (dez) dias
Uteis, contados da data do recebimento da notificaggo da CONTRATANTE.

12.3. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer
a complementagao da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.4. Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°® 8.666/1993.
12.4.1. O documento de constituicio da nova aarantia deverd ser entreque a
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CONTRATANTE no prazo maximo de 15 '(quinze) dias, contado da data de assinatura do
respectivo termo aditivo.

12.5. Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagdes assumidas neste
contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 30 (trinta) dias Uteis, mediante solicitacdo de certificacdo, pela Comissao Executora
deste contrato, de que o0s servicos foram realizados a contento.

12.5.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagao do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI),
da Fundagao Getulio Vargas.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. A CONTRATADA esta sujeita as sangOes administrativas reguladas pelo Decreto
n°® 26.851, de 30.05.06 e alteragdes posteriores, nos termos do item 28 do Edital da
concorréncia que deu origem a este ajuste.

14.  CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos artigos 77
e 78 e nas formas estabelecidas no artigo 79, todos da Lei n® 8.666/1993 e suas alteracoes
posteriores.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla
defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucao fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econémico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notodrio;
C) quebrar o sigilo profissional;
d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes nao

divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por forca de suas atribuigoes
contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das
obrigagOes contratuais;

f) motivar a suspensao dos servicos por parte de autoridades
competentes, caso em que respondera por eventual aumento de custos dai
decorrentes e por perdas e danos que o CONTRATANTE, como consequéncia,
venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida neste contrato; e

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administracdo
Publica;

)] nao comprovar a qualificacdo técnica de funcionamento prevista no
artigo 4° da Lei n°® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.9 e 11.9.1
deste contrato.

14.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma remuneracao
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.2.1. Para rescisdo ou suspensao da propaganda, a parte interessada avisara a outra
do seu propdsito, com a antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias, sob pena de responder
por perdas e danos, ficando o Cliente impedido de utilizar-se de quaisquer anincios ou
trabalhos criados pela Agéncia, e esta, por sua vez, proibida durante 60 (sessenta) dias, de
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aceitar propaganda de mercadoria, produto ou servico semelhantes a rescindida ou suspensa.

14.3. Em caso de associagao da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou
transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisao ou incorporacdo, caberda a
CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato, com base em
documentacdo comprobatdria que justifique quaisquer das ocorréncias.

14.4. A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n® 8.666/1993, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacdo
judicial ou extrajudicial, com a excecao do que estabelece o artigo 79, § 2°, da referida Lei.

14.5. A rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencao dos créditos decorrentes deste contrato,
limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangOes previstas neste ajuste, até a
completa indenizacao dos danos.

14.6. Por acordo das partes podera haver a rescisao amigavel, que devera ser reduzida
a termo no processo, desde que haja conveniéncia para a Administragao, nos termos do artigo
79, inciso II, da Lei Federal n° 8.666/93, desde que nao seja caso de rescisao unilateral do
contrato.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO REGISTRO E DA ALTERACAO
CONTRATUAL

15.1. Os devidos registros do presente instrumento serd procedido pela Contratante.
15.2. Toda e qualquer alteragao deverd ser processada mediante a celebracao de

Termo Aditivo, com amparo no artigo 65 da Lei n°® 8.666/93 e alteracdes posteriores, vedada
a modificacao do objeto.

15.3. A alteracao de valor contratual, decorrente do reajuste de preco, compensacao
ou penalizacao financeira, prevista no contrato, bem como o empenho de dotacoes
orcamentarias, suplementares, até o limite do respectivo valor, dispensa a celebragdo de
aditamento.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA — DOS DEBITOS COMA FAZENDA PUBLICA

16.1. Os débitos da Contratada para com o Distrito Federal, decorrentes ou nao do
ajuste, serdo inscritos em Divida Ativa e cobrados mediante execu¢ao na forma da legislacao
pertinente, podendo, quando for o caso, ensejar a rescisao unilateral do Contrato.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA - DISPOSICOES GERAIS

17.1. O presente Contrato sera executado de forma indireta, sob a égide da Lei n°
12.232, de 29 de abril de 2010, mediante a aplicacao, de forma complementar, das Leis
Federais n° 4.680, de 18 de junho de 1965, n° 8.666, de 21 de junho de 1993, e alteracdes
posteriores, como as promovidas pela Lei n® 14.133/2021, e Lei Distrital n® 3.184, de 29 de
agosto de 2003, e alteracbes posteriores.

17.2. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de
acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

17.3. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Distrito Federal, a suas expensas, na forma
prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n°® 8.666/1993.

17.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.

17.5. Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).
17.6. A omissdao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das

disposicoes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira

64



novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avencado.

17.7. As informagdes sobre a execucao deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e de veiculos de divulgacdo, serdo disponibilizadas no
sitio da CONTRATANTE, em local especifico para esse fim, garantido o livre acesso as
informacdes por quaisquer interessados.

17.7.1. As informagOes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo
de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

17.8. Havendo irregularidades neste instrumento, entre em contato com a Ouvidoria
da Camara Legilativa do Distrito Federal, por meio do Telefone: 3348-8315.

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO

18.1. As questOes decorrentes da execucao deste contrato que ndo possam ser
dirimidas administrativamente serao processadas e julgadas no Foro de Brasilia/DF, com
exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (trés) vias.
Brasilia (DF),...... (o [T de 202_
Pelo Camara Legislativa do Distrito Federal:

Pela Contratada:
Testemunhas:

Nome e CPF

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF
ANEXO V - EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

DECLARAGCAO

Referente CONCORRENCIA N© 01/2022-DICOM/CLDF
Processo SEI n©® 00001-00013567/2021-51

.......................... , inscrita no CNPJ sob o nO .........., por intermédio de seu representante
legal ................. , portador(a) da Carteira de Identidade nO........... , inscrito(a) no CPF sob o
NO.vinnnes , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°® 8.666, de

21.6.1993, que nao emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicao de aprendiz.

Local e data
Representante legal

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF

ANEXO VI — MODELO DA DECLARAGAO DE SUPERVENIENCIA DE FATOS
IMPEDITIVOS

(exigida somente se houver fato impeditivo)
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DECLARAGCAO

Referente CONCORRENCIA N.© 01/2022-DICOM/CLDF
Processo SEI n°© 00001-00013567/2021-51

................................... , inscrita no CNPJ sob 0 n.......eeevvvenennen., Sediada na
........................... , por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(a)
.............................. , portador(a) da Carteira de Identidade n° ................. e do CPF n©

............................ , DECLARA, que ha a superveniéncia dos seguintes fatos impeditivos da
habilitacggo na CONCORRENCIA N© 01/2022-DICOM/CLDF: .....c.ccciiiiiiiiiiniiiiceenn,

“(exigida somente em caso positivo)".
Local e data

Representante legal

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF

ANEXO VII - MODELO DE DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE
PROPOSTA

CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF

EU, {IDENTIFICACAO COMPLETA DO REPRESENTANTE DA LICITANTE}, como representante
devidamente constituido da Empresa: {IDENTIFICACAO COMPLETA DA LICITANTE }
(doravante denominado {Licitante }), para fins do subitem 16.2.4.4 do edital em epigrafe,
declaro sob as penas da lei, em especial 0 art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta anexa foi elaborada de maneira independente pela (0):
{Licitante/Consorcio}, e que o conteldo da proposta anexa nao foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer meio
ou qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta anexa nao foi informada, ou discutida com
qualquer outro participante potencial ou de fato da licitagao em tela, por qualquer
meio ou qualquer pessoa;

C) que nao tentou, por qualquer meio ou pessoa, influir na decisao de qualquer
outro participante quanto a participar ou nao desta licitacao;

d) que o conteldo da proposta anexa nao sera, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante em
potencial ou de fato da licitagao antes da adjudicacao do seu objeto;

e) que o conteido da proposta anexa ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante desta
Instituicdo, antes da abertura oficial das propostas; e

f) que estd plenamente ciente do teor e da extensdao desta declaracao e que detém
plenos poderes e informagdes para firma-la.

, em de de
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(REPRESENTANTE LEGAL DA LICITANTE NESTA LICITACAO, COM IDENTIFICACAO
COMPLETA)

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 01/2022-DICOM/CLDF
ANEXO VIII - DECRETO N° 26.851, DE 30 DE MAIO DE 2006.

Regula a aplicacao de sancoes
administrativas previstas nas Leis
Federais nos 8.666, de 21 de
junho de 1993 (Lei de Licitagoes e
Contratos  Administrativos), e
10.520, de 17 de julho de 2002
(Lei do Pregao), e da outras
providéncias.

A GOVERNADORA DO DISTRITO FEDERAL, no uso das atribuicdes que lhe confere o artigo
100, inciso VII, da Lei Organica do Distrito Federal, e tendo em vista o disposto nos artigos 81,
86, 87 e 88 da Lei Federal n°® 8.666, de 21 de junho de 1993, e no art. 7° da Lei Federal n°
10.520, de 17 de julho de 2002, bem como o disposto no art. 68 da Lei Federal n°® 9.784, de
29 de janeiro de 1999, e ainda, a centralizagdo de compras instituida nos termos da Lei Distrital
n° 2.340, de 12 de abril de 1999, e as competéncias instituidas pela Lei Distrital n® 3.167, de
11 de julho de 2003, DECRETA:

CAPITULO I
DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
SECAO I
Disposicoes Preliminares

Art. 10 A aplicacdo das sancOes de natureza pecunidria e restritiva de direitos pelo nao
cumprimento das normas de licitagao e/ou de contratos, em face do disposto nos arts. 81, 86,
87 e 88, da Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993, e no art. 7° da Lei Federal n°
10.520, de 17 de julho de 2002, obedecera, no ambito da Administracdo Direta, Autarquica,
Fundacional e das Empresas Publicas do Distrito Federal, as normas estabelecidas neste
Decreto. (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Paragrafo Unico. As disposicdes deste Decreto aplicam-se também aos ajustes efetuados com
dispensa e inexigibilidade de licitacao, nos termos do que dispde a legislacao vigente, e ainda
as licitacOes realizadas pelas Administracdes Regionais, até o limite maximo global mensal
estabelecido no art. 24, incisos I e II, da Lei Federal n°® 8.666, de 21 de junho de 1993, nos
termos do disposto no § 1° do art. 2° da Lei Distrital n°® 2.340, de 12 de abril de 1999.

SECAO II
Das Espécies de Sangdes Administrativas

Art. 29 As licitantes e/ou contratadas que nao cumprirem integralmente as obrigagoes
assumidas, garantida a prévia defesa, estdao sujeitas as seguintes sancgdes: (Artigo alterado
pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

I- adverténcia;
II- multa;
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I1I- suspénséo temporaria de participacdo em licitacdo, e impedimento de contratar com a
Administracao do Distrito Federal:

a) para a licitante e/ou contratada através da modalidade pregdo presencial ou eletronico que,
convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, nao celebrar o contrato, deixar de
entregar ou apresentar documentacao falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento da
execucao do seu objeto, comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude fiscal; a penalidade
sera aplicada por prazo ndo superior a 5 (cinco) anos, e a licitante e/ou contratada sera
descredenciada do Sistema de Cadastro de Fornecedores, sem prejuizo das multas previstas em
edital e no contrato e das demais cominacoes legais, aplicadas e dosadas segundo a natureza e
a gravidade da falta cometida; (Alinea alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

b) para as licitantes nas demais modalidades de licitacao previstas na Lei n° 8.666, de 21 de
junho de 1993, a penalidade sera aplicada por prazo ndo superior a 2 (dois) anos, e dosada
segundo a natureza e a gravidade da falta cometida. (Alinea alterado pelo(a) Decreto 27069 de

14/08/2006)

IV- declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
contratada ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apos decorrido o prazo da
sancao aplicada com base no inciso anterior. (Inciso alterado pelo(a) Decreto 27069 de

14/08/2006)

Paragrafo Unico. As sangdes previstas nos incisos I, III e IV deste artigo poderao ser aplicadas
juntamente com a do inciso II, facultada a defesa prévia a interessada, no respectivo processo,
no prazo de 5 (cinco) dias Uteis. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

SUBSEGAO I
Da Adverténcia

Art. 39 A adverténcia é o aviso por escrito, emitido quando a licitante e/ou contratada
descumprir qualquer obrigagdao, e sera expedido: (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de

14/08/2006)

I- pela Subsecretaria de Compras e Licitagdbes - SUCOM, quando o descumprimento da
obrigacdo ocorrer no ambito do procedimento licitatorio, e, em se tratando de licitagdao para
registro de precos, até a emissdao da autorizacdo de compra para o 6rgao participante do
Sistema de Registro de Pregos;

II- pelo ordenador de despesas do drgdo contratante se o descumprimento da obrigagao
ocorrer na fase de execugao contratual, entendida desde a recusa em retirar a nota de empenho
ou assinar o contrato. (Inciso alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

SUBSEGAO II
Da Multa

Art. 4° A multa é a sangao pecunidria que sera imposta a contratada, pelo ordenador de
despesas do 6rgdo contratante, por atraso injustificado na entrega ou execucao do contrato, e
sera aplicada nos seguintes percentuais: (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de

14/08/2006)

I- 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
execucao de servigos, calculado sobre o montante das parcelas obrigacionais adimplidas em
atraso, até o limite de 9,9% (nove inteiros e nove décimos por cento), que corresponde a até
30 (trinta) dias de atraso; (Inciso alterado pelo(a) Decreto 35831 de 19/09/2014)

II- 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
execucao de servicos, calculado, desde o primeiro dia de atraso, sobre o montante das parcelas
obrigacionais adimplidas em atraso, em carater excepcional, e a critério do érgao contratante,
quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias, ndo podendo ultrapassar o valor previsto para o
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inadimplemento completo da obrigagdo contratada; (Inciso alterado pelo(a) Decreto 35831 de
19/09/2014)

II- 5% (cinco por cento) sobre o valor total do contrato/nota de empenho, por
descumprimento do prazo de entrega, sem prejuizo da aplicacdo do disposto nos incisos I e II
deste artigo;

IV- 15% (quinze por cento) em caso de recusa injustificada do adjudicatario em assinar o
contrato ou retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Administracao,
recusa parcial ou total na entrega do material, recusa na conclusao do servico, ou rescisao do
contrato/nota de empenho, calculado sobre a parte inadimplente;

V- até 20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato/nota de empenho, pelo
descumprimento de gqualguer cldusula do contrato, exceto prazo de entrega. (Inciso alterado
pelo(a) Decreto 35831 de 19/09/2014)

§ 10 A multa serd formalizada por simples apostilamento contratual, na forma do art. 65, § 8°,
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e serd executada apds regular processo
administrativo, oferecido a contratada a oportunidade de defesa prévia, no prazo de 05 (cinco)
dias Uteis, a contar do recebimento da notificagdo, nos termos do § 3° do art. 86 da Lei n®
8.666, de 21 de junho de 1993, observada a sequinte ordem: (Paragrafo alterado pelo(a)
Decreto 27069 de 14/08/2006)

I- mediante desconto no valor da garantia depositada do respectivo contrato;

II- mediante desconto no valor das parcelas devidas a contratada; e (Inciso alterado pelo(a)
Decreto 27069 de 14/08/2006)

III- mediante procedimento administrativo ou judicial de execucao.

§ 20 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
respondera a contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo Indice Geral de Precos
- Mercado (IGP-M) ou equivalente, que sera descontada dos pagamentos eventualmente
devidos pela Administracdo ou cobrados judicialmente. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto
27069 de 14/08/2006)

§ 39 O atraso, para efeito de cdlculo de multa, serd contado em dias corridos, a partir do dia
seguinte ao do vencimento do prazo de entrega ou execugao do contrato, se dia de expediente
normal na reparticao interessada, ou no primeiro dia Util seguinte.

§ 4° Em despacho, com fundamentacdo sumaria, podera ser relevado:

I- o atraso nao superior a 5 (cinco) dias;
II- a execucao de multa cujo montante seja inferior ao dos respectivos custos de cobranca.

§ 52 A multa podera ser aplicada cumulativamente com outras sangdes, segundo a natureza e a
gravidade da falta cometida, consoante o previsto no Paragrafo Unico do art. 2° e observado o
principio da proporcionalidade.

§ 6° Decorridos 30 (trinta) dias de atraso, a nota de empenho e/ou contrato deverdao ser
cancelados e/ou rescindidos, exceto se houver justificado interesse da unidade contratante em
admitir atraso superior a 30 (trinta) dias, que sera penalizado na forma do inciso II do caput
deste artigo.

§ 7° A sancdo pecunidria prevista no inciso IV do caput deste artigo nao se aplica nas hipoteses
de rescisao contratual que nao ensejam penalidades.

Art. 4-A A multa de que trata o art. 4° deste Decreto sera aplicada, nas contratagdes previstas
na Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, nos seguintes percentuais: (Artigo acrescido
pelo(a) Decreto 36974 de 11/12/2015)

I- 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
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execugao de servigos, calculado sobre o montante das parcelas obrigacionais adimplidas em
atraso, até o limite de 9,9% (nove inteiros e nove décimos por cento), que corresponde a até
30 (trinta) dias de atraso; (Inciso acrescido pelo(a) Decreto 36974 de 11/12/2015)

II- 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
execucao de servicos, calculado, desde o primeiro dia de atraso, sobre o montante das parcelas
obrigacionais adimplidas em atraso, em carater excepcional, e a critério do 6rgdo contratante,
quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias, ndo podendo ultrapassar o valor previsto para o
inadimplemento completo da obrigacao contratada; (Inciso acrescido pelo(a) Decreto 36974 de
11/12/2015)

III- 1% (um por cento) do valor do contrato em caso de recusa injustificada do adjudicatario
em assinar o termo contratual dentro do prazo estabelecido pela Administracdo; (Inciso
acrescido pelo(a) Decreto 36974 de 11/12/2015)

IV- 1% (um por cento) sobre o valor do contrato que reste executar ou sobre o valor da
dotagdo orcamentdria gque reste executar, o que for menor, em caso de rescisdo contratual;
(Inciso acrescido pelo(a) Decreto 36974 de 11/12/2015)

V- até 1% (um por cento) sobre o valor do contrato que reste executar ou sobre o valor da
dotacdo orcamentaria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer
clausula do contrato, respeitado o disposto nos incisos I e II. (Inciso acrescido pelo(a) Decreto
36974 de 11/12/2015)

SUBSECAO III
Da Suspensao

Art. 5° A suspensdo € a sancdo que impede temporariamente o fornecedor de participar de
licitagdes e de contratar com a Administracao, e, se aplicada em decorréncia de licitagdao na
modalidade pregao, ainda suspende o registro cadastral da licitante e/ou contratada no
Cadastro de Fornecedores do Distrito Federal, instituido pelo Decreto n°® 25.966, de 23 de
junho de 2005, e no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF, de acordo
com 0s prazos a seguir: (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

I- por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo de adverténcia, emitida pela Subsecretaria
de Compras e Licitacoes - SUCOM, ou pelo drgdo integrante do Sistema de Registro de Precos,
a licitante e/ou contratada permanecer inadimplente; (Inciso alterado pelo(a) Decreto 27069 de
14/08/2006)

II- por até 90 (noventa) dias, em licitacdo realizada na modalidade pregao presencial ou
eletrénico, quando a licitante deixar de entregar, no prazo estabelecido no edital, os
documentos e anexos exigidos, quer por via fax ou internet, de forma proviséria, ou, em
original ou cdpia autenticada, de forma definitiva; (Inciso alterado pelo(a) Decreto 26993 de
12/07/2006)

III- por até 12 (doze) meses, quando a licitante, na modalidade pregao, convocada dentro do
prazo de validade de sua proposta, ndao celebrar o contrato, ensejar o retardamento na
execugao do seu objeto, falhar ou fraudar na execugao do contrato;

IV- por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a licitante:

a) apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados nas licitagdes, objetivando
obter, para si ou para outrem, vantagem decorrente da adjudicacao do objeto da licitagao;

b) tenha praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitacao;

c) receber qualquer das multas previstas no artigo anterior e ndo efetuar o pagamento. (Alinea
alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

§ 1° Sao competentes para aplicar a penalidade de suspensao:

I- a Subsecretaria de Compras e Licitagdes - SUCOM, quando o descumprimento da obrigacao
ocorrer no ambito do procedimento licitatorio, e, em se tratando de licitacdo para registro de
precos, até a emissdo da autorizacdo de compra para o 6rgao participante do Sistema de
Registro de Precos;

II- o ordenador de despesas do drgao contratante, se o descumprimento da obrigagao ocorrer
na fase de execucao contratual, entendida desde a recusa em retirar a nota de empenho ou
assinar o contrato. (Inciso alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)
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§ 29 A penalidade de suspensdo sera publicada no Diario Oficial do Distrito Federal. (Paragrafo
alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

§ 3° O prazo previsto no inciso IV podera ser aumentado para até 05 (cinco) anos, quando as
condutas ali previstas forem praticadas no ambito dos procedimentos derivados dos pregoes.

SUBSEGCAO 1V
Da Declaragao de Inidoneidade

Art. 6° A declaracdo de inidoneidade sera aplicada pelo Secretario de Estado ou autoridade
equivalente do 6rgao de origem, a vista dos motivos informados na instrucdo processual.
(Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

§ 1° A declaracao de inidoneidade prevista neste artigo permanecera em vigor enquanto
perdurarem os motivos que determinaram a punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que a aplicou, e sera concedida sempre que a contratada ressarcir
a Administracdo pelos prejuizos resultantes de sua conduta e apds decorrido o prazo da
sancdo. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

§ 20 A declaracdo de inidoneidade e/ou sua extingdo sera publicada no Diario Oficial do Distrito
Federal, e seus efeitos serdo extensivos a todos os orgdos/entidades subordinadas ou
vinculadas ao Poder Executivo do Distrito Federal, e a Administracao Publica, consoante dispde
o art. 87, IV, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto
27069 de 14/08/2006)

CAPITULO II
DAS DEMAIS PENALIDADES

Art. 7° As licitantes que apresentarem documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados,
ou que por quaisquer outros meios praticarem atos irregulares ou ilegalidades para obtencao
no registro no Cadastro de Fornecedores do Distrito Federal, administrado pela Subsecretaria
de Compras e LicitagOes, estardo sujeitas as seguintes penalidades:

I- suspensdo temporaria do certificado de registro cadastral ou da obtencdo do registro, por até
24 (vinte e quatro) meses, dependendo da natureza e da gravidade dos fatos; e

I1- declaracao de inidoneidade, nos termos do art. 6° deste Decreto

ITI- (Inciso revogado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

Paragrafo Unico. Aplicam-se a este artigo as disposicoes dos §§ 2° e 3° do art. 5° deste
Decreto. (Paragrafo acrescido pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Art. 82 As sanc¢Oes previstas nos arts. 5° e 6° poderdo também ser aplicadas as empresas ou
profissionais que, em razao dos contratos regidos pelas Leis Federais n% 8.666, de 21 de
junho de 1993 ou 10.520, de 17 de julho de 2002: (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de

14/08/2006)

I- tenham sofrido condenacao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos;

I1- tenham praticado atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da licitacdo;

III- demonstrarem nao possuir idoneidade para contratar com a Administracdao, em virtude de
atos ilicitos praticados.

CAPITULO III
DO DIREITO DE DEFESA

Art. 90 E facultado & interessada interpor recurso contra a aplicacao das penas de adverténcia,
suspensao temporaria ou de multa, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da ciéncia da
respectiva notificacdo. (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)
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§ 1° O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse
mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisao ser
proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do recebimento do recurso, sob pena
de responsabilidade.

§ 29 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Decreto, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
sea o do vencimento, e considerar-se-ao os dias consecutivos, exceto quando for explicitamente
disposto em contrario. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

§ 3° (Paragrafo revogado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

§ 4° Apos o julgamento do(s) recurso(s), ou transcorrido o prazo sem a sua interposicao, a
autoridade competente para aplicacdo da sancao providenciara a sua imediata divulgagao no
sitio www.fazenda.df.gov.br, inclusive para o bloqueio da senha de acesso ao Sistema de
Controle e Acompanhamento de Compra e Licitacoes e Registro de Precos do Distrito Federal —
e-compras, e aos demais sistemas eletronicos de contratacdo mantidos por 6rgaos ou entidades
da Administracdo Publica do Distrito Federal.

§ 59 Ficam desobrigadas do dever de publicacdo no Diario Oficial do Distrito Federal as sangdes
aplicadas com fundamento nos arts. 39 e 49 deste decreto, as quais se formalizam por meio de
simples apostilamento, na forma do art. 65, §89, da Lei n°® 8.666, de 1993.

CAPITULO IV
DO ASSENTAMENTO EM REGISTROS
Art. 10. Toda sancdo aplicada sera anotada no histdrico cadastral da empresa.

Paragrafo Unico. As penalidades terdo seus registros cancelados apds o decurso do prazo do
ato que as aplicou.

CAPITULO V
DA SUJEICAO A PERDAS E DANOS

Art. 11. Independentemente das sancdes legais cabiveis, regulamentadas por este Decreto, a
licitante e/ou contratada ficard sujeita, ainda, a composicao das perdas e danos causados a
Administragao pelo descumprimento das obrigagOes licitatdrias e/ou contratuais.

CAPITULO VI
DISPOSICOES FINAIS

Art. 12. Os instrumentos convocatdrios e os contratos deverdo fazer mengdo a este Decreto,
ressalvados 0s casos em que o objeto exija penalidade especifica. (Artigo alterado pelo(a)

Decreto 27069 de 14/08/2006)

Art. 13. As sancOes previstas nos arts. 39, 40 e 59 deste Decreto serao aplicadas pelo
ordenador de despesas do 6rgao contratante, inclusive nos casos em que o descumprimento
recaia sobre o contrato oriundo do Sistema de Registro de Precos. (Artigo acrescido pelo(a)

Decreto 26993 de 12/07/2006)

Art. 14. Os prazos referidos neste Decreto so se iniciam e vencem em dia de expediente no
orgdo ou na entidade. (Artigo acrescido pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Art. 15. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacdo. (Artigo renumerado pelo(a)

Decreto 26993 de 12/07/2006) (renumerado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Art. 16. Revogam-se as disposicoes em contrario. (Artigo renumerado pelo(a) Decreto 26993

de 12/07/2006) (renumerado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)
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Brasilia, 03 de maio de 2022.

PROJETO BASICO

Contratagdo de Servico de Publicidade e Propaganda para a Camara Legislativa do Distrito
Federal

INTRODUGAO

O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para
licitagdo com vistas a contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para prestacdo dos
servicos de publicidade, para atender demandas de Comunicacdo Institucional e de Utilidade
Publica da Camara Legislativa do Distrito Federal.

1. ESPECIFICAGAO DO OBJETO

1.1. O objeto é a contratagao de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criacao, a execucao interna, a intermediacao e a supervisao da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade institucional e de utilidade publica aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e
do direito a informagdo, de divulgar atos, programas, servigos e campanhas com carater
informativo e de orientagdo social ao publico em geral.

1.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
0S servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento relativos a execucdo dos contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

) a producdo e a execucdo técnica das pecas e/ou materiais criados pelas agéncias
contratadas.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do

subitem 1.2 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre os aspectos socioeconomicos do DF e a respeito dos
ambitos de atuagao da Camara Legislativa do Distrito Federal que servirdo de fundamentagdo
para a concepgao das campanhas publicitarias, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as campanhas ou pegas.

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens.

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo publicitaria.

1.3. Os servicos previstos no subitem 1.2. ndo abrangem as atividades de promocao,
de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza. Devem vincular-se a objetivos sociais de interesse
publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientacdo social, ndo podendo
constar nomes, simbolos, imagens ou expressdes que caracterizem promocdo pessoal de
autoridades ou servidores publicos.

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagOes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo
de comunicagao.

1.4, Para a prestacdo dos servicos serdo contratadas 03 (trés) agéncias de
propaganda, doravante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

1.4.1. Os servicos, objeto da presente concorréncia, serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.
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1.4.2. As agéncias atuardo por ordem e conta da Diretoria de Comunicagdo Social
(DICOM/CLDF), em conformidade com o artigo 3° da Lei Federal 4.680/1965, na contratacao
de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucao das atividades
complementares de que trata o subitem 1.2, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo
de mensagens publicitarias.

1.4.3. As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucdo total ou parcial de servicos previstos no item 1.

1.5. O produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitagdo sera
propriedade da Camara Legislativa do Distrito Federal, sendo, portanto, proibida a sua
divulgacdo por qualquer meio ou sua reproducdo total ou parcial sem expressa autorizagdo,
ficando o contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

2. JUSTIFICATIVA

2.1. A Camara Legislativa do Distrito Federal utiliza a publicidade e a propaganda
como meios auxiliares importantes na divulgacdo de suas atividades e atuacdo junto a
sociedade. Por meio de campanhas e esforcos individualizados e pontuais, a CLDF tem
conseguido orientar a populacdo sobre os seus direitos, trazendo a luz a importancia de sua
atuacdo como Casa de Leis onde, como reflexo da democracia, oferece espaco de livre
discussdo dando voz a todos os segmentos da sociedade. A contratacdo de uma agéncia de
publicidade, que consiga agregar em seus produtos qualidade técnica com estratégias de midia
convencional e através das novas tecnologias, trard ganhos para a instituicdo por oferecer
condigdes que permitirdo dar ainda maior visibilidade aos temas das campanhas e o uso
racional dos recursos destinados a este fim. A Camara Legislativa do Distrito Federal deseja
gue suas campanhas sejam instrumentos de construgdo e reforgo da cidadania, incutindo na
sociedade a importancia da participacdo de todos nesta construgao.

3. ORGAMENTO PREVISTO

3.1. Tendo em vista o Detalhamento Setorial da Despesa da CLDF - DSD/2022, o
orcamento estimado para Campanhas Publicitérias Institucionais é de R$ 17.800.000,00
(dezessete milhGes e oitocentos mil reais) e para Campanhas Publicitarias de Utilidade Publica
€ de R$ 17.800.000,00 (dezessete milhdes e oitocentos mil reais). Portanto, o valor estimado
desta contratacdo é de R$ 35.600.000,00 (trinta e cinco milhdes e seiscentos mil reais).

4. DOTACAO ORGCAMENTARIA

4.1. O Plano de Publicidade e Propaganda/Comunicacdo da Camara Legislativa tem
vigéncia anual, sendo publicado no inicio de cada exercicio legislativo.

4.2. As despesas para 0 pagamento do contrato correrdo por conta dos recursos dos
Grupos de Trabalho a seguir especificados:

a) 01.031.8204.8505.0020 - PUBLICIDADE E PROPAGANDA INSTITUCIONAL DA
CLDF.

b) 01.031.8204.8505.8756 - PUBLICIDADE E PROPAGANDA DE UTILIDADE PUBLICA
DA CLDF.

5. REGIME, FORMA DE EXECUCAO E VIGENCIA

5.1. Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob regime de
empreitada por preco global.

5.2 A execugdo sera acompanhada e fiscalizada pela Diretoria de Comunicacdo Social
- DICOM/CLDF.

5.3. O servico devera ser executado seguindo todas as orientagdes e exigéncias do

Briefing/Demanda de Comunicacdo ou as especificacdes determinadas pela Divisdo de
Publicidade Institucional (DPI).

5.3.1. O pedido de criacdo/producdo para a agéncia surge a partir da necessidade da
DPI e/ou demanda de alguma outra Unidade Demandante que se faga instituida.

5.3.2. Os procedimentos de demanda, concorréncia interna, selecdo, execugao e
liguidacdo de despesas sdo regulados por normatizacdo interna, através do Manual de
Procedimentos das Agdes de Publicidade e Comunicagdo Social que poderd ser revista e/ou
atualizada através de Ato prdprio com aprovagao técnica do Comité de Gestdo e Governanga
Estratégica da DICOM.

5.4. O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, se houver interesse entre as partes, mediante termo
aditivo, na forma do art. 57, inciso II, da Lei Federal n°® 8.666/93 e alteraces subsequentes.

6. GARANTIA CONTRATUAL

6.1. A empresa vencedora contratada devera prestar garantia de 5% (cinco por
cento) do valor do contrato e as posteriores renovagdes, se houver, podendo optar por uma
das modalidades previstas em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n©
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8.666/1993, a escolha de cada licitante vencedora:

a) caucdo em dinheiro, ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos
sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia
autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme
definido pelo Ministério da Fazenda (redagao dada pela Lei n° 11.079, de 2004);

b) seguro-garantia; ou
c) fianga bancaria.
6.2. Em se tratando de garantia prestada por meio de caugao em dinheiro, o depdsito

podera ser feito na rede bancéria, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos
termos do § 4° do art. 56 da Lei n°® 8.666/1993.

6.3. Se a opcdo de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de trinta dias;

b) a apdlice devera indicar seu respectivo contratante como beneficiario;

c) nao sera aceita apdlice que contenha clausula contraria aos interesses do contratante.
6.4. Se a opcdo for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 30
(trinta) dias;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento ao

respectivo contratante, independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiancado ndo
cumpra suas obrigacdes;

C) renlncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts.
827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizacdo do valor afiancado, de acordo com o previsto
neste Edital.

6.5. Se a opcdo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo

Governo Federal, constando entre aqueles previstos na legislacdo especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo o respectivo
contratante recusar o titulo ofertado, caso verifique a auséncia desses requisitos.

6.6. A garantia prestada pela contratada sera liberada ou restituida apds o término da
vigéncia do contrato de que é signatdria, no prazo de 30 (trinta) dias Uteis, contados da
respectiva solicitacdo, mediante solicitacdo da contratada e a certificacdo pelo Executor do
contrato de que os servigos foram realizados a contento.

6.7. Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigagoes,
inclusive indenizacdo a terceiros, a contratada se obriga a fazer a respectiva reposicdo, no
prazo maximo e improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data em que for notificada
pelo respectivo contratante.

6.8. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a fazer a
complementagdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data que for
notificada pelo respectivo contratante.

7. OBRIGACOES DA CONTRATADA

7.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

7.1.1. Operar com organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
7.1.2. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Distrito Federal,

onde, para esse fim, mantera sede, escritorio ou sucursal. A seu juizo, a CONTRATADA
podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de
criacdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios,
desde que garantidas as condicOes previamente acordadas.

7.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura do contrato, que possui, no Distrito Federal, estrutura
de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a
CONTRATANTE, representada pelos seguintes profissionais:

a) 2 (dois) na area de atendimento;
b) 1 (um) na area de planejamento;
c) 1 (uma) dupla na area de criagao;
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d) 2 (dois) nas areas de producdo impressa, eletronica e de design/computacdo grafica;
e) 2 (dois) na area de midia.

7.1.3. Realizar com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores de servicos especializados e veiculos — todos os servicos
relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela
CONTRATANTE.

7.1.4. Utilizar, na elaboracao dos servicos objeto do contrato, os profissionais indicados
na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagao
da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante comunicagao formal a CONTRATANTE.

7.1.5. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

7.1.5.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacao de compra de
tempos e ou espacos publicitérios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos
os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacbes que
tenham sido concedidos por veiculo de divulgacgo.

7.1.5.1.1. O disposto no subitem 7.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

7.1.5.2. O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

7.1.5.3. A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que nao os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

7.1.5.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 7.1.5.3 constituird grave violacdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em
que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sangdes previstas
no contrato.

7.1.6. Negociar sempre as melhores condigdes de prego, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

7.1.7. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de bens ou servicos
especializados a CONTRATANTE:

I- fazer cotagbes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;

II - sO apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou servicos
especializados relacionados com as atividades complementares da execucdo do objeto do
contrato;

III -  apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagbes coletadas entre integrantes do cadastro de
fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV -  exigir do fornecedor que constem da cotagao os produtos ou servicos que a compdem,
Sseus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;

V- a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacao
do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagdo;

VI-  juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscricao do
fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativel com
0 servigo a ser fornecido.

7.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

7.1.7.2. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso II do art. 23 da Lei n® 8.666/1993 (alterado
pelo Decreto n.° 9.412/18) esta dispensado do procedimento previsto no subitem 7.1.7.1.

7.1.7.3. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia, quando julgar conveniente, da
adequacado dos precos dos bens e servigos cotados em relacdo aos do mercado.
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7.1.7.4. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotaces, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, ao Executor do contrato.

7.1.7.5. Se, e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) Supervisionar o processo de selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA
quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do contrato;

7.1.7.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos
especializados acerca das condicGes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais do autor e
CONEXos.

7.1.7.7. As disposicdes dos subitens 7.1.7.1 a 7.1.7.6 ndo se aplicam a compra de
midia.
7.1.8. Submeter a contratagao de fornecedores, para a execucdo de servicos objeto do

contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

7.1.8.1. E vedada a cotacdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

I- um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

II - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

7.1.9. Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra
relacionada com o contrato.

7.1.9.1. A CONTRATADA sb podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por
ela expressamente autorizada.

7.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacdo do Plano de Midia de cada
campanha ou acdo, relacao dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculagdo a cargo de empresa
independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n© 12.232/2010.

7.1.11. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 7.1.10, estudo prévio
sobre os meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatdrio de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
artigo 15 da Lei n°® 12.232/2010.

7.1.11.1. A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio a CONTRATANTE
sempre que houver alteragdes no tocante a meios, pracas e veiculos dos quais se revela
possivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente.

7.1.12. Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servicos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cdpias em arquivos digitais, em DVD ou CD;

b) Internet: copias em arquivos digitais, em DVD ou CD;

9)] Radio: copias em arquivos digitais, em DVD ou CD;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em DVD ou CD, com arquivos em alta

resolugdo, abertos e ou finalizados.

7.1.12.1. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD ou CD, caso atenda a
solicitacdo da CONTRATANTE.

7.1.13. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extincdo do
contrato, acervo comprobatdério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pecas e/ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem 7.1.12.

7.1.14. Orientar a producdo e a impressao das pegas gréficas (folhetos, cartazes, mala-
direta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.

7.1.14.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds sua aprovacao
pela CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das pegas mencionadas no subitem
7.1.12.

7.1.15. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagao de sua prestagao de servigos.

7.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteraches, rejeicoes,
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cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e
veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e
veiculos por ela contratados.

7.1.17. S6 divulgar informacOes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato,
que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagdo.

7.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.
7.1.19. Ndo caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operagdo
financeira.

7.1.20. Manter, durante a execucao do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes

por esse assumidas, todas as condigdes de habilitacdo exigidas na concorréncia que deu
origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificagao técnica de funcionamento de que
tratam o artigo 4° e seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010.

7.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e distritais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa,
bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

7.1.22. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacao a seus empregados e,
quando for o caso, com relacao a empregados de fornecedores contratados.

7.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribuicGes devidas a Previdéncia Social,
os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

7.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

7.1.24.1. No tocante ao recolhimento dos encargos sociais incidentes sobre a folha de
pagamento dos empregados, a comprovacdo por parte da CONTRATADA devera ser realizada
més a més, nos termos da Lei Distrital n°® 5.087/2013.

7.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos, obrigacdes trabalhistas e fiscais

7.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios
e a propria CONTRATANTE.

7.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

7.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdao ou erro, na conducao dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

7.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.

7.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e
ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
contrato.

7.1.30.1.  Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a
salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta
tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
data do efetivo pagamento.

7.1.31. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto do contrato.

7.1.32. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte,
no prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servigos efetuados em que se verificarem vicios,
defeitos ou incorregdes resultantes da execucao ou dos materiais empregados.
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7.1.33. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execucdo do objeto, bem
como por todo e qualquer dano causado a Unido ou a entidade federal, devendo ressarcir
imediatamente a Administracgdo em sua integralidade, ficando a Contratante autorizada a
descontar da garantia, caso exigida no edital, ou dos pagamentos devidos a Contratada, o
valor correspondente aos danos softridos.

7.1.34. Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigacdes previstas em Acordo,
Convengdo, Dissidio Coletivo de Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo
contrato, por todas as obrigacGes trabalhistas, sociais, previdencidrias, tributarias e as demais
previstas em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade a
Contratante.

7.1.35. A Contratada declara a inexisténcia de possibilidade de transferéncia ao Distrito
Federal de responsabilidade por encargos trabalhistas, fiscais, comerciais e/ou previdenciarios
porventura inadimplidos, bem como a inexisténcia de formacdo de vinculo empregaticio entre
os empregados da Contratada e a Administracdo Publica do Distrito Federal.

7.1.36. A Contratada fica obrigada a apresentar, ao Distrito Federal:

I- até o quinto dia Util do més subsequente, comprovante de recolhimento dos encargos
previdenciarios, resultantes da execugao do Contrato.

II - comprovante de recolhimento dos encargos trabalhistas, fiscais e comerciais.

7.1.37. Constitui obrigacdo da contratada o pagamento dos salarios e demais verbas
decorrentes da prestacao de servico.

7.1.38. A contratada respondera pelos danos causados por seus agentes

7.1.39. Adotar, na execucdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,
de otimizagdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de redugdo da poluicdo, conforme
disposto no artigo 39, da Lei n® 8.666/1993, regulamentada pelo Decreto Federal n°
7.746/2012 e Lei Distrital 4.770/2012.

7.1.40. Implementar, caso ainda ndo tenha, o Programa de Integridade da Empresa, nos
termos da Lei Distrital 6.112/2018.

7.1.40.1. O Programa de Integridade consiste no ambito de uma pessoa juridica, no
conjunto de mecanismos e procedimentos internos de integridade, auditoria, controle e
incentivo a denlncia de irregularidades e na aplicacdo efetiva de cddigos de ética e de
conduta, politicas e diretrizes com o objetivo de detectar e sanar desvios, fraudes,
irregularidades e atos ilicitos praticados contra a Administracao Publica do Distrito Federal.

7.1.41. Ndo fazer uso de mdo de obra infantil, nos termos da Lei Distrital n°
5.061/2013.
7.1.42. Durante a execucdo do contrato fica vedado o uso de conteldo discriminatdrio:

contra a mulher, que incentive a violéncia ou que exponha a mulher a constrangimento,
homofébico ou qualquer outro que represente qualquer tipo de discriminagdo, especialmente
voltados contra minorias em condicdes de vulnerabilidade, sob pena de rescisdo do contrato e
aplicacdo de multa, sem prejuizo de outras sangdes cabiveis, nos termos do que dispde a Lei
5.448/2015, regulamentada pelo Decreto Distrital 38.365/2017. (Parecer 57/2018 -
PRCON/PGDF).

8. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

8.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas no
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos

servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas;

C) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagoes
que se fizerem necessarios a execucdo dos servicos;

d) proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades

observadas no cumprimento do contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

8.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem ao contrato podera
ou nao vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagoes.

8.3. Adotar, na execugao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,
de otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de redugdo da poluicdo, conforme
disposto no artigo 3° da Lei n® 8.666/1993, reqgulamentada pelo Decreto Federal n©
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7.746/2012 e Lei Distrital 4.770/2012.

8.4. A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei n°® 4.680/1965.

8.4.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepcao, execucao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do artigo 19 da Lei n® 12.232/2010.

8.5. A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para
cada veiculagao.

8.5.1. Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que
trata o subitem 8.4, repassard a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto
que obtiver em cada veiculagdo.

). DA FISCALIZAGAO

9.1. A contratante nomeara Comissdao Executora Permanente para acompanhar e
fiscalizar a execugao do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatdrio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servigos e terao poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata
correcao, nos termos do art. 67 da Lei 8.666/93 e alteragdes posteriores.

10. DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia do
contrato, ressalvados os direitos de terceiros.

10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneragao
definidas no contrato.
10.1.2. A CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou

através de terceiros, durante a vigéncia do contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante
a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderdo ser
reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades do Distrito Federal, sem que caiba a eles ou a
CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1.  Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias
de propaganda com quem mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a produgdo
externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratagdes para a execucdo de servicos que envolvam direitos de
autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamento que preveja a cessao
dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a
contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdao, orcamento ou contrato, de clausulas em
que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se
declare ciente e de acordo com as condicOes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
a ser pago pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor
e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do
Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas, desde
que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
bésicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do
Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde
que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a
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caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos no contrato.

10.3. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de
producao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés,
os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo
dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produgdo aprovados
pela CONTRATANTE.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de
imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

I- a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data do pagamento do servigo, pela
CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer Onus adicional
perante os cedentes desses direitos;

II - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera
solicitar cdpia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu
uso e destinagdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a
manter contrato para prestacdo de servicos;

III- que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producgo.

10.6. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para
outros 6rgdos e entidades do Distrito Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA
ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais
de autor e conexos das pecas e o submetera previamente a CONTRATANTE.

11. LIQUIDAGCAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidacdo e o pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

I- A correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em

nome da CONTRATANTE, da qual constard o numero do contrato e as informacbes para
crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero
da conta;

II - A primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

IIT- Os documentos de comprovacao da veiculagdo, da execugdo dos servicos e, quando
for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarios a comprovacao da
execucao e entrega dos servicos para a liquidacao e pagamento de despesas deverdao ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, no endereco Sede da CONTRATANTE .

11.1.2. A Comissdo Executora do contrato somente atestard a prestacdo dos servicos e
liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as
condigBes pactuadas.

11.2. A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:
I- servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacao dos documentos de

cobrancga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

II - veiculacdo: apresentacao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e
III do subitem 11.1, da demonstracdo do valor devido ao veiculo, dos correspondentes
pedidos de insercao e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, nos termos do inciso III do subitem 11.5.

11.2.1. A liquidacdo da despesa com distribuicdo de pecas e material de ndo midia
executada por fornecedores de servigos especializados tera o tratamento previsto no inciso I
do subitem 11.2.

11.2.2. Na ocorréncia de falha local em programacdo em midia eletronica, além das
providéncias previstas no inciso II do subitem 11.2 a CONTRATADA devera apresentar
documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liquidacao.

11.2.3. Os pregos de tabela de cada insercao e os descontos negociados, de que trata o
art. 15 da Lei n® 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pela Comissdao Executora do
contrato, por ocasido da andlise das faturas apresentadas pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.
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11.3. O pagamento das despesas sera feito de acordo com as Normas de
Planejamento, Orcamento, Financas, Patrimonio e Contabilidade do Distrito Federal, previstas
no Decreto n° 32.598, de 15 de dezembro de 2010, em até 60 (sessenta) dias corridos apds a
apresentagdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4. No tocante a veiculagao, além do previsto no subitem 11.2, a CONTRATADA fica
obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I- Revista: exemplar original;

II - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacGes

sobre periodo ou data de circulacdo, nome do Jornal e praga;

III- demais meios: relatério de checagem de veiculacgdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de
fazé-lo.

11.4.1. Todos os comprovantes também devem ser apresentados em formato digital, em
DVD ou CD.
11.4.2. Nos casos em que restar demonstrada, a impossibilidade de obter o relatério de

checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

I- TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiagao e similares) e declaracdo de execugdo,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagdo;

a) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo
ou insercao ou irradiacao e similares) em que figure a declaragao prevista no inciso I deste
subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressdo eletrOnica ou a
carimbo, desde que essa declaracao seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha
todas as informacdes previstas no inciso I deste subitem.

b) como alternava ao conjunto de documentos previstos no inciso I deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e
horério da veiculacdo.

II - Midia Exterior:

a) Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da campanha,
datado e assinado, acompanhado de declaracdao de execucao, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial € CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracdo;

b) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa que veiculou
a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculagdo,
quantidade de insercbes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo;

c) Carro de Som: relatdrio de veiculacdo fornecido pela empresa que veiculou a pega,
com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que
comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracao de execugao, sob
as penas do artigo 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo;

III- Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegcas,
com o print da tela, acompanhado de declaracdo de execugao, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial € CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracdo.

11.4.3. Para as veiculacdes em blogs e sites comunitarios, a CONTRATADA devera
apresentar relatério de exibicdo fornecido por empresa de AdServer.

11.4.3.1. A empresa de AdServer devera ser contratada pela CONTRATANTE.
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11.4.3.2.  Caso seja demonstrada a impossibilidade de contratacdo de empresa de Adserver
pela CONTRATANTE, esta deverd ser realizada pela CONTRATADA, sem Onus para a
CONTRATANTE.

11.4.3.3. Na hipdtese do item 11.4.3.2, a CONTRATANTE devera aprovar a metodologia
utilizada pela empresa de Adserver a ser contratada.

11.4.4. As formas de comprovacao de veiculagdo em midias nao previstas nos incisos I,
II e III do subitem 11.4.2 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da
aprovacdo do respectivo Plano de Midia.

11.4.5. Novos formatos de comprovacdo, em observancia a constante modernizagao dos
veiculos de comunicagdo, principalmente os que se utilizam das novas tecnologias, poderdo
ser incluidos ou alterados, mediante aprovacdo do Comité de Governanca e Gestao Estratégica
da DICOM, através de Ato proprio, o qual devera ser comunicado formalmente as
CONTRATADAS.

11.5. Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacdo de
regularidade da contratada, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores-SICAF e no sitio do Tribunal Superior do Trabalho. Se a
Contratada cadastrada no SICAF estiver com a documentacdo obrigatdria vencida, devera
apresentar ao Contratante Certificado de Regularidade do Fundo de Garantia por Tempo de
Servico — FGTS, fornecido pela CEF — Caixa Econdmica Federal, devidamente atualizado (Lei
n.0 8.036/90), prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da Certiddo Conjunta
de Débitos relativos aos Tributos Federais, inclusive contribuicdes previdenciarias, e a Divida
Ativa da Unido, expedida pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal do Brasil
(Portaria Conjunta RFB/PGFN n© 1.751/2014); Certiddao de Regularidade com a Fazenda do
Distrito Federal e Certidao de regularidade relativa a débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacdo de certiddo negativa, em plena validade, que podera ser

obtida no site www.tst.jus.br/certidao.

11.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.

11.6.1. Na hipétese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como ndo
apresentada, para fins de atendimento das condicdes contratuais.

11.7. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da
CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base
na variacdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IPCA-IBGE).

11.7.1. A CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes
do contrato.

11.8. A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo
instituicdes financeiras.

11.9. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados
pela CONTRATADA em até 5 (cinco) dias Uteis apds o recebimento da ordem bancéria da
CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

11.9.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e
encaminhard relatério até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.9.1.1.  Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e os
relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e
nome do favorecido.

11.9.2. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a ndo justificativa
formal para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da liquidacdo
das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.9.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.10. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou
superveniente, referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

12. CONDICOES DE EXECUCAO
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12.1. Cada contratada centralizara o comando do servico de publicidade prestado a seu
respectivo contratante no Distrito Federal, onde, para esse fim, mantera sede, escritorio ou
sucursal. A seu juizo, as contratadas poderdo utilizar-se de suas matrizes ou de seus
representantes em outros Estados para servicos de criacdo e de producao ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condigBes previamente acordadas.

12.2. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura dos
respectivos contratos, cada contratada devera comprovar que possui, no Distrito Federal,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem
prestados ao respectivo contratante, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 2 (dois) na area de atendimento;

b) 1 (um) na area de planejamento;

c) 1 (uma) dupla na area de criagao;

d) 2 (dois) nas areas de producao impressa, eletrénica e de design/computacao grafica;
e) 2 (dois) na area de midia.

12.3. Durante a execugdo do contrato fica vedado o uso de contetdo discriminatorio

contra a mulher, que incentive a violéncia ou que exponha a mulher a constrangimento;
homofdbico ou qualquer outro que represente qualquer tipo de discriminacdo, especialmente
voltados contra minorias em condigOes de vulnerabilidade, sob pena de rescisao do contrato e
aplicacdo de multa, sem prejuizo de outras sangbes cabiveis, nos termos do que dispde a Lei
5.448/2015, regulamentada pelo Decreto Distrital 38.365/2017. (Parecer 57/2018 -
PRCON/PGDF).

12.4. A Contratada se obriga a implementar, caso ainda nao tenha, o Programa de
Integridade da Empresa, nos termos da Lei Distrital 6.112/2018.
12.4.1. O Programa de Integridade consiste no ambito de uma pessoa juridica, no

conjunto de mecanismos e procedimentos internos de integridade, auditoria, controle e
incentivo a denuncia de irregularidades e na aplicacdo efetiva de codigos de ética e de
conduta, politicas e diretrizes com o objetivo de detectar e sanar desvios, fraudes,
irregularidades e atos ilicitos praticados contra a Administracdo Publica do Distrito Federal.

12.5. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigao, as
condigdes estabelecidas no Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas
respectivas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta
concorréncia.

12.6. A contratada deve adotar, na execucdo dos servicos, boas préticas de
sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de
redugao da poluigao, conforme disposto no artigo 3° da Lei n°® 8.666/1993, regulamentada
pelo Decreto Federal n© 7.746/2012 e Lei Distrital 4.770/2012.

12.7. O Prazo de Execugdo dos servigos devera ser estabelecido de acordo com cada
Demanda de Comunicacdo, no momento em que o briefing de campanha for encaminhado,
ficando as Contratadas na obrigacao de cumpri-lo.

12.7.1. No caso da impossibilidade de execucdo da demanda de comunicagao no prazo
estabelecido no briefing, as Contratadas deverdo apresentar justificativa formal que devera ser
encaminhada ao Setor Demandante.

12.8. O Cronograma de Execugao é objeto do Plano de Comunicagdo Anual elaborado
pela Diretoria de Comunicagdo ao inicio de cada exercicio.

12.9. O acompanhamento da execucdo, tanto quanto a gestao contratual fica a cargo
da chefia da Divisdo de Publicidade Institucional.

12.10. Os servicos serdao solicitados a contratada de modo a garantir que o valor
efetivamente realizado por ela, na vigéncia inicial de 12 (doze) meses deste contrato e
possiveis prorrogagdes, ndo seja inferior a 25% (vinte e cinco por cento) e nem superior a
40% (quarenta por cento) do total executado pelas 03 (trés) agéncias contratadas como
resultado da concorréncia que deu origem a este ajuste.

13. DA CLASSIFICACAO DOS SERVICOS E FORMA DE SELECAO DO
FORNECEDOR
13.1. Trata-se de servico de natureza predominantemente intelectual, de carater

continuado e sem fornecimento de mdo de obra em regime de dedicacdo exclusiva, a ser
contratado mediante licitagdo, na modalidade concorréncia, do tipo melhor técnica.

13.2. A prestacdo dos servigos ndo gera vinculo empregaticio entre os empregados da
CONTRATADA e a Administracgo CONTRATANTE, vedando-se qualquer relacao entre estes
que caracterize pessoalidade e subordinacado direta.

14. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
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14.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitagao
acondicionada nos Invélucros n® 1, n°® 2 e n° 3.

INVOLUCRO N° 1

14.2. No Invélucro n® 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 16.2 e 16.3.

14.2.1. S6 serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela DICOM-
CLDF.

14.2.2. O (s) involucro(s) padronizado(s) devera(ao) ser retirado(s) pela(s)
interessada(s) de (dias e horarios), na DICOM/CLDF - Praga Municipal, Quadra 2, Lote 5, Zona
Civico-Administrativa, 5° andar, Sala 5.37, Brasilia-DF, devendo realizar o agendamento pelo
telefone 0xx(61) 3348.8650 e pelo e-mail cpl@dcl.df.gov.br. O invélucro n.° 1 estard a
disposicdo dos interessados até as 17:30h do dia anterior a abertura desta Concorréncia.

14.2.3. O Invodlucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

14.2.4. Para preservar — até a abertura do Involucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria
do(s) Plano(s) de Comunicagao Publicitaria, o(s) Invdlucro(s) n® 1 ndo podera (3o):

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da
licitante;

C) estar danificado(s) ou deformado(s) pelas pecas, material e ou demais documentos

nele acondicionados de modo a possibilitar(em) a identificacdo da licitante.
INVOLUCRO No 2

14.3. No Invdlucro n® 2 deverd (do) estar acondicionado(s) o(s) Plano(s) de
Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 16.4.

14.3.1. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

INVOLUCRO N° 2

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N© XX/2022-DICOM/CLDF

14.3.2. O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as
informagOes de que trata, até sua abertura.

14.3.2.1. O Invdlucro n® 2 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n° 2.

INVOLUCRO N° 3

14.4. O Invélucro n° 3 devera conter a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam os subitens 16.5 a 16.10.

14.4.1. O Invélucro n° 3 devera ser entregue, e estar fechado e rubricado no fecho, com
a seguinte identificacdo:

INVOLUCRO N° 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N© XX/2022-DICOM/CLDF
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14.4.2. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as
informagOes de que trata, até sua abertura.

14.4.3. O Invdlucro n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N3o Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n° 2.

15. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO

15.1. A Proposta de Preco devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitacdo
acondicionada no Invdlucro n° 4.

INVOLUCRO N° 4

15.2. O Invédlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

INVOLUCRO N© 4

PROPOSTA DE PREGO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N© XX/2022-DICOM/CLDF

15.3. O Invdlucro n° 4 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste de qualquer do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro
no 2,

16. APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

16.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

Plano de Comunicagao Publicitaria Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

16.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA

16.2. Cada Plano de Comunicagdo Publicitéria — Via Ndo Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:

I- em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

II - capa (em branco) e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

III- conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao
retrato;

IV -  espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

V- titulos, intertitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI-  espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e

intertitulos e entre paragrafos;
VII - alinhamento justificado do texto;

VIII - texto e numeragao de paginas em fonte ‘arial’, cor 'automatico', tamanho ‘12 pontos),
observado o disposto nos subitens 16.2.1, 16.2.2 € 16.2.3;
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IX - numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, localizada no centro do rodapé da pagina.

X- sem identificacao da licitante.

16.2.1. As especificagdes do subitem 16.2 ndo se aplicam as pegas e material de que
trata a alinea ‘b’ do subitem 16.3.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 16.3.3.3.5.

16.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderdo ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial

cor 'automatico', tamanho ‘10 pontos’;

C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
16.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

16.2.2.1.  As especificacbes do subitem 16.2 aplicam-se a indicacao prevista no subitem
16.3.3.2

16.2.3. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
N&o Midia poderao:

I- ser editados em cores;

II - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
IIT - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

IV -  ser apresentados em papel A3 dobrado.

16.2.3.1.  As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser apresentadas na orientagdo paisagem.

16.2.4. Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdao apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 16.2.

16.2.4.1.  Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 16.2.2.

16.2.5. O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nado Identificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacao de
sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

16.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria e da
relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 16.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 8
(oito) pdginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

16.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao
nimero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘c’
do subitem 16.2.4, no subitem 16.2.4.1.

16.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo
implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria.

16.2.9. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia. Nao
ha necessidade de lancar nessas paginas os subitens deste Edital a que correspondem o
quesito e seus subquesitos nem os textos expressos nesses subitens.

16.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 16.2, no que couber.

16.3. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia, deverd ser elaborado com base no Briefing (Anexo I),
observadas as seguintes disposicoes:

16.3.1. Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicagdo publicitdria da DICOM-CLDF para solucionar o desafio de comunicacdo, sua
compreensao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicagdo
expresso no Briefing;

16.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: apresentacdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para solucionar o desafio de comunicagao e alcancar os objetivos de
comunicagao expressos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacgdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;
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b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

16.3.3. Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposigoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a
execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem
16.3.2, com comentarios sobre cada peca e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e
ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo
do desafio de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

16.3.3.1.  Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 16.3.3 estdo circunscritos a
especificacao de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas esperadas de cada
peca e ou material.

16.3.3.2.  Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas e/ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente], conforme estabelecido na alinea ‘b’ do
subitem 16.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 16.3.3.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem
16.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados
como exemplos e outro para o restante.

16.3.3.3.  Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 16.3.3:

a) estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:
b1) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protoétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

C) s6 serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

16.3.3.3.1. Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locucdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

16.3.3.3.2. Os storyboards animados ou animatics e os protdtipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em DVD ou CD, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente
utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

16.3.3.3.3. Os protétipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

16.3.3.3.4. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que nao prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e/ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 16.2.4.1. Pegas que ndo se ajustem as dimensoes
do Invdlucro n° 1 podem ser dobradas.

16.3.3.3.5. Cada peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, anlncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 16.3.3.

16.3.3.4. Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente] até o
limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 16.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variacdes de formato serdao consideradas como novas pegas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
9] pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal e de

painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de
fingers — entre outros), sera considerada uma peca se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma pega;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdao considerados duas
pegas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas por

animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma pega.

16.3.3.4.1. Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem
16.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

16.3.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:
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a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida
e em funcdo das verbas referenciais indicadas no Briefing, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicio em que a licitante identificara todas as pegas e/ou
material destinados a veiculagao, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas.

16.3.4.1.  Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 16.3.3 deverdo constar dessa simulagado.

16.3.4.2. Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuigao das pegas e/ou material;

b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgagao;

C) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na execucdo técnica
de cada peca destinada a veiculos de divulgacdo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou material
de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e/ou

material de ndo midia.
16.3.4.3.  Nessa simulacdo:

a) os precos das insercoes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) devera ser observado o disposto no § 9 do art. 149 da Lei Organica do Distrito
Federal;

9] ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

16.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e/ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada,
com a identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

16.5. A licitante devera apresentar os documentos e informacGes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4,
em fonte ‘arial, tamanho ‘12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

16.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 16.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.
16.5.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem

16.5 ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Invdlucro n© 2.

16.5.3. N3o ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao da Capacidade de
Atendimento.

16.6. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacao
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do inicio de atendimento de cada um deies;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, producdo
de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

C) as instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao para a
execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminacdo dos prazos a serem praticados, em
condigBes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de
plano de midia;

e) a discriminacdo das informagbes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a
disposicao do respectivo contratante, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

16.7. A licitante devera apresentar os documentos, informagoes, pegas e material que
constituem o Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte ‘arial}, tamanho ‘12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

16.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 16.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

16.7.2. Os documentos e informages e o caderno especifico mencionados no item
16.7 nao poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n© 2.

16.7.3. N3o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertdrio.

16.8. O Repertorio sera constituido de pecas e/ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

16.8.1. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposi¢do ou distribuicdo.

16.8.1.1.  As pegas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos,
preferencialmente, a partir de 2018.

16.8.1.2.  As pecas eletr6nicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 16.7
ou ser apresentadas soltas.

16.8.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
16.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensOes
originais.

16.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

16.8.1.4.  Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
16.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pegas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples
em relagdo a pontuacdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 17.3.1.

16.8.2. Para cada peca efou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop6s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de produgao, periodo de veiculagdo, exposicao e ou distribuicao e, no caso
de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

16.8.3. As pecas e/ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

16.9. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem 0 uso
de cores, em papel A4, em fonte ‘arial, tamanho ‘12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por
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quém detenha bodéres de rebresentagso-da Iicitanté, na forma de seus atos constituti\)os,
devidamente identificado.

16.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 16.9
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
16.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

16.9.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Invdlucro n° 2,

16.10. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solucdes
bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes.

16.10.1. As propostas de que trata o subitem 16.10 devem ter sido implementadas,
preferencialmente, a partir de 2018.

16.10.2. Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito,
sera equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista na alinea ‘d’ do subitem 17.3.1.

16.10.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes.

16.10.3.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o
nome e o cargo ou funcao do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas
pelo autor do referendo.

16.10.4. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e/ou material, independentemente
do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada relato. Se incluidas:

I- as pegcas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 16.9 ou ser apresentadas soltas;

II - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 16.9, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser
indicadas suas dimens0es originais;

III- para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propuseram a resolver.

16.10.4.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderdao ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

16.10.5. As pecas e/ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

17. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

17.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condigGes estabelecidas neste Projeto Basico e em seus anexos.

17.2. Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

17.2.1. Plano de Comunicagao Publicitaria

17.2.1.1.  Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das fung0es e do papel da DICOM-CLDF nos contextos social, politico e econémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da DICOM-CLDF com seus
publicos;

c) das caracteristicas da DICOM-CLDF e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicagdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo;

e) do desafio de comunicacao previsto no Briefing, a ser enfrentado pela DICOM-CLDF;
f) das necessidades de comunicacao da DICOM-CLDF para solucionar esse desafio.
17.2.1.2.  Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos ao desafio de comunicacao
expresso no Briefing;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao da
DICOM-CLDF com seus publicos;

d) a adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta

92



péra a solugéo'do'desaﬁo de cbmunicagéo previsto no Briefing;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a DICOM-CLDF, o contexto no qual
se insere, o desafio de comunicagao, seus publicos e os objetivos de comunicagdo previstos no
Briefing.

g) coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel;

h) elaboragao do conceito e definicao da estratégia em respeito ao carater institucional da
comunicacdo pretendida.

17.2.1.3. Ideia Criativa

a) sua adequacao ao desafio de comunicagao previsto no Briefing;

b) sua adequagao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;

C) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacbes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da DICOM-CLDF e a sua insercdo nos contextos social,
politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pegas e/ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pegas e/ou do material;

)] a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e aos

publicos propostos.
17.2.1.4.  Estratégia de Midia e Nao Midia

a) 0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de publico
prioritrios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

C) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em
relacao as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicagao préprios da DICOM-CLDF;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e/ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

17.2.2. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificagdes e das quantificacGes desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitaria da DICOM-CLDF;

d) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a

disposicao da execucdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o respectivo contratante e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da DICOM-CLDF, sem Onus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

17.2.3. Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao desafio que a licitante se propds a resolver;
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material;

c) a clareza da exposicao das informacdes prestadas;

17.2.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugao;



c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo logica da exposicdo.

17.3.

17.3.1.

A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir:

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

al) Raciocinio Basico: 15(quinze)

a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 20 (vinte e cinco)
a3) Ideia Criativa: 20 (vinte)
a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez)
b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
) Repertorio: 10 (dez)

d) Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagdo: 10 (dez)

17.3.2.

Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes critérios em cada quesito ou subquesito:

TABELA DE VALORES DOS QUESITOS E SUBQUESITOS

QUESITO

Subquesito

Pontuacao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

Bloco

Subquesito:
Raciocinio
Basico (A)

15

Al) das fungbes e do papel da
DICOM-CLDF nos contextos social,
politico e econdmico;

2,5

A2) da natureza, da extensao e da
qualidade das relagdes da DICOM-
CLDF com seus publicos;

2,5

A3) das caracteristicas da DICOM-
CLDF e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao
publicitaria;

2,5

A4) sobre a natureza e a extensao do
objeto da licitacdo;

2,5

A5) do desafio de comunicacdo
previsto no Briefing, a ser enfrentado
pela DICOM-CLDF;

2,5

A6) das necessidades de comunicacdo
da DICOM-CLDF para solucionar esse
desafio.

2,5

15

Subquesito:
Estratégia de
Comunicacao
publicitaria

(B)

20

B1) a adequacdo do partido tematico
e do conceito propostos ao desafio de
comunicacdo expresso no Briefing

2,5

B2) a consisténcia légica e a
pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito proposto;

2,5

B3) a riqueza de desdobramentos
positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da DICOM-CLDF com
seus publicos;

2,5

B4) a adequacdao e a exequibilidade
da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solugao
do desafio de comunicacdo previsto
no Briefing;

2,5

B5) a consisténcia légica e a
pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia
de comunicacdo publicitaria proposta;

2,5

B6) a capacidade de articular os
conhecimentos sobre a DICOM-CLDF,
0 contexto no qual se insere, o
desafio de comunicacdo, seus
publicos e o0s objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing.

2,5

B7) coeréncia entre as acOes

20
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propostas e a verba disponivel

2,2

B8) elaboragdgo do conceito e
definicdo da estratégia em respeito ao
carater institucional da comunicacao
pretendida.

2,5

Subquesito:
Ideia Criativa

©

20

C1) adequacdo ao desafio e a
estratégia de comunicacdo previsto
no Briefing;

2,5

C2) sua adequacao a estratégia de
comunicacdo publicitaria sugerida

2,5

C3) originalidade e criatividade.

2,5

C4) clareza da linguagem e
adequacdo do vocabulario.

2,5

C5) inovacao das propostas de
linguagem e comunicabilidade.

2,5

C6) exequibilidade das pegas/material
apresentados.

2,5

C7) qualidade artistica e técnica das
apresentagoes.

2,5

C8) extensdio e variedade de
conteldo subjetivo de qualidade
(multiplas interpretagbes favoraveis
da ideia)

2,5

20

Subquesito:

Estratégia de
Midia e Nao
Midia (D)

10

D1) capacidade de sustentagdo da
campanha (consisténcia do plano em
relacao ao publico- alvo).

2,5

D2) conhecimento e andlise dos
habitos de consumo do publico-alvo e
dos temas abordados.

2,5

D3) coeréncia entre as acbes e os
custos implicados (ex.: custo por
mil).

2,5

D4) metodologia de afericdo de
resultados da campanha (ex.: custos
de producdao x gasto de verba de
midia).

2,5

Quesito: Capacidade de
Atendimento (E)

15

E1l) porte, tradicdo e diversificacao
dos clientes atuais da licitante

2,5

E2) conceito e abrangéncia dos
produtos e servigos de seus clientes
no_mercado

2,5

E3) habilidade técnica da equipe e
sua adequacdo as necessidades de
comunicacdo da DICOM-CLDF

2,5

E4) experiéncia em desenvolvimento
de campanhas de carater educativo,
informativo ou de orientacdo social

2,5

E5) estrutura apresentada para
estabelecer parceria técnica,
operacional, gerencial e de
acompanhamento da execucao
contratual com DICOM-CLDF

2,5

E6) recursos para avaliacgaio de
resultados, informagdes de marketing
e comunicacdo das pesquisas de
audiéncia e auditoria.

2,5

15

Quesito: Repertorio (F)

10

F1) qualidade das propostas de
solugdes para resolucao do desafio de
comunicagdo.

2,5

F2) qualidade artistica e técnica das
apresentacoes.

2,5

F3) originalidade do conjunto de
elementos do projeto técnico e do
material apresentado.

2,5

F4) criatividade do conjunto de
elementos do projeto técnico e do
material apresentado

2,5

10
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G1) consisténcia l6gica da
argumentacao.

G2) qualidade do planejamento e
adequacdo ao desafio de|2,5
comunicacdo.

G3) relevancia dos resultados
apresentados

G4) consisténcia das relacdes de
causa e efeito entre problema e|2,5
solugdo

2,5

Quesito: Relatos de
Solucdo de Problemas de|10
Comunicacdo (G)

10
2,5

17.3.2.1. Para obtencdo das notas sera utilizada a pontuacdo dos quesitos e subquesitos,
cuja correspondéncia deve respeitar os blocos descritos na tabela de valores dos quesitos e
subquesitos prevista no subitem 17.3.2.

17.3.2.2. A nota devera apresentar uma casa decimal, utilizando-se o arredondamento das
casas seguintes por emprego de um algarismo significativo; ou seja: valores menores do que
5 (cinco) ndo alteram a casa decimal. Valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa
decimal em mais de uma unidade.

17.3.2.3. Para efeito de afericao da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissao Técnica utilizardo como pontuacdo 6 (seis) niveis de notas, de acordo com a
seguinte escala: 0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 1,0 (médio inferior); 1,5 (médio); 2,0 (médio
superior); 2,5 (superior).

17.3.3. A pontuacao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

17.3.3.1. A Subcomissdo Técnica reavaliarda a pontuagdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Projeto Basico.

17.3.3.2. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida
a0 quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

17.3.3.3. A pontuacdo final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma
dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de
atendimento; Repertorio; e Relatos de solugdes de Problemas de comunicagao.

17.3.4. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas.

17.4. Sera desclassificada a Proposta que:

a) nao atender as exigéncias do presente Projeto Basico e de seus anexos;

b) nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

C) ndo obtiver pontuacdao em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 17.2.1.1a17.2.1.4e17.2.2. a 17.2.4.

17.5. Se houver empate entre as licitantes mais bem classificadas nesta fase, serdo

assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 17.2.1, 17.2.2, 17.2.3 e 17.2.4.

17.6. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, em sessdo publica.

18. APRESENTACAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA DE PREGCO

18.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas

numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 18.2 e 18.3;

C) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 18.2 e 18.3, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

18.2. A licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, a ser
elaborada apenas com as informagdes constantes do Anexo II.

18.3. A licitante devera elaborar Declaracdo na qual:
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a) Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo contratante:

al) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente
ajustado;

a2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a
pecas, em relacdo ao valor original da cessao desses direitos, na reutilizacdo das pecas por
periodo igual ao inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociacoes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for
0 caso, transferindo ao Contratante as vantagens obtidas.

c) informara estar ciente e de acordo com as disposicoes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na minuta de contrato.

18.4. Os pregos propostos serdao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteragao,
sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

18.5. O prazo de validade da Proposta de Precos deverd ser de, no minimo, 60
(sessenta) dias corridos, contados de sua apresentacao.

19. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGO

19.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas

Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condicOGes estabelecidas neste Projeto
Basico e em seus anexos.

19.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

19.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o
Anexo II, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 19, da Lei n° 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 65% (sessenta e cinco por cento) em relacdo aos pregos previstos
na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geracdo de conhecimento pertinentes
a execucdo do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos
de servigos especializados prestados por fornecedores, e referentes a producao e a execugdo
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

19.3.1. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissdo Especial de Licitagdo considerard o preco por extenso.

19.3.2. A nota da Proposta de Pregos sera apurada conforme a metodologia a seguir:
19.3.3. A Comissao Especial de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser

valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto / Honordrio Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea ‘a’

do subitem 19.3 P1 = 1 x Desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servicos previstos P2=3x(3-

na alinea ‘b’ do subitem 19.3 Honorarios)
Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servicos previstos P3=3x(3-
na alinea ‘c’ do subitem 19.3 Honorarios)
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos previstos P4=5x(5-
na alinea ‘d’ do subitem 19.3 Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e *honorarios’ serdo
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, sem o simbolo ‘%",

19.3.3.1. A nota de cada Proposta de Pregos correspondera a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 19.3.3, como segue: P = P1 +
P2 + P3 + P4.




19.3.3.1.1. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de
menor prego.

19.3.3.1.2. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que
apresentar, sucessivamente:

a) 0 maior percentual de desconto sobre o que se refere o item “a” do subquesito 19.3;

b) o menor percentual de honorarios incidente sobre o que se refere o item “b” do
subquesito 19.3.

19.3.3.1.3. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em sessao publica.
20. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

20.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Preco desta concorréncia sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei n® 8.666/1993 para o tipo Melhor Técnica nos
termos dos itens 17 e 19 retro.

20.2. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as 3 (trés)
licitantes mais bem-classificadas, no julgamento da Proposta Técnica — observado o disposto
nos subitens 17.5 e 17.6 deste Projeto Basico — e que tiverem apresentado a proposta de
menor prego ou que concordarem em praticar 0 menor preco entre as Propostas de Pregos
apresentadas pelas licitantes classificadas.

21. RECEBIMENTO E CRITERIO DE ACEITACAO DO OBJETO

21.1. A Camara Legislativa do Distrito Federal, por meio da Chefia da Divisdo de
Publicidade Institucional, ou por servidor(a) por ela designado(a), sera responsavel por
fiscalizar e notificar a contratada sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a
ser encontradas na execucao dos servicos.

21.2. A fiscalizagdo dos servicos pela Divisdo de Publicidade Institucional ndo
desobriga a contratada de sua responsabilidade quanto a sua perfeita execugdo, sendo que a
acao ou a omissao total ou parcial dos atos da fiscalizacdo por parte da DPI, ndo eximird a
contratada da total responsabilidade dos servigos ora contratados.

21.3. A n3o aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, nao implicara a dilagcdo
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da DPI.

21.4. A contratada adotard as providéncias necessarias para que qualquer servigo,
considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, a suas expensas e
nos prazos estipulados pela fiscalizaggo.

21.5. A contratada permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a
documentagdo pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as observagdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizaggo.

21.6. A DPI reserva-se ao direito de rejeitar, no todo ou em parte, qualquer servigo
executado equivocadamente ou em desacordo com as orientacdes passadas.

21.6.1. Plano de Comunicagao Publicitaria

21.6.1.1.  Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das fung0es e do papel da DICOM-CLDF nos contextos, social, politico, e econémico;
b) da natureza, da extensao e da qualidade das relagdbes da DICOM-CLDF com seus
publicos;

C) das caracteristicas da DICOM-CLDF e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicagdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo;

e) do desafio de comunicagdo previsto no Briefing, a ser enfrentado pela DICOM-CLDF;
f) das necessidades de comunicacao da DICOM-CLDF para solucionar esse desafio.
21.6.1.2.  Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos ao desafio de comunicacdo
expresso no Briefing;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

C) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao da
DICOM-CLDF com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta

para a solucao do desafio de comunicacao previsto no Briefing;

e) a consisténcia légica e a permanéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;
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f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a DICOM-CLDF, o contexto no qual
se insere, o desafio de comunicagdo, seus publicos e os objetivos de comunicagao previstos no
Briefing.

21.6.1.3. Ideia Criativa

a) sua adequacao ao desafio de comunicagao previsto no Briefing;

b) sua adequagao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;

C) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que os constroem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua permanéncia as atividades da DICOM-CLDF e a sua insercdo nos contextos social,
politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pegas e ou material apresentados;

)] a exequibilidade das pegas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos

publicos propostos.
21.6.1.4.  Estratégia de Midia e Nao Midia :

a) 0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) a permanéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicagao préprios da DICOM-CLDF;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

22. CRITERIOS DE ACEITABILIDADE DA PROPOSTA

22.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas

Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e
€m Seus anexos.

22.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pregos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

22.3. As propostas de preco serdo apresentadas sob os seguintes critérios:

a) desconto, a ser concedido ao Contratante, sobre os custos internos dos servigos

executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal;

b) honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a
execucdo do contrato;

c) honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: % ( por cento);

d) honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica de pega
e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:

22.4. Entre os quesitos a serem valorados nao sera aceitos:

a) desconto inferior a 65% (sessenta e cinco por cento) em relagdo aos pregos previstos
na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes
a execucdo do contrato;
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C) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagao e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos
de servigos especializados prestados por fornecedores, e referentes a producao e a execucdo
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

22.5. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissdo Especial de Licitagdo considerara o prego por extenso.

23. FUNDAMENTAGAO LEGAL

23.1. Esta licitacdo esta sob a égide da Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010,

mediante a aplicagao, de forma complementar, das Leis Federais n® 4.680, de 18.06.65, e n°
8.666, de 21.06.93 e alteragbes posteriores, Lei Distrital n® 3.184, de 29 de agosto de 2003,
e Decreto Distrital n.° 36.451/2015 e alteragOes posteriores.

24. DISPOSICOES GERAIS

24.1. O contrato sera executado de forma indireta, sob a égide da Lei n® 12.232, de
29 de abril de 2010, mediante a aplicacao, de forma complementar, das Leis Federais n°
4.680, de 18 de junho de 1965, e n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e alteragdes posteriores,
e Lei Distrital n© 3.184, de 29 de agosto de 2003, e alteracdes posteriores

24.2. A CONTRATADA guiar-se-d pelo Coédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de
acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

24.3. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato do contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario da Cémara Legislativa e no Diario Oficial do Distrito
Federal, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n°
8.666/1993.

24.4. Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.

24.5. Sdo assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cdédigo de Defesa do Consumidor).
24.6. A omissdo ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das

disposicbes do contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novacado
ou rendncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avengado.

24.7. As informagOes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores
de servigos especializados e de veiculos de divulgacdo, serdo disponibilizadas no sitio da
CONTRATANTE e no Portal da Transparéncia na internet, em local especifico para esse fim,
garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

24.7.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo
de servico de fornecedores e de cada meio de divulgagao.
25. ANEXOS

CONCORRENCIA N.0 XX/2022 - DICOM/CLDF
ANEXO I - BRIEFING

INFORMAGOES GERAIS

Somente apods 30 anos desde a sua inauguracdo, Brasilia pdde exercer sua autonomia
politica de forma integral, por forca da promulgacdo da Constituicio Federal de 1988, que
estabeleceu:

Art. 32. O Distrito Federal, vedada sua divisio em Municipios, reger-se-a por lei
organica, votada em dois turnos com intersticio minimo de dez dias, e aprovada por dois
tercos da Camara Legislativa, que a promulgara, atendidos os principios estabelecidos nesta
Constituicao.

Desse modo, em 1990, o Distrito Federal péde escolher pelo voto direto os seus
representantes e em 1° de janeiro de 1991, a Camara Legislativa foi instalada no Distrito
Federal. Foi nesta data que, pela primeira vez, 24 Deputados Distritais tomaram posse.

As sessbes ocorrem ordinariamente de 1° de fevereiro a 30 de iunho e de 1° de
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agosto a 15 de dezembro e, extraordinariamente, nos casos previstos na Lei Organica. O
Poder Legislativo é exercido no Distrito Federal pela Cémara Legislativa, composta por
Deputados Distritais, representantes do povo, eleitos e investidos na forma da legislacdo
federal, e organizada em o¢rgdos (Mesa Diretora, Corregedoria, Ouvidoria, Comissdo
Representativa, Comissoes Tematicas e Procuradoria Especial da Mulher, dentre outros).

Compete a Camara Legislativa do Distrito Federal propor e aprovar leis, emendar a Lei
Organica, promulgar leis nos casos de siléncio do Governador, expedir decretos legislativos e
resolugdes, além de apreciar vetos. Compete, ainda, fiscalizar e controlar os atos do Poder
Executivo, incluidos os da administragao indireta, contando, para tanto, com o auxilio do
Tribunal de Contas do DF.

Como o Distrito Federal absorve as fungdes de estado e de municipio, sua Casa
Legislativa atua como um misto de Assembleia Estadual e Camara Municipal. Nesse cenario, a
comunicacdo da Cémara Legislativa do Distrito Federal exerce um importante papel de
interlocucdo entre os desejos e necessidades da populagdo do DF e todo o processo de criacao
e aprovacao de leis desta unidade da federacao.

A Diretoria de Comunicacdo Social (DICOM), vinculada a Vice-Presidéncia da Casa, é o
setor responsavel por coordenar as agdes de comunicacdo nas areas de jornalismo, relagdes
publicas e publicidade, contemplando também o planejamento e a execucdo das acbes da TV
Distrital. Para isso, suas acdes devem obedecer a critérios de sobriedade e transparéncia,
eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos, estabelecendo e supervisionando a
adequacdo das diversas mensagens para os publicos.

A COMUNICAGAO DA CAMARA LEGISLATIVA COMO INSTRUMENTO
SOCIAL

A Comunicagdo da Camara Legislativa do Distrito Federal é uma ferramenta de
fundamental importancia para a ampliacdo do debate pulblico, onde se estabelece um
instrumento de abertura para a discussdo e a possibilidade de dar voz as multiplas faces da
sociedade.

As novas tecnologias da informagdao, com o fortalecimento das midias sociais na
internet, ampliam ainda mais esse espago, em que se quebra o paradigma da comunicacao
como simples fluxo informacional entre emissor ativo e receptor passivo, passando todos os
atores sociais a serem emissores e receptores comunicacionais, onde a gestdao de comunicagao
encontra-se no lugar de intermediar e direcionar o fluxo desta comunicacgo.

Esse fluxo de informagdo segue um planejamento de comunicacdo que deve ser
enderecado a todos os publicos. A informagdo constitui o canal por meio do qual a Casa
presta contas a sociedade a respeito do trabalho realizado. Além disso, a Camara Legislativa
também deve participar de esforcos de difusdo de temas sociais e de utilidade publica, abrindo
didlogo sobre questdes relevantes para a sociedade.

A politica de Comunicacdo Social da Camara Legislativa, por meio de acles
jornalisticas, de relagdes publicas e de publicidade e propaganda, é pautada por contemplar a
amplitude e a diversidade do universo a que se dirige. Para atingir esse objetivo, podem ser
utilizados os mais variados meios disponiveis, privilegiando critérios técnicos de afericdo de
audiéncia e alcance, para fazer da transparéncia a regra primordial pela qual as atividades
exercidas pelos deputados, no plenario e nas comissdes, sejam levadas ao publico externo.
Como todo o trabalho da Casa influi diretamente na vida da populacdo, as demandas por
informagdo exigem que a comunicacao seja uma necessidade a ser suprida com regularidade e
eficiéncia.

As acbes de publicidade e comunicagao social da Camara Legislativa do Distrito
Federal, estdo conceituadas com as seguintes espécies e conceitos:

a) — PUBLICIDADE LEGAL: destina-se a dar conhecimento dos balangos, atas, editais,
decisGes, avisos e outras informagdes da Camara Legislativa com o objetivo de atender a
prescricbes legais. Compete a DICOM elaborar as pecas de todos os atos legais produzidos
pela Camara Legislativa para serem publicados em veiculos de grande circulagao, conforme
legislacdo federal e distrital. O conteldo da publicidade legal sera fornecido a DICOM pelos
setores responsaveis, e ficara a cargo dessa diretoria 0 encaminhamento e acompanhamento
das informag0es para publicacao.

b) — PUBLICIDADE INSTITUCIONAL: divulga atos, acdes, programas, obras, servicos,
campanhas, metas e resultados da Camara Legislativa, com o objetivo de atender ao principio
da publicidade, de valorizar e fortalecer a Casa enquanto instituicao publica, de estimular a
participacdo da sociedade no debate, no controle e na formulacdo de politicas publicas para o
Distrito Federal.

c) — PUBLICIDADE DE UTILIDADE PUBLICA divulga direitos, produtos e servicos
colocados a disposicao dos cidadaos, a fim de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir
ou alertar a populacdo para adotar comportamentos que lhe tragam beneficios individuais ou
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coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida.

O foco da Comunicacdo Social da Camara Legislativa é a eficacia e a eficiéncia do
investimento publicitdrio. Esse objetivo é atingido por meio da priorizagdo de veiculos de
comunicacdo que tenham comprovado alcance junto a populagao, com a utilizacdo de critérios
técnicos de afericdo de audiéncia e retorno desse investimento. Podera ser utilizada, com a
devida justificativa e respeitando os critérios técnicos, a veiculacdo em veiculos que atinjam
publicos segmentados especificos.

Por fim, a Camara Legislativa do Distrito Federal foi criada com a funcdo primordial de
elaborar as leis para o desenvolvimento do DF, influenciando na melhoria da qualidade de
vida dos seus habitantes, assim como fiscalizar os atos e as acdes do Poder Executivo. E por
esse motivo que é necessario que a transparéncia seja uma caracteristica permanente em
todos os niveis comunicacionais.

DA COMUNICACAO NO PODER LEGISLATIVO

A Comunicacdo do Poder Legislativo reveste-se de uma particularidade que deve ser
observada desde sua concepgdo até o momento de escolha dos meios para sua divulgacao.

O Poder Executivo tem como objeto de sua comunicacdo elementos tangiveis e
visiveis, podendo, portanto, comunicar-se, de forma explicita, com o cidaddo mostrando
obras, acOes e beneficios reais e praticos para a populagao. Ja o Poder Legislativo tem como
objeto elementos com menos tangibilidade, mesmo que se revertam de forma concreta em
beneficios para a sociedade. Suas leis, acOes e projetos de iniciativa propria devem ser
perfeitamente compreendidos como fundamentais para defender e atender aos interesses da
populacao.

E fato que o Legislativo é o poder mais préximo & realidade do dia-a-dia do cidaddo e
portanto, assim deve ser entendido: como vetor de cidadania e essencial para melhoria de
vida dos grupos sociais em toda sua multiplicidade.

O fato de a Camara Legislativa do Distrito Federal ser composta por um corpo
multipartidario, com visGes muitas vezes divergentes, representa um grande desafio para sua
comunicacdo. Ao mesmo tempo em que deve ser absorvida como coesa e orientada em
sentido Unico, também deve ser agregadora e apta a abarcar em seu arcabouco a voz de toda
a diversidade social.

SITUACAO GERAL

As acdoes de Comunicacdo Social da Camara Legislativa do Distrito Federal sdo
realizadas para divulgar as atividades e a atuacdo do Poder Legislativo, bem como estimular a
populacdo a participar das tomadas de decisdao de interesse da sociedade brasiliense. A
participacdo popular é, afinal, um dos pilares da democracia. As acdes de comunicacdo social
apresentarao os avangos decorrentes do trabalho da Camara Legislativa, explicitando o carater
aberto e receptivo de uma verdadeira Casa do Povo. Por isso, torna-se necessaria uma
estratégia consistente e sélida, englobando os meios de comunicacdo internos (pagina na
internet, Didrio da Camara Legislativa, TV Distrital, jornal institucional, radio, entre outros) e
externos (emissoras de radio e de televisdao abertas e a cabo, jornais diarios e alternativos,
revistas, outdoors, blogs, portais, midias sociais na internet, entre outros).

Integra a estratégia de comunicagdo o apoio institucional e/ou financeiros da Camara
Legislativa, bem como a participacao da instituicdo em eventos culturais, para divulgar as
atividades do Poder Legislativo, na forma prevista na Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010,
que dispde sobre as normas gerais para licitagao e contratacdo pela Administracdo Publica de
servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de publicidade e propaganda.

A comunicagdo da Camara Legislativa do Distrito Federal é pautada pelo principio
constitucional da publicidade e do direito a informacdo da populacdo. E tem o objetivo de
divulgar, com transparéncia, os seus papéis, acoes e servicos colocados a disposicao dos
cidadaos, conforme preceitua o artigo 258 da LODF:

A comunicagdo é bem social a servigo da pessoa humana, da realizacdo integral de
suas potencialidades politicas e intelectuais, garantido o direito fundamental do cidaddo a
participar dos assuntos da comunicacdo como maiores interessados por Seus processos,
formas e contetdo.

SITUAGAO ESPECIFICA

Desde o inicio da atual legislatura, diversas foram as acdes no sentido de modernizar a
Camara Legislativa e consolidar a transparéncia como valor fundamental em todos os aspectos
da atuacdo legislativa. Entre as acOes estdo:
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Novo Portal CLDF

Em 2020, foi lancado o Novo Portal da Camara Legislativa do Distrito Federal, fruto de
um trabalho multidisciplinar em que buscou-se aprimorar a capacidade do cidadao em
interagir e conhecer em tempo real as acdes da CLDF, aplicando conceitos de navegabilidade,
responsividade e interagdo.

A nova arquitetura de informacao facilitou, por exemplo, o acesso ao trabalho das
Comissbes Tematicas - que agora contam com menu exclusivo - e aos perfis dos deputados,
que passam a ser exibidos com destaque na pagina principal. Documentos mais acessados,
tais como Ordem do Dia e Diario da Camara Legislativa, contam com links de acesso rapido.
Servigos como Ouvidoria, Portal SEI, e-Democracia, Portal Dados Abertos e a TV Distrital
estdo facilmente acessiveis. O novo portal permitiu maior interacdo com as redes sociais da
Casa. Além de trazer atalhos para os perfis da CLDF no Facebook, Instagram, Twitter,
YouTube e Flickr, as noticias produzidas podem ser compartilhadas direto do portal.

Implantagdo do Painel Eletronico e do Processo Legislativo Eletronico (PLE)

Foi inaugurado o Painel Eletronico de Votagdes que ampliou a transparéncia e
agilidade do trabalho legislativo. Entre as diversas funcionalidades, estdo os registros de votos
e registro de presencas e auséncias, que possibilita a conclusdo de processo de votacdo em
segundos, além de facilitar o acesso da populacdo a informagdo relativa aos trabalhos
legislativos da Casa.

O Sistema do Processo Legislativo Eletrénico (PLE) contribui para otimizar a gestao
dos procedimentos relativos a tramitacdo de proposigoes, totalmente em ambiente virtual.

Além da facilidade no acompanhamento, o cidaddo pode cadastrar e receber, pelo
smartphone, informagdes sobre a tramitacdo de projetos de seu interesse ou de sua
comunidade, concentrando na mesma plataforma a tramitacdo de matérias desde a sua
proposicao até a sancdo do governador.

Novo Portal da Transparéncia e Sistema de Verbas Indenizatorias

O Novo Portal da Transparéncia, também lancado em 2020, é um espaco para
acompanhar como o Legislativo do Distrito Federal emprega seus recursos orcamentarios. A
ferramenta torna a fiscalizagdo mais simples, com informagbes organizadas por assunto e
temas. Nele, o cidaddo pode ver os dados em forma de painéis navegaveis e mais intuitivos.

No Portal da Transparéncia, estao graficos dos gastos de verba indenizatdria, do mapa
dos recursos humanos, informagdes sobre contratos com empresas e licitagbes. Além disso,
também é possivel pesquisar a situacdo das proposicGes e projetos em tramitacdo e utilizar a
superbusca, ferramenta que facilita a pesquisa dentro de todo o site. O objetivo é que o
cidaddo possa saber onde e como estdo sendo investidos os recursos de forma clara e para
qual finalidade o recurso esta sendo executado.

O Sistema de Verbas Indenizatdrias permite o acompanhamento dos recursos
destinados ao ressarcimento de despesas relacionadas as atividades dos mandatos
parlamentares, para que o cidaddo possa também acompanhar com mais agilidade e
transparéncia a aplicacao dessas verbas.

Agéncia de Noticias

Voltada a cobertura jornalistica das atividades institucionais do parlamento local, a
Agéncia CLDF é um meio de divulgacdo de noticias tanto no Portal como nas redes sociais da
Casa. Representa um canal aberto a contribuir com veiculos de imprensa e assessorias
parlamentares e a informar aqueles que desejam participar mais efetivamente do exercicio
democrdtico.

A Agéncia CLDF existe para ser fonte primaria, confidvel e acessivel de informacGes
sobre a Camara Legislativa. O objetivo € levar ao conhecimento publico, de forma simples e
diddtica, todo o tramite legislativo: do projeto apresentado a lei publicada; da andlise pelas
comissoOes até a votacdo em plenario.

Aplicativo Agora é Lei

Aplicativo para consulta das cerca de 6.600 leis distritais aprovadas pela Cémara
Legislativa, reunindo toda a legislacdo produzida pela Casa, desde sua implantacao ha mais de
30 anos.

No aplicativo, as leis podem ser consultadas por temas, autoria (dos mais de 120
parlamentares que ja passaram pela CLDF), data e nimero.

O aplicativo permite aue o cidadao pesauise com facilidade as leis do Distrito Federal.

103



fornecendo acesso simples e transparente com poucos cliques.

TV Camara Distrital

Lancada em 2021, a TV Camara Distrital € uma das maiores e mais relevantes agoes
do legislativo distrital desde o inicio de sua fundacdo em 1991.

A nova emissora aberta do Distrito Federal tem 24 horas de programagado, que conta
com transmissdes ao vivo do trabalho legislativo, contelido jornalistico, educativo,
sociocultural e cientifico, além de campanhas institucionais e de utilidade publica. A TV
Camara Distrital veio aproximar ainda mais a populagao de Brasilia do Poder Legislativo.

Além de dar transparéncia as agoes legislativas, a TV Camara Distrital contribuird com
registros da histdria e cultura do Distrito Federal.

Disponivel em canal aberto, no canal 9.3, exibira contelido proprio e de parceiros por
meio de acordos de cooperacdo técnica com outros érgaos publicos. Entre eles, a UnBTV, da
Universidade de Brasilia, e a Rede Legislativa, formada por emissoras de assembleias estaduais
e municipais, o Sebrae-DF e o Governo do Distrito Federal.

A iniciativa é um passo definitivo para tornar a Camara Legislativa a Casa de Leis mais
transparente do Brasil.

Conclusao

Por fim, apods o lancamento das ferramentas citadas, é fundamental que a populagao
perceba todas essas agdes como integrantes de um conjunto Unico que hoje alca a Camara
Legislativa do Distrito Federal ao patamar de Casa de Leis mais transparente do Brasil,
reforcando que todas essas acbes representam um marco de modernidade, transparéncia e
didlogo com a sociedade, fortalecendo a importancia e consolidando a imagem da CLDF como
uma Casa fundamental para o exercicio pleno da cidadania do seu povo.

DESAFIOS DA COMUNICAGAO

Além dos desafios prdprios da comunicacdo do Poder Legislativo, a comunicacdo
deverd estar alinhada com os novos habitos de consumo de midia, especialmente nos meios
eletrénicos e midias sociais. Deverdo ser criadas linhas autbnomas de atuacdo na internet com
linguagem apropriada para cada canal utilizado, explorando ao méaximo os recursos
tecnoldgicos para uma melhor expansdo e compreensdo da mensagem que se deseja
comunicar.

A divulgacao devera ser realizada por meio da criacao e veiculacdo de campanhas
publicitarias institucionais ou de utilidade publica, exposi¢des, documentarios, publicacdoes
(livros, revistas e jornais) de carater jornalistico, sites na internet, programas de radio, midia
exterior, entre outros. A estratégia podera prever ainda a confecgao de produtos especiais,
impressos ou eletronicos, destinados a divulgar informagdes sobre temas especificos. As
acoes, pecas e campanhas publicitarias podem ser compostas por textos, fotografias,
desenhos, ilustragdes, mapas, croquis, graficos, infograficos, imagens em movimento (videos),
investidas ou ndo de recursos de computacdo grafica, mulsicas, cantos, efeitos sonoros,
locucdo e depoimento de personagens reais ou ficticios.

OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

Objetivo Geral

Consolidar a imagem da Camara Legislativa como referéncia em transparéncia ativa e
fundamental para o exercicio da cidadania do cidaddo brasiliense.

Objetivos Especificos

I - Tornar claras as acoes da Camara Legislativa no sentido de ampliar a transparéncia
e a participacdo popular;

IT - Fortalecer a imagem da Camara Legislativa como referéncia em modernidade;

III - Fortalecer a imagem da Cédmara Legislativa como Casa fundamental para o
exercicio pleno da cidadania;

IV - Incentivar a populacdo a utilizar as ferramentas tecnoldgicas criadas pela Camara
Legislativa.

Publico-alvo

104



Populacdo em geral (homens e mulheres, 16+, das classes sociais A, B, C, D e E)

Pragas
Todo o Distrito Federal

Periodo
1 a 30 de novembro de 2022

Verba Referencial

No cdlculo para alocacao dos valores para a producao e veiculacdo da campanha
publicitaria, objeto desse Projeto Basico, a licitante utilizard verba referencial de R$
6.000.000,00 (seis milhdes de reais).

Recursos Proprios de Comunicagao

A proposta pode contemplar os veiculos proprios de comunicacdo da Camara
Legislativa, que se encontram listados a seguir:

. Portal da CLDF;

. Intranet;

. Perfis das redes sociais (Youtube, Instagram, Twitter, Facebook)
. Tv Camara Distrital

Obs: InformagGes complementares, relacionadas ao presente briefing, podem ser
encontradas no Portal da CLDF:

www.cldf.gov.br

CONCORRENCIA N.© XX/2022 - DICOM/CLDF
ANEXO II - PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os
servicos descritos:

I - desconto, a ser concedido ao Contratante, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal: % ( por
cento);

II - honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes
a execucdo do contrato: % ( por cento);

III - honordrios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagao e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: % ( por
cento);

IV - honorérios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execugdo
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680/1965:

% ( por cento).

de 2022.
(nome da licitante)

105



R—
il
Sel &

assinatura

‘ eletrbnica
—

il
SEeI

assinatura

‘ eletrbnica
—_— -

il
Sel &

assinatura

‘ eletrbnica
—_— -

il
sel &

assinatura

‘ eletrbnica
-

:)Ei@

assinatura
‘ eletrénica

Documento assinado eletronicamente por JULIANA CABRAL PERISSE - Matr. 23079, Técnico
Legislativo, em 03/05/2022, as 18:05, conforme Art. 22, do Ato do Vice-Presidente n° 08, de 2019, publicado
no Didrio da Camara Legislativa do Distrito Federal n° 214, de 14 de outubro de 2019.

Documento assinado eletronicamente por DANIEL LIMA DE AMORIM GALINDO - Matr. 22838, Chefe do
Nucleo de Publicidade Institucional e de Utilidade Pulblica, em 03/05/2022, as 18:09, conforme Art. 22,
do Ato do Vice-Presidente n° 08, de 2019, publicado no Diario da Camara Legislativa do Distrito Federal n° 214,
de 14 de outubro de 2019.

Documento assinado eletronicamente por JAQUELINE MELO BONFIM - Matr. 22633, Chefe da Divisao
de Taquigrafia e Apoio ao Plenario, em 03/05/2022, as 18:12, conforme Art. 22, do Ato do Vice-
Presidente n° 08, de 2019, publicado no Diario da Camara Legislativa do Distrito Federal n® 214, de 14 de
outubro de 2019.

Documento assinado eletronicamente por BRUNO LIMA TEIXEIRA - Matr. 23183, Técnico Legislativo,
em 03/05/2022, as 18:12, conforme Art. 22, do Ato do Vice-Presidente n° 08, de 2019, publicado no Diario da
Camara Legislativa do Distrito Federal n® 214, de 14 de outubro de 2019.

Documento assinado eletronicamente por FRANCISCO DAS CHAGAS PAIVA DA SILVA - Matr. 23207,
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