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LEI N° 4.883, DE 11 DE JULHO DE 2012.

(Autoria do Projeto: Poder Executivo)
Disp0e sobre a politica de turismo do Distrito Federal.

O GOVERNADOR DO DISTRITO FEDERAL, FAGO SABER QUE A CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
DECRETA E EU SANCIONO A SEGUINTE LET:

Art. 1° Esta Lei dispOe sobre a politica de turismo do Distrito Federal, seus principios, diretrizes e estratégias.
Art. 2° Para os fins desta Lei, devem ser observados os seguintes conceitos:

I — turismo: resultado obtido a partir do deslocamento voluntario de pessoas por periodo de tempo igual ou
superior a vinte e quatro horas, para local diferente do de sua residéncia e de seu trabalho, com fins de lazer ou
outros nao relacionados com o exercicio de atividade remunerada ou com a obtencao de lucro;

II - viajante: pessoa que se desloca para fora de seu local de residéncia permanente, por motivo outro que ndo
o de fixar residéncia, assim considerado:

a) excursionista: pessoa que se desloca individualmente ou em grupo para local diferente do de sua residéncia
permanente, por periodo inferior a vinte e quatro horas, sem efetuar pernoite;

b) turista: pessoa que se desloca para fora de seu local de residéncia permanente, por mais de vinte e quatro
horas e menos de um ano, realizando pernoite, por motivo outro que ndo o de fixar residéncia, realizando gastos
de qualquer espécie com renda auferida fora do local visitado;

c) turista de negdcios: pessoa que se desloca individualmente ou em grupo para local diferente do de sua
residéncia permanente, motivada por interesses voltados a atividade lucrativa ou de desenvolvimento
profissional;

IIT — destino Brasilia: conjunto de regides administrativas e municipios do entorno pertencentes a Regido
Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno — RIDE, definido com base nos estudos que
subsidiaram a realizacao do Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel — PDITS, com interesse
turistico, agrupadas de forma a facilitar o planejamento e a organizacdo turistica integrada, bem como a oferta
de produtos e servicos turisticos mais competitivos nos mercados-alvo;

IV — atrativo turistico: todo elemento material e imaterial, sejam objetos, equipamentos turisticos, pessoas,
fendmenos, eventos ou manifestacdes culturais, com capacidade para, de forma isolada ou em combinacdao com
outros, atrair viajantes a uma determinada localidade da RIDE;

V — equipamento turistico: conjunto de edificacOes e instalacdes indispensaveis ao desenvolvimento da atividade
turistica, compreendendo meios de hospedagem, centros de convencdes, centros culturais, terminais de
passageiros e demais espacos com finalidade turistica;

VI — demanda turistica: bens e servicos turisticos esperados, exigidos ou consumidos em turismo, considerados o
nivel de renda, os precos e as necessidades dos seus consumidores;

VII — oferta turistica: conjunto de atrativos turisticos com capacidade para induzir pessoas a visitar determinada
localidade com fins turisticos;

VIII — atividades caracteristicas do turismo: aquelas que existiiam em quantidade significativamente reduzida
em caso de auséncia de turistas, especificadas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE;

IX — atividades relacionadas ao turismo: aquelas que se beneficiam diretamente com a presencga de visitantes,
especificadas pelo IBGE;

X — produto turistico: conjunto de atrativos, equipamentos e servicos turisticos acrescidos de facilidades,
localizados em um ou mais municipios, ofertado de forma organizada por um determinado preco;
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XI — destino turistico: lugar ou espago geografico onde sao ofertados os produtos turisticos consumidos por uma
demanda efetiva;

XII — eventos tematicos: aqueles que tém como objetivo discutir e promover assuntos relevantes para o turismo
local, bem como as respectivas politicas publicas em relagao aos segmentos da oferta e da demanda turistica e
do turismo social;

XIII — eventos de apoio a comercializagdo: aqueles que tém como objeto agBes relacionadas a articulagdo, a
mobilizacdo e a sensibilizacdo, além da promocdo e comercializagao dos roteiros, produtos e servicos turisticos
do destino Brasilia em ambito local, regional, nacional e internacional;

XIV — eventos de promocao e geradores de fluxo turistico: aqueles que efetivamente contribuam para a
movimentagdo de fluxos regionais, nacionais e internacionais de turistas no destino Brasilia, como também para
a propagacao da imagem positiva do destino, interna e externamente;

XV — segmento de mercado: distribuicdo do mercado em grupos homogéneos em funcdo de algumas
caracteristicas que identificam seus componentes.

Art. 39 A Politica de Turismo do Distrito Federal orienta-se pelos seguintes principios:

I — sustentabilidade, buscada por meio da promocdo de equidade social, eficiéncia econémica, diversidade
cultural, protegao e conservacao do meio ambiente;

II — desenvolvimento socioeconémico, gerando efeitos positivos sobre a qualidade de vida da populacdo da
RIDE;

III — mobilizagao, por meio da articulacao de atores locais e da sociedade civil organizada no processo de
desenvolvimento econdmico do Distrito Federal;

IV — visdo sistémica, voltada a propiciar a valorizacdo do turismo num ambiente multidisciplinar, caracterizado
pela confluéncia dos inimeros campos de conhecimento que o influenciam;

V — estabelecimento de parcerias entre os setores publico e privado, para uma gestdo compartilhada do turismo
na RIDE;

VI — valorizacao do patrimonio natural e cultural, com enfoque na vocagdo de Brasilia para o turismo cultural,
civico e arquitetonico;

VII — uso sustentavel dos atrativos e dos recursos naturais;

VIII — inclusdo social, com a ampliacdao do acesso ao turismo e da geracao de emprego e renda oriundos da
atividade turistica;

IX — tolerancia, respeito e compreensao mutua, promovendo o bem de todos, sem preconceitos de origem, raca,
sexo, cor, idade, orientacao sexual e quaisquer outras formas de discriminacao;

X — competitividade, por meio de diversificacdo e especializacdo da oferta disponibilizada, de modo a atender a
segmentacao da demanda estabelecida no mercado turistico, e por meio da qualidade dos produtos;

XI — especializacdao profissional, por meio do estimulo as atividades cientificas e académicas voltadas para o
turismo, bem como da valorizacdo e da empregabilidade dos segmentos profissionais envolvidos na atividade
turistica;

XII — qualidade, por meio do estimulo a padrdes de exceléncia na qualidade dos produtos e servigos oferecidos e
dos profissionais envolvidos na atividade turistica, bem como por meio do combate a informalidade e do
estabelecimento de critérios de fiscalizacao e de certificacdo de produtos e servicos;

XIII — integracdo, atuando em regime de cooperacao com os 6rgdos, as entidades de classe e as associagbes
representativas voltadas a atividade turistica.

Art. 4° A Politica de Turismo do Distrito Federal é estruturada nas areas estratégicas de gestdao e fomento ao
turismo, de desenvolvimento de produtos e servigos turisticos, e de promogao e apoio a comercializagdo.

§ 1° S3o objetivos da Politica de Turismo do Distrito Federal:
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I — na area estratégica de gestdo e fomento ao turismo:

a) desenvolver o turismo por meio de um planejamento estratégico e participativo, envolvendo o setor produtivo
do turismo nas discussdes em torno dos projetos turisticos prioritarios;

b) integrar o turismo, bem como suas atividades caracteristicas e relacionadas, com as demais politicas setoriais;

c) disseminar o turismo como atividade que contribui para o desenvolvimento socioeconémico e sociocultural, a
conservagao ambiental, a valorizacao cultural, a qualidade de vida e o uso racional dos recursos naturais;

d) incentivar e viabilizar investimentos e financiamentos para o setor turistico, de modo a propiciar
desenvolvimento para o Distrito Federal;

e) fomentar a realizacdo de estudos e pesquisas socioeconémicas que orientem o desenvolvimento do setor
turistico e dos setores a ele relacionados;

f) apoiar e incentivar o fortalecimento das entidades sem fins lucrativos representativas do turismo no Distrito
Federal;

II — na area estratégica de desenvolvimento de produtos e servigos:
a) desenvolver e ampliar a oferta turistica, visando a sua identificacdo, estruturacao e diversificacdo;

b) dinamizar a oferta turistica disponibilizada pelo Poder Publico e pela iniciativa privada, visando a uma maior
competitividade nos mercados prioritarios;

c) fomentar a qualificacdo dos equipamentos e atrativos turisticos, por meio de agdes que visem a normatizagao
do setor turistico, a certificacdo de produtos e servigos, a educagao para o turismo e a qualificagao profissional;

d) consolidar a imagem do destino e a diversificacdo dos produtos turisticos;
III — na darea estratégica de promogao e apoio a comercializagao:

a) promover os destinos turisticos do Distrito Federal e entorno, a partir de produtos e servicos nos mercados
nacionais e internacionais, por meio de agdes de divulgacao e comercializagao;

b) apoiar a comercializacao de produtos e servicos em eventos de promogao e geradores de fluxo turistico;

c) priorizar agOes voltadas preferencialmente para os segmentos-ancora de turismo de eventos e negdcios,
arquitetonico e civico;

d) captar e apoiar a captagdo de eventos nacionais e internacionais, geradores de fluxo turistico para os destinos
do Distrito Federal e entorno.

§ 20 Os segmentos complementares de turismo sdo trabalhados em associacdo com os segmentos-ancora a que
se refere 0 § 19, III, c.

Art. 59 S3o instrumentos da Politica de Turismo do Distrito Federal:

I — os incentivos disponiveis em ambito internacional, nacional e distrital para a ampliacao, qualificacdo e
promocao da oferta turistica existente na RIDE, disponiveis em ambito internacional, nacional e distrital;

IT — o Planejamento Estratégico Institucional — PEI do 6rgao oficial de Turismo do Distrito Federal, que sera
definido a cada inicio de gestao governamental com o objetivo de balizar as agdes no periodo da respectiva
gestao e definir as metas para o desenvolvimento do turismo no quadriénio;

III — o Observatdrio do Turismo do Distrito Federal, enquanto instrumento de gestdo do érgao oficial de turismo,
responsavel pela organizacao, sistematizagao, disponibilizacao e disseminacao das pesquisas, estudos e dados do
Distrito Federal disponibilizados pelas entidades publicas e privadas que atuam no setor turistico;

IV — o Fundo de Fomento a Industria do Turismo do Distrito Federal — FITUR/DF.
Art. 6° S3o de responsabilidade do érgao oficial de turismo do Distrito Federal:
I — a definicdo de mercados e segmentos prioritarios;
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II — a formatagao dos produtos turisticos do Distrito Federal e entorno, voltados aos segmentos prioritarios do
mercado turistico;

III — a definicdo de diretrizes, proposicoes e implantacao de politicas na area de turismo como fator de
desenvolvimento socioeconémico;

IV — a regulacdo das atividades turisticas.

Art. 70 As acdes da Secretaria de Estado de Turismo do Distrito Federal obedecem aos macroprogramas,
programas e planos propostos pelo Governo Federal para o segmento do turismo.

Art. 80 Os critérios utilizados para a definicdo dos destinos turisticos do Distrito Federal estdo definidos nos
estudos e nos documentos referenciais que subsidiaram a elaboracdo do PDITS, observado o disposto nas
politicas e nos planos do Governo Federal e na potencialidade turistica das diversas regides administrativas do
Distrito Federal e do entorno.

Art. 99 Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.
Art. 10. Revogam-se as disposicoes em contrario.
Brasilia, 11 de julho de 2012
124° da Republica e 53° de Brasilia
AGNELO QUEIROZ

Este texto ndo substitui o publicado no DODF n° 137 de 12/07/2012 p. 3, col. 1
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