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CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DO DEPUTADO PENIEL PACHECO - PSB

PL 900/2003
PROJETO DE LEI N° /
(Do Deputado Peniel Pacheco)

3 ga egistro e, m pigppe sobre a divulgacio de data de

vencimento da validade dos produtos
incluidos em todas as promogoes,
Guimarkes As .0 especiais e/ou relampago, feitas por

[
[

R supermercados e estabelecimentos
afins no ambito do Distrito Federal e
da outras providéncias.

A CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL decreta:

Art. 1° Ficam os supermercados e estabelecimentos afins obrigados a
expor de forma destacada, através de cartaz afixado em local de destaque, a data de
validade ¢ o nome dos produtos que fizerem parte de promogdes especiais e/ou
relimpago feitas em suas dependéncias.

§ 1° - Quando os produtos anuncjados apresentarem mais de um prazo
de validade, todos deverdo ser divulgados de igual maneira.

§ 2° - Fica dispensada a exigéneia constante no “caput” deste artigo
quando o prazo de validade do produto ja constar em seu rétulo ou embalagem.

Art, 2° Os cartazes que destacarem as datas de vencimento da validade

deverdo respeitar a mesma propor¢do daqueles que destacarem 0s pregos
promocionais.

§1° — Caso a divulgagdo da promogdo seja feita oralmente, através de
Stiquetas marcadas ou por qualquer outro meio, o prazo de validade devera ser
‘@nunciado pelo mesmo método, simultancamente.

o1/0

§2° - O cartaz deverad estar afixado em locais onde se encontram
gxpostos os produtos. -
( @ -
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CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DO DEPUTADO PENIEL PACHECO - PSB

Art. 3° O descumprimento do disposto nesta lei sujeitara o infrator as
seguintes penalidades:

I — adverténcia por escrito da autoridade competente, esclarecendo que,
em caso de reincidéncia, o infrator estard sujeito as penalidades
previstas nos itens II e III abaixo;

Il — multa de R$ 1.000,00 (mil reais) na segunda infragZo;

ITII - multa de R$ 2.000,00 (dois mil reais), em caso de reincidéncia.

IV — apreensdo da mercadoria.

Art. 4° As disposi¢des contidas no Cdodigo de Defesa do Consumidor
aplicam-se as agdes previstas nesta lei..

Art. 5° Esta lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

Art. 6° Revogam-se as disposi¢des em-contrario.
JUSTIFICATIVA

No 4mbito do Coédigo de Defesa do Consumidor (CDC), o direito &
correta informagdo corresponde a espinha dorsal de todo o sistema de protegdo ali
disposto, isto porque um determinado produto ou servigo, quando exposto no
mercado de consumo, deve ser, na sua apresentagfo, amplamente especificado em
todas as suas caracteristicas. Por conseguinte, estabelecem-se as condigGes para que
o consumidor adquira adequado discernimento a respeito daquele produto ou
SErvigo.
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CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DO DEPUTADO PENIEL PACHECO - PSB

Quando da elaboragdo do CDC, o legislador pétrio demonstrou
preocupagio com uma das realidades sociais mais pungentes do Seculo XX, a
publicidade. A ética na publicidade coloca-se como tema multidisciplinar ¢ esta
estreitamente ligada ao direito do consumidor.

As premissas estabelecidas para a publicidade no CDC aplicam-se a
qualquer hipétese em que haja intengfo de promover a venda de produto ou de
servigo. O codigo consumista atua como uma sobreestrutura juridica que se irradia
na direcio de todas as relagdes juridicas que tenham o consumo como elemento
essencial. Se a publicidade esta voltada & comercializagdo de produto ou servigo, o
CDC tem incidéncias diretas, atraindo as conseqiiéncias estabelecidas na lei.

A boa-fé deve ser a energia psiquica elementar dos negécios juridicos
em um mundo civilizado. Por outro lado, no mundo moderno, a civilizagio apenas
tratou de substituir a lei do mais forte pela do mais esperto.

A capacidade de dissimular foi erigida & virtude no mundo dos
negocios, considerando-se um bom executivo aquele que melhor utiliza a astiicia em
favor de seus interesses. O CDC estabeleceu limites claros aquela asticia no que diz
respeito & oferta e a publicidade. A vinculago entre o oferecido e o vendido elimina
a esperteza do vendedor na apresentagiio do produto que negocia.

A publicidade ¢ a oferta passaram a ser a pedra de toque da boa-fé
negocial no CDC. O negociante ndo pode mais levar vantagem em tudo. E a
distorcio da lei de uma sociedade sem ética, substituida pela norma positiva
saneadora. '

O art. 30 do referido codigo faz referéncia & informagdo ¢ a
publicidade. A publicidade refere-se a todo tipo de anincio vinculado por qualquer
meio de comunicagio (televisdo, radio, jornal, revista, cinema, mala direta cartaz,
outdoor € inclusive embalagens rétulos e folhetos). Inclui também como oferta a
apresentagdo do produto na vitrine, na prateleira, no balcéo, etc.

Neste sentido, os artigos 6°, inciso IIL, IV, 31 € 37 §§ 1, 2, 3 do referido
diploma legal, estabelecem:
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CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DO DEPUTADO PENIEL PACHECO - PSB

“Artigo 6°- Sdo direitos bdsicos do consumidor:

III - a informagdo adequada e clara sobre os diferentes produtos e
servicos, com especificagdo correta de quantidade, caracteristicas,
composicdo, qualidade e preco, bem como sobre os riscos que
apresenten;

1V - a prote¢do contra a publicidade enganosa e abusiva, métodos
comerciais coercitivos ou desleais, bem como contra prdticas e
cldusulas abusivas ou impostas no formecimento de produtos e
SEervigos;

Art. 31. A oferta e apresentagcdo de produtos ou servigos devem
assegurar informacgdes corretas, claras, precisas, ostensivas e em
lingua portuguesa sobre suas caracteristicas, qualidades, quantidade,
composicdo, prego, garantia, prazos de validade e origem, entre
outros dados, bem como sobre os riscos que apresentam a saude e
seguranga dos consumidores.

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° - E enganosa qualquer modalidade de informagdo ou
comunicagdo de cardter publicitdrio, inteira ou parcialmente falsa,
ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissdo, capaz de induzir
em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas,
qualidade, quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer
outros dados sobre produtos e servigos;

§ 2° - E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatoria de
qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou a
superstigdo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianca, desrespeite valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa
a sua saude ou seguranca.
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CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DO DEPUTADO PENIEL PACHECO - PSB

$§ 3° - Para os efeitos deste cddigo, a publicidade é enganosa por
omissdo quando deixar de informar sobre dado essencial do produto
ou servigo.”

Evidencia-se do prescrito nos artigos 6°, incisos [l e IV, 31 ¢ 37 §§ 1,
2, 3 da Lei Federal n°. 8.078/90, que o principio basilar que rege a publicidade € o
da veracidade; as mensagens publicitérias devem ser verdadeiras, corretas, em nome
do respeito 4 boa-fé e em reconhecimento da situagdo de vulnerabilidade do
consumidor no mercado (art. 4o., Ill, fine, CDC), devido & multiplicidade de
antincios, no radio, na televisdo, nos outdoors, nas revistas, nos jornais ¢ em tantos
outros meios de comunicagio, sempre com o escopo de alcangar o publico alvo e de -
estimula-lo ao consumo de produtos e servigos, os quais, ex vi legis, devem
corresponder as legitimas e normais expectativas dos consumidores, tal como
veiculadas nas pegas de publicidade. Exige a lei que as qualidades e caracteristicas
divulgadas, que atraem os destinatarios da mensagem publicitaria - as vezes a ponto
de fazer sonhar, inspirar desejo, seduzir -, sejam veridicas, auténticas. O anunciante
ndo pode engodar aquelas a quem se dirigiu o convite a consumir .

James Marins, tratando do principio da informag¢@o no CDC, encarece:
"O Cédigo adota o chamado "principio da veracidade", ao qual deve
ater-se o fornecedor sempre que preste informacdes, de qualquer

natureza, sobre produtos e servigos”.

Por fim, vale ressaltar que a Lei Organica do Distrito Federal dispde
sobre 0 tema ora proposto, prevendo em seu art. 263, inciso V, V1 e VII:

“Art. 263. Cabe ao Poder Publico, com a participagdo da comunidade
e na forma da lei, promover a defesa do consumidor, mediante:

()
V — protegdo contra publicidade enganosa;

VI —incentivo ao controle de qualidade de bens e servigos;

VII - fiscalizacdo de pregos, pesos e medidas; ” @(
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CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DO DEPUTADO PENIEL PACHECO - PSB

Vé-se que o presente projeto de lei objetiva, fundamentalmente,
resguardar a defesa do consumidor, além de garantir o direito a protegdo contra
publicidade enganosa, controle e fiscalizagfo.

Esperamos, portanto, boa acolhida a esta proposi¢do que visa reduzir
danos sociais e preservar a satide. Na oportunidade, renovamos votos de alto estima

e aprego junto aos ilustres parlamentares desta Casa de Leis.

Sala das Sessoes,

PENIEL PACHECO
Deputado Distrital - PSB
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