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§ Altera a alinea “b” do inciso V do art. 72 da Lei
g n° 3.036, de 18 de julho de 2002, que "Dispde

sobre o Plano Diretor de Publicidade das Regides
. Administrativas do Gama — RA |l Taguatinga -
RA IlI, Brazldndia — RA 1V, Sobradinho — RA 'V,
Planaltina — RA VI, Paranoa — RA VII, Nicleo
Bandeirante — RA VI, Ceilandia _ RA IX, Guara -
RA X, Samambaia — RA XIl, Santa Maria — RA

XlIl, Sd0 Sebastido — RA XIV, Recanto das Emas —
~RA XV e Riacho Fundo — RA XVII”.

A CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL decreta:

Art. 1° A alinea “b” do inciso V do art. 72 da Lei n° 3.036, de 18 de julho de 2002,

passa a vigorar com a seguinte redagao:
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b) identificacdo do estabelecimento ou propaganda relativa  atividade desenvolvida
1o local, incluidos os sinais distintivos tipicos (nome empresarial, a insignia e a marca) e

atipicos (telefone, slogan, dominio de Internet) determinantes da formacdo e conservagao

da clientela”.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacdo.

Art. 3° Revogam-se as disposi¢des em contrario.
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JUSTIFICACAO

A Lei n° 3036, de 18 de julho de 2002, que dispde sobre o Plano Diretor de
Publicidade a ser aplicado nas Regides Administrativas acima discriminadas, tem por
objetivo, dentre outros, o de normatizar a utilizagdo de meios de publicidade em drea
publica, de forma a evitar prejuizos quanto a circulagdo de veiculos e pedestres.

Na parte conceitual da Lei, entende-se por &rea publica aquela destinada a
sistemas de circulacdo de veiculos e pedestres e aos espacos livres de uso publico, incluindo
as faixas de dominio de rodovias e ferrovias.

No capftulo que estabelece o pagamento de precos publicos a serem
cobrados da pessoa fisica ou juridica licenciada para exploragdo dos meios de propaganda,
relativos a interferéncia visual e ocupacdo de &rea publica, o art. 72 dispensa desse

~pagamento os seguintes meios de propaganda:

| — fixos nos muros de estabelecimentos de ensino publico e centros esportivos publicos

que veicularem somente propaganda relativa as atividades especfficas exercidas no local;
Il — veiculados em eventos oficiais ou em parceria com o Poder Publico;

Il — que veiculem propaganda oficial;
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IV — veiculados por meio de faixas;

V — na edificacdo ou fixos no solo, no interior do lote ou projecdes que veiculem:
" a) identificacdo do edificio, dos 6rgaos ou entidades instaladas na edificacao;

b) identificacdo do estabelecimento ou propaganda relativa a atividade desenvolvida no

local;
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VI — localizados nos canteiros de obras ou nas fachadas dos estandes de venda que
veiculem somente propaganda relativa ao empreendimento realizado no local ou empresa

construtora;

VI - placas obrigatérias em funcdo de legislagao especifica;

VIl — localizados no interior da edificacdo quando nao visiveis de logradouro pablico;
IX — utilizados em assembléias ou manifestacdes populares.

Como se pode observar, nos termos da alinea "b”, inciso V, do art. 72, sdo
dispensados do pagamento do prego publico os meios de propaganda em edificacao ou
fixos no interior do lote ou projecdes que veiculem a identificacdo do estabelecimento ou
propaganda relativa & atividade desenvolvida no local. Contudo, a Secretaria de
Fiscalizacdo de Atividades Urbanas tem cobrado taxa de fiscalizagdo de anuncios das

“pessoas juridicas que, mesmo _em sua_edificacdo, e ndo em espaco publico, tem

acrescentado, além do nome do estabelécimento, 0 numero do telefone em seu meio de
propaganda.

A alteracdo acima visa adequar a referida legislagdo aos mandamentos
institufdos no novo Cédigo Civil e na Lei de marcas e patentes, que reconhece como direito
do empresério ndo s6 o uso do nome do estabelecimento, mas também todos os sinais
_distintivos tipicos e atipicos reconhecidos na doutrina do Direito Comercial.

Entendemos que a nossa legislacdo ordindria deve estar voltada para os
principios da Lei Orgénica quando ali é estabelecido que a ordem econdmica, fundada nos
principios da valorizagdo das atividades econdmicas e da propriedade privada, tem por fim
assegurar e promover o desenvolvimento econémico.

Assim, é inconcebivel se cobrar taxa de antncio do empresario que instala na
_ fachada de sua edifi_cagéo um luminoso contendo o nome do estabelecimento, o nimero
do telefone comercial, sua marca ou slogan. E por meio desta veiculacdo, exercida em sua
propriedade privada, que a atividade econémica é impulsionada e determinante na

formacdo e conservagao da clientela.
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Além de inibir a atividade econdmica, é bastante insignificante o efeito da
cobranca da taxa de anincio no total da receita corrente que integra o orcamento anual

do GDF. Mesma que vélida a cobranca ela deve ser efetivada quando a veiculagao ocorrer
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por interferéncia visual e ocupagdo em &rea publica e ndo na privada.

Acreditamos que o aumento da carga tributaria ird ocorrer na medida em

que o Poder Publico passar a adotar medidas no sentido de valorizar a atividade econémica

e ndo de inibi-la.

Em razdo do exposto, esperamos ver a presente proposta aprovada pelos

nobres pares.
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Sala das Sessodes,
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