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CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
Gabinete do Deputado Dr. Charles

egiste™ pera st Broffh e Lei n® PL 1081/2008

sequida 2 CfS e ce... (Degutado Dr. Charies)
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1 Ao Protocolo L

Dispée sobre a inclusdo no calenddario oficial

do Distrito Federal a “Lavagem do Acarajé a

Yayd.

A CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL decreta:

Art. 1° - Fica incluido no Calenddrio Oficial do Distrito Federal, no
segundo domingo do més de setembro de cada ano, a “Lavagem do Acarajé a Yayd.

Art.2° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacdo.

Art. 3°- Revogam-se as disposicdes em contrdrio.
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CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
Gabinete do Deputado Dr. Charles

JUSTIFICACAO

Em feverciro de 1999, atendendo pedido de seus clientes, Yayd comegou a
desenvolver o projeto para trazer para T. aguatinga, o tradicional evento baiano que foi
denominado de “Lavagem da Yayd”.

Em 2006, conquistow o segundo Titulo consecutivo do “melhor acarajé de
Brasilia”, em pesquisa desenvolvida pelo Jornal Correio Brasiliense conforme matéria
editada no caderno de Fim de Semana publicado na sexta-feira 07 de julho de 2006.

As duas primeiras edi¢des da lavagem foram realizadas tendo como ponto
inicial o EIT e a chegada na CNB 12 em Taguatinga, onde estd localizada a
tradicionalissima Banca da Rainha Yaya.

As edicdes seguintes que foram realizadas em 2004, 2005, 2006, 2007 ¢ 2008
tiveram os percursos modificados saindo da CNB 09 com chegada no mesmo local das
anteriores com o objetivo de encurtar a caminhada o que agradou ainda mais os
adeptos desta tradicio, fazendo dobrar o niimero de participantes.

O sucesso foi aumentando cada ano, e agora em setembro de 2006 espera-se
dobrar o niimero de participantes, onde terd o mesmo percurso.

Portanto, concluindo assim, que ji faz parte da historia de nossa cidade, onde

propomos esse importante projeto lei, contando com o apoio dos meus pares.

Sala das Sessdes,

Dr. Charles
Deputado Distrital
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CARTA DE INTENCAO
Prezado Parlamentar,

E com grande satisfagdo que dirijo-me a V? Ex* para solicitar seus
bons préstimos no sentido de propor Projeto de Lei, instituindo no
Calendario Oficial de Festas do Governo do Distrito Federal, a
Festa “ A Lavagem do Acarajé da YaY4®, que ocorre todos anos, no
més de setembro, com o infuito de homenagear a cultura Afro-
Brasileira e seus adeptos.

Certo de contar com seu prestimoso apoio, reitero meus protestos
de estima e consideragéo.

Brasilia — DF, 13 de ‘sétem'br de 2008.

LUCIA @@R UE/RA JANTOS
Organizadord do/Evento
. YaYa do Acarajé
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Deputado Distritai
Dr. Charles
INESTA.

Ref.: PROPOSTA DE PATROCINIO

Prezado Senhor,

Dirigimo-nos a Vossa Senhoria para, ao tempo de manifestar nossos protestos de estima e elevada consideragdo, submeter a vossa a
proposta de patrocinio para realizag8o da Festa denominada 63. Lavagem do Acarajé da Yaya, a realizar-se no dia 14 de setembro de
2008 na CNB 12 atras do shopping TOP MALL.

Uma promogdo deste porte € um desafio a ser assumido em parceria com todas as instituicbes e pessoas que investem e acreditam no
potencial mercadolégico da Capital, motivo pelo qual recorremos a Vossa Senhoria com o propésito de propor o patrocinio de Vossa
Senhoria a titulo de patrocinador em toda midia de promogéao do referido show a saber:

Apresentacio

Vivemos um momento de <m_o_._Nmmmo da nc#c_.m brasileira em todo 0 mundo. Mas para que nds mesmos tenhamos orgulho dessa cultura,
temos de conhecé-la.

Uma das manifestagBes culturais mais populares é a musica. A cada dia, novos Hm_m:ﬁom surgem e ndo tém espago para mostrar seu
trabalho. Ao mesmo tempo, artistas ja consagrados também merecem Bno_..:mn_:._m:”o.

vmoqonom.o rmmm,r».:,\m
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Justificativa

O projeto justifica-se por atrair a atengdo das pessoas de Brasilia e entorno para um evento Unico, por meio da programagdo de midia, e
coloca-lo em evidéncia como incentivador e colaborador de eventos culturais na cidade.

Esse tipo de acontecimento apresenta vantagens institucionais e mercadolégicas, pois é uma forma do patrocinador trabalhar e divulgar
sua imagem junto ao plblico, acarretando o aumento do nimero de clientes e conseqiientemente o volume das vendas, além de criar um
papel social na sociedade a qual ele estd vinculado.

Objetivos

= Desenvolver uma programacdo, capaz de integrar jovens e adultos em um ambiente seguro e divertido;
= Integrar, em uma Unica acdo, empresas, instituicbes culturais e a comunidade.

« Aumentar a oferta de lazer e entretenimento de qualidade para a populagdo de Brasilia;

» Contribuir com a valorizacdo da cultura brasileira, divulgado o Axé Music e a culindria baiana.

Sobre as Atracoes

A 63 LAVAGEM DO ACARAJE DA YAYA marca a estréia de grandes eventos em Taguatinga, capazes de reunir em um UGnico local
pessoas das mais diversas tribos.
Confira abaixo nossas atragoes:

A — Jhan — Banda Axé Music de Salvador-BA

A

Dj — Joazinho Chapéu de Couro SROTOCOL0 rwm_mgﬂzo

06
Artista Plastico - Jailton Santos NR ]2 &IQL 0¥
o
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Ficha Técnica

Publico Estimado: 2.000 pessoas

Local: CNB 12 ATRAS DO SHOPPING TOP MALL
Data: 14 DE SETEMBOC 2008 (DOMINGO)
Horario: 11 horas

Recursos humanos

= Equipe de producéo;

= Equipe de apoio;

= Técnicos de sonorizacao, iluminacio e eletricidade;
» Equipe de montagem/desmontagem/manutencgéo;
» Empresa de seguranga especializada e

» Assessoria de imprensa

Recursos materiais

* Local com capacidade para 5.000 pessoas;
» Transporte de material e equipamentos;

= Estrutura logistica;

= Material gréfico;

» Estrutura de bar e alimentagéo;

= Posto Médico;

« Material de divulgagao.

Recursos tecnolbgicos

-« Radios de comunicacgdo;

= Sonorizacdo profissional de grande porte;
= Iluminagao profissional de grande porte;
= Equipamentos eletrdnicos de seguranca;
» Teldes de alta definigdo.

PROTOCOLO LEGISLATIV
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Midia

As atracdes ja compareceram em diversos programas de televisdo, entrevistas em todas as radios de todo o Brasil e diversas midias
impressas.

Por que investir?

Em um mundo cada vez mais competitivo, as organizagtes tém repensado seu papel. Tendéncias mundiais sinalizam que as empresas
que mais se destacam, sdo aquelas que mantém um relacionamento constante com funcionarios, fornecedores, clientes e, principalmente,
com a comunidade.

Comunidade esta que anseia por lazer e entretenimento, ndo aceitando mais empresas que visam apenas o lucro. Por isso, mais do que

nunca, o sucesso depende da imagem construida junto a sociedade por meio de agdes que incentivem a cultura, por exemplo, que
comprovam sua postura cidada.

Sendo um momento ideal para o fortalecimento da imagem de produtos e servigos, uma agdo promocional em eventos de entretenimento
faz com que a marca seja apresentada ao consumidor em um momento muito mais receptivo, onde se quebra a barreiras naturais a
propaganda e as promocdes, possibilitando maior fixagdo de imagens ou conceitos.

Nesse sentido, o plblico de nossos eventos & perfeito para agbes promocionais desse tipo, caracterizando-se por pessoas de alto nivel
sdcio-cultural, formadores de opinido e tendéncias, incluindo universitarios, profissionais liberais e empresarios de ambos os sexos.

Perfil do Pdblico

* Brasilia possui o maior PIB per capita do pais e um dos methores indices de desenvolvimento humano (qualidade de vida).

= O publico-alvo do evento é composto por criangas jovens e adultos , das classes A ,Be C.

*» Parte deste plblico estdo cursando ou ja cursaram o nivel superior e estdo buscando constantemente aperfeigoamento
profissional (cursos de idiomas estrangeiros, pds-graduagdo, etc.)

« Quvem musica, freqlientam bares, boates e restaurantes da moda, shows, teatro e cinema.

= Gostam de experimentar novos produtos, mantém uma alimentagdo saudavel, praticam espaortes, jé viajaram e pretendem viajar
para o Brasil e para o exterior.

PROTOCOLO LEGISLATIVO
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Box
Festa de empresa embala consumo
25/04/2005 - Fonte: Jornal do Brasil (Adaptado)

A um custo inferior ao dos comerciais, grandes marcas apostam em eventos para
se aproximar do publico.

Langar um novo servico no mercado, despedir-se do verdo ou celebrar a entrada do inverno. Tudo € motivo para uma boa e organizada
festa. Esta é a estratégia usada pelas empresas produtoras de bens duraveis e ndo-durdveis do pais para se aproximar de seu pablico-
alvo a um custo menor do que os investimentos em comerciais de televisdo. O chamado marketing promocional movimentou cerca de R$
15 hilhdes no ano passado, o que representou alta de 50% em relagdo ao ano anterior, de acordo com a Associagdao de Marketing
Promocional (Ampro).

O namero de baladas bancadas por grandes companhias de tecnologia, bebidas e automobilismo continua aumentando.

- Essa é uma ferramenta para aumentar as vendas através de uma construgdo da marca. Enquanto a propaganda trabalha com a atitude,
as festas ressaltam o comportamento do publico, passando um estilo de vida e criando um vinculo com o pablico-alvo - explica Gerson

Christensen, vice-presidente da Ampro.

- O interesse em se aproximar do cliente é uma das principais preocupagdes das empresas de consumo - explica Claudio Xavier, diretor
da New Style, que atende clientes como Visa, Tim e Telefénica.

- E uma das Unicas oportunidades de estar perto do plblico e ter resultados mais pratico em relagdo a publicidade - explica Adriana
Tobaruella, diretora da nova unidade de promocgao da Usina da Criagdo.

- Uma marca é feita por pontos de contato com o consumidor. E sdo exatamente esses momentos de lazer que conseguem fidelizar os
consumidores - afirma Marcelo Moreira, diretor geral da One Stop.

- A realizac8o de eventos de grande porte é muito importante para a estratégia de marketing e tem por objetivo ir além do simples
fortalecimento da marca. Na verdade, buscamos um envolvimento direto com nossos consumidores, baseado em trés principios:
relevéncia, diferenciaciio e expressdo do publico - explica José Carlos Cinelli, diretor regional da Claro para o Rio de Janeiro e Espirito
Santo.

Cultura - Lavagem da YAYA
(12/09/2005 - 16:01)




Lavagem da YAYA

Taguatinga, 12 de setembro de 2005 ( Assessoria de Comunicagfio Social - RAIII). No ultimo dia 11/09, domingo, aconteceu na CNB 12, em
Taguatinga, a Lavagem da Yay4, repeticéio da tradicional festa baiana da lavagem do Bonfim, em homenagem aos orixas do candomblé.

O administrador, Zé Humberto esteve presente com alguns de seus assessores para prestigiar o evento que contou com a presenga de varios
representantes de terreiros de candomblé baiano, como o Y1€ Erynlé Axé Ode Ifeola.

Yaya, filba de Yansd, é responsavel pela festa, que jé& acontece a trés anos em nossa cidade e tem inicio na esquina onde Yay4 vende seu acarajé.
No sincretismo religioso, o Senhor do Bonfim é Oxal4, e esta festa tem como objetivo purificar os locais e para isso, sdo usados, aguas, palmas e
perfumes.

Divulgacao
a) Abadas

= 500 Abadas com logo dos patrocinadores
b) Material Impresso

= 20.000 Panfletos: Distribuicdo nos principais eventos de Brasilia, bares, restaurantes, faculdades, cursinhos, colégios, escolas de
idiomas, escolas de musica.

= 500 Cartazes: Fixagéo de cartazes em faculdades, escolas de idiomas, escolas de musica, bares, feiras.

= 20 Faixas: Fixacdo de faixas de identificac8o.

c) Radio
= 80 chamadas de 30" na Radio 105 FM. PROTOCO!I O wmnﬁmrbd‘qo
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ma. N2 \\Q - J

e,




d) Internet

Divulgagao nos maiores sites de festas e eventos locais, como: Balacobaco (hitp;//www,balacobaco.com.br), CorreioWeb (htip:
se.correioweb.com.br), Candango (hitp://www.candango.com.br), etc...

Utilizacdo da mala de e-mail dos produtores, com cerca de 100.000 e-mails direcionados ao publico alvo do evento.
e) Outros

_._ﬂoﬁmmEmaono:,mmom_,mN___m:mm...,_o_,:m_amm_‘mmm__mm.,_o:._m_amﬂoB::_n_mam.
..no_c:maonm:.__u,on_._m_._Emﬁno:,mmom_,mwm__m:mmv
= Tabldides e Revistas Locais

= Agenda Cultural e links no tele-jornais locais (TV Globo)

Cota de Patrocinio

Para viabilizagdo total do evento, queremos contar com o apoio de grandes empresas, que possuem um grande apelo social na cidade,
associando essa grande produgdo que visa o lazer, a diversdo e a cultura a sua marca.

a) Patrocinador
A cota de patrocinador garante os seguintes beneficios:

= Espaco privilegiado no local do evento para a ¢colocacdo de banners e faixas

= Merchandising no local do evento

» Mengdo de apresentador do evento antes da apresentagdo da atragdo principal

* Logomarca caracterizada como “patrocinador” em todo material impresso de divulgagdo do evento que inclui: panfletos, cartazes e
convites.

xo OCOLO LEGISLATIVO
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Contrapartida:
Para garantir a cota de patrocinador, é solicitada a seguinte contrapartida:

Qs valores serdo negociados pessoalmente,

Avaliacdo

* Repercussdo na midia
» Comprovantes de veiculagdo
= Clipping

Contato

Producdo da Lavagem

(61) 3562-3084
9125-2656
9218-7508




